
 

 

ANALSIS HUBUNGAN PERIKLANAN, PROMOSI PENJUALAN, 

PENJUALAN PERSONAL DAN PENJUALAN LANGSUNG 

DENGAN KEPUTUSAN MEMBELI HYUNDAI MOBIL 
(Studi Kasus Hyundai Mobil Indonesia – Kalimalang) 

 

 

OLEH : 

 

ANDRE IRAWAN 

21090178 

 

 

 

 

 

SKRIPSI INI DIAJUKAN UNTUK MELENGKAPI SEBAGIAN 

PERSYARATAN MENJADI SARJANA EKONOMI 

PROGRAM STUDI STRATA-1 MANAJEMEN 

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI INDONESIA 

JAKARTA 

2015 

 

 

 

 



ii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iv 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



v 

 

 

KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas berkat dan     

karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang merupakan 

sebagian persyaratan dalam memperoleh gelar Sarjana Ekonomi di Program Studi 

S-1 Manajemen, Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia (STEI). 

Skripsi ini dapat diselesaikan berkat bantuan, bimbingan dan dorongan dari 

berbagai pihak, sehingga segala macam kendala yang dihadapi dapat diatasi dengan 

baik. Pada kesempatan ini, peneliti sampaikan ungkapan terima kasih yang 

setulusnya kepada : 

1. Bapak Drs. Sumitro, M.Sc. selaku pembimbing dan juga Sekertaris Program 

Studi S-1 manajemen, Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia (STEI), atas  

waktu dan kesabaran yang telah membimbing  pembuatan skripsi ini. 

2. Bapak Drs. Ridwan Maronrong MSc. selaku Ketua Sekolah Tinggi Ilmu 

Ekonomi Indonesia(STEI) 

3. Bapak Drs. Budiono, MSc. selaku Kepala Program Studi S-1 Manajemen, 

Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia (STEI). 

4. Segenap dosen di Program Studi S-1 Manajemen, STEI, atas ilmu yang telah 

diberikan selama penulis menyelesaikan studi. 

5. Orang tuaku Melly Kamelia dan saudara kandungku Abdul malik dan Wulan 

Eka Putri yang selalu memberikan dukungan moril dan materiil. 

6. Manajemen Hyundai kalimalang yang menjadikan inspirasi dalam skripsi ini. 

7. Para Konsumen Hyundai kalimalang yang telah membantu untuk proses 

skripsiku. 

kekuarangan/kelemahan. Untuk itu, peneliti mengharapkan kritik dan saran 

yang bersifat membangun untuk penyempurnaan skripsi ini. 

Jakarta, 7 Februari 2014 

 

 

       Andre Irawan 



vi 

 

 

      NPK 21090178 

Andre Irawan                                                                  Dosen Pembimbing : 

NPK 21090178                                                             Drs. Sumitro, M.Sc 

Program Studi S-1 Manajemen 

ANALSIS HUBUNGAN PERIKLANAN, PROMOSI PENJUALAN, 

PENJUALAN PERSONAL DAN PENJUALAN LANGSUNG DENGAN 

KEPUTUSAN MEMBELI HYUNDAI MOBIL 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar Hubungan 

(Periklanan (X1), promosi penjualan (X2), penjualan personal dan Penjualan 

langsung(X4) dengan Keputusan membeli Hyundai mobil (Y). Dalam penelitian 

ini menggunakan data primer. Untuk alat analisisnya menggunakan koefisien 

korelasi parsial dan berganda serta pengujian hipotesis 

Hasil perhitungan korelasi parsial 
1X  dengan  Y  sebesar 0.451, yang berarti 

hubungan Periklanan dengan Keputusan membeli Hyundai mobil adalah Sedang 

dengan hubungan yang bersifat positif atau searah. Nilai korelasi parsial 
2X  

dengan  Y   sebesar 0.164, yang berarti hubungan Promosi penjualan dengan 

Keputusan membeli Hyundai mobil, adalah sangat lemah dengan hubungan yang 

bersifat positif atau searah. Nilai korelasi parsial 3X  dengan  Y  sebesar 0.738, 

yang berarti hubungan Penjualan personal dengan Keputusan membeli Hyundai 

mobil adalah kuat dengan hubungan yang bersifat positif atau searah. Nilai 

korelasi parsial 
4X  dengan  Y  sebesar 0.151, yang berarti hubungan Penjualan 

langsung dengan Keputusan membeli Hyundai mobil adalah sangat lemah dengan 

hubungan yang bersifat positif atau searah. 

Dari hasil perhitungan koefisien korelasi berganda sebesar 0.929, 

menunjukkan Pengaruh antara Periklanan, Promosi Penjualan, Penjualan personal, 

dan penjualan langsung dengan Keputusan membeli Hyundai mobil adalah Sangat 

tinggi dengan hubungan yang bersifat positif atau searah. 

Pengujian hipotesis secara parsial dan stimulant dengan a = 5% menunjukan 

adanya hubungan yang positif dan signifikan (searah) antara periklanan,promosi 

penjualan, penjualan personal dan penjualan langsung dengan Keputusan membeli 

Hyundai mobil.  

Kata Kunci: Periklanan, Promosi penjualan, penjualan personal, penjualan 

langsung dan Keputusan membeli Hyundai mobil 
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