Jumlah Pertemuan Presensi Mahasiswa

Semester 2022/2023 Ganjil Mata Kuliah Lab Tidak
Kode MJIM440/1 Jumlah SKS 3
Mata Kuliah PEMASARAN GLOBAL Pengajar RUTINAIAS HAHOLONGAN
Kampus Jakarta
Tanggal Pertemuan

26- | 03- | 10- | 17- | 24- | 31- | 07- | 14- | 21- | 28- | 05- | 12- | 19- | 26- | 02- | 09-
No. NIM Nama Mahasiswa 09- | 10- | 10- | 10- | 10- | 10- | 11- | 11- | 11 | 11- | 12- | 12- | 12- | 12- | 01- | 01- -'A‘\‘t’)“lah Jll_‘|mdl?h

2022 | 2022 | 2022 | 2022 | 2022 | 2022 | 2022 | 2022 | 2022 | 2022 | 2022 | 2022 | 2022 | 2022 | 2023 | 2023 sen adir

Sesi | Sesi | Sesi | Sesi | Sesi | Sesi | Sesi | Sesi | Sesi | Sesi | Sesi | Sesi | Sesi | Sesi | Sesi | Sesi

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
1 | 21170000170 | ANDREAS TRY ANUGRAH 0 0 % % % % % %0 % %0 %0 0 0o o o 1 15 (93.75%)
2 | 21190000256 |[WILLYARIFFARHANNUGRAHA | @ | @ | @ @ | @ (@ @ ( © ( @ @ © @ @ © | © | © 16 (100.00%)
3 21190000341 | ALVIN DEL PIERRO DIANNIS Q0 0 % % % % % %0 % %0 % % 00 o o 16 (100.00%)
4 (21190500289 | ARIEF KUSUMA AKBAR Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q g Q Q 1 15 (93.75%)
5 | 21190600094 | MUHAMAD RIZKI Q Q Q Q g Q Q Q Q Q g g Q g Q Q 6 10 (62.50%)
6 | 21190600104 | RIZKI FINANDO Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q g Q Q 1 15 (93.75%)
7 |21190600122 | DEA VIKA FITRIA 0 0 % % % % % %0 % % %0 % %00 oo o 16 (100.00%)
8 [21190600154 | JAUHAR RALFI 0 0 % % O % % %0 % % ®%®© 000 o o 2 14 (87.50%)
9 [21190600203 | KEZIA MEYLIANA VIANNEY 0 0 % % % % % %0 % % % % %00 o o 16 (100.00%)
10 | 21190600273 | FILOMENA SITUMORANG 0 0 % % % % % %0 % % % % %00 o o 16 (100.00%)
11 | 21190600301 | MUHAMAD WAHYU 0 0 % % % % % %00 0 % % %00 o o 1 15 (93.75%)
12 | 21197600436 | SITI FAUJIAH Q0 % %0 % % %0 % %0 % % 00 o o 1 15 (93.75%)

TOTAL ABSEN PERTEMUAN | 0 0 0 0 2 0 0 0 2 0 1 3 0 4 0 1 13




L aporan Berita Acara Perkuliahan

: MIM440 - PEMASARAN GLOBAL

Periode : 2022/2023 Ganjil
Mata Kuliah

Beban SKS : 3sks

Kampus : Jakarta

Kelas : 01 Reguler
JenisKuliah : Blended

Dosen Pengampu

Jumlah Peserta 013
Jumlah Pertemuan : 16

- RUTINATASHAHOLONGAN

Pertemuan 1

Waktu
Judul

Deskripsi

: 26-09-2022 18:30:00 s/d 27-09-2022 21:00:00
: PENDAHULUAN PEMASARAN GLOBAL

> a. Pendahuluan dan ikhtisar dari pemasaran global b. Prinsip-prinsip pemasaran c. Strategi

mempengaruhi integrasi globa dan pemasaran global

Kehadiran
Mahasiswa

1 84.62 %

1. Materi Kuliah

pemasaran global d. Perbedaannya strategi pemasaran per wilayah e. Pemasaran global yang
efektif f. Pentingnya pemasaran global g. Orientasi manajemen h. Hal-hal yang

- Jenis Jenis
No| Judul Deskripsi Materi | File
a. Pendahuluan dan ikhtisar dari pemasaran global b. Prinsip-
prinsip pemasaran c. Strategi pemasaran global d.
PENDAHULUAN Perbedaannya strategi pemasaran per wilayah e. Pemasaran Power
1 |PEMASARAN ) : EBOOK | .
global yang efektif f. Pentingnya pemasaran global g. Point
GLOBAL : . : .
Orientas manajemen h. Hal-hal yang mempengaruhi
integrasi global dan pemasaran global
2. Forum
o Peserta
No| Judul Deskripsi Aktif
1 Pendahuluan Pemasaran Dskusi melalui e-class STEI 05 dengan acces kode 11
Global On7387

3. Tugas




I . Jumlah File Nilai Rate-

No| Judul | Deskripsi Jenis Tugas Terkumpul rata

Tugas | Kumpulkan lembar jawaban pada menu Tugas
1 > 1 0.00
1 tugas e-study Individu

4. Ujian
4.1 M etode Pengerjaan Soal

No | Judul | Jenis Duras Nilai Rata-rata

Tidak ada Ujian

4.2 Metode Pengumpulan File

No |Judu| | Deskripsi |Jenis |Jum|ah File Terkumpul Durasi | Nilai Rata-rata

Tidak ada Ujian
Pertemuan 2
Waktu : 03-10-2022 18:30:00 s/d 03-10-2022 21:00:00
Judul : Lingkungan Pemasaran Global
: Lingkungan pemasaran global: a. Tinjauan tentang perkembangan ekonomi dunia b.
Deskripsi Sistem ekonomi dunia c. Tahapan pengembangan pasar d. Neraca pembayaran e.
Perdagangan barang dan jasa

Kehadiran . 0
Mahasisva : 84.62 %

1. Materi Kuliah

I Jenis Jenis
No|{ Judul Deskripsi Materi | File
Linakungan Lingkungan pemasaran global: a. Tinjauan tentang
grung perkembangan ekonomi duniab. Sistem ekonomi duniac. Power
1 | Pemasaran EBOOK .
Tahapan pengembangan pasar d. Neraca pembayaran e. Point
Global .
Perdagangan barang dan jasa
2. Forum
No | Judul Deskripsi Peserta Aktif
1 lingkungan Pemasaran Global Diskusi melalui e-class 11
3. Tugas
Nol Judul Deskripsi Jenis Tugas | Umiah File Nilal Retar
P g Terkumpul rata




tugas upload lembar jawaban padamenu | Tugas
1 ) 12 0.00
pertemuan 2 tugas e-study Individu

4. Ujian

4.1 M etode Pengerjaan Soal

No | Judul | Jenis Durasi Nilai Rata-rata

Tidak ada Ujian

4.2 Metode Pengumpulan File

No |Judul |Deskrips  |Jenis |Jumlah File Terkumpul Duras | Nilai Rata-rata
Tidak ada Ujian
Pertemuan 3
Waktu : 10-10-2022 18:30:00 s/d 10-10-2022 21:00:00
Judul : Lingkungan perdagangan global
I : Lingkungan perdagangan global: a. WTO dan GATT b. Perjanjian perdagangan yang
Deskripsi - N . :
istimewa c. Perjanjian perdagangan internasional
Kehadiran )
Mahasiswa :69.23%

1. Materi Kuliah

- Jenis Jenis
No| Judul Deskripsi Materi File
. Lingkungan perdagangan global: a WTO dan GATT b.
1 Lingkungan Perjanjian perdagangan yang istimewa c. Perjanjian EBOOK PO.Wer
perdagangan global : ) Point
perdagangan internasional
2. Forum
No | Judul Deskrips Peserta Aktif
1 Lingkungan perdagangan global Diskusi melalui e-class 11
3. Tugas
No| Judul | Deskripsi Jenis Tugas Jumian File Nilal Retar
P g Terkumpul rata

tugas | upload lembar jawaban pada menu tugas e-| Tugas
1 7 12 0.00
3 study Individu




4. Ujian

4.1 Metode Pengerjaan Soal

No | Judul | Jenis Durasi Nilai Rata-rata

Tidak ada Ujian

4.2 Metode Pengumpulan File

No |Judu| | Deskripsi |Jenis |Jum|ah File Terkumpul Durasi | Nilai Rata-rata
Tidak ada Ujian
Pertemuan 4
Waktu : 17-10-2022 18:30:00 s/d 17-10-2022 21:00:00
Judul : Lingkungan sosial dan budaya pemasaran global

: Lingkungan sosial dan budaya: a. Budaya masyarakat, budaya, dan budaya global b.
Deskrins Budaya dalam konteks tinggi dan rendah c. Tipologi budaya Hofstede d. Kriteria dan
P persepsi the self-reference (kelompok 4) e. Teori difusi f. Implikasi pemasaran sosial dan

lingkungan budaya
fnzhhﬁ:‘mna : 46.15 %
1. Materi Kuliah
No| Judul Deskripsi Jenis | Jenis

M ateri File

Lingkungan sosial dan budaya: a. Budaya masyarakat, budaya, dan
Lingkungan budaya global b. Budaya dalam konteks tinggi dan rendah c.

1 |Pemasaran Tipologi budaya Hofstede d. Kriteria dan persepsi the self-referencel EBOOK gg:’r\:fr
Globa (kelompok 4) e. Teori difus f. Implikasi pemasaran sosial dan
lingkungan budaya
2. Forum
No | Judul Deskripsi Peserta Aktif
1 | Lingkungan sosia dan budaya pemasaran global Diskusi melalui e-class 9
3. Tugas
No |Judul |Deskripsi | Jenis Tugas Jumlah File Terkumpul Nilai Rata-rata
Tidak ada Tugas
4. Ujian

4.1 Metode Pengerjaan Soal



No Judul Jenis Durasi Nilai Rata-rata

Tidak ada Ujian

4.2 Metode Pengumpulan File

No |Judu| |Deskripsi |Jenis |Jum|ah File Terkumpul Durasi | Nilai Rata-rata

Tidak ada Ujian

Pertemuan 5

Waktu : 24-10-2022 18:30:00 s/d 24-10-2022 21:00:00
Judul : Lingkungan politik, legal, dan regulas
: Lingkungan politik, legal, dan regulasi: a. Lingkungan politik b. Hukum internasional c.
Deskripsi Masalah hukum yang salah: penting dalam masalah bisnis d. Resolusi konflik, penyelesaian
sengketa, dan litigasi e. Lingkungan regulasi
Kehadiran

. 0
Mahasisva 1 61.54 %

1. Materi Kuliah

. Jenis Jenis

No| Judul Deskripsi Materi | File
Linakungan Lingkungan politik, legal, dan regulasi: a. Lingkungan politik b.

1 oIi%ik Ig o dan Hukum internasional ¢. Masalah hukum yang salah: penting EBOOK Power
poTItiK, Tegal, dalam masalah bisnis d. Resolusi konflik, penyelesaian sengketa, Point
regulasi e . .

dan litigasi e. Lingkungan regulasi
2. Forum
No |Judul Deskripsi Peserta Aktif
1 [lingkungan politik,legal, dan regulasi Diskusi melalui e-class 9
3. Tugas
No |Judul |Deskrips  |JenisTugas | Jumlah File Terkumpul Nilai Rata-rata
Tidak ada Tugas
4. Ujian
4.1 Metode Pengerjaan Soal
No | Judul | Jenis Durasi Nilai Rata-rata
Tidak ada Ujian

4.2 Metode Pengumpulan File



No |Judu| |Deskripsi |Jenis |Jum|ah File Terkumpul Durasi | Nilai Rata-rata

Tidak ada Ujian
Pertemuan 6
Waktu : 31-10-2022 18:30:00 s/d 31-10-2022 21:00:00
Judul . Sistem informasi global dan riset pasar
: Sistem informasi global dan riset pasar: a. Teknologi informasi dan bisnis intelijen untuk
Deskripsi pemasaran global b. Sumber informasi pasar c. Riset pasar formal d. Pusat kontrol dari riset
pasar e. Sistem informasi pemasaran
Kehadiran , 0
Mahasiswa :61.54 %

1. Materi Kuliah

. Jenis Jenis
No|{ Judul Deskripsi Materi | File

Sistem informasi Sistem informasi global dan riset pasar: a. Teknologi informasi

: dan bisnisintelijen untuk pemasaran global b. Sumber informas Power
1 gg‘f dan riset pasar c. Riset pasar formal d. Pusat kontrol dari riset pasar e. EBOOK Point
P Sistem informasi pemasaran
2. Forum
No | Judul Deskripsi Peserta Aktif
1 | Sisteminformas global dan riset pasar Diskusi melalui e-class 8
3. Tugas
No |Judul |Deskrips  |JenisTugas | Jumlah File Terkumpul Nilai Rata-rata
Tidak ada Tugas
4. Ujian
4.1 Metode Pengerjaan Soal
No | Judul | Jenis Duras Nilai Rata-rata
Tidak ada Ujian
4.2 Metode Pengumpulan File
No |Judul |Deskrips  |Jenis |Jumlah File Terkumpul Duras | Nilai Rata-rata
Tidak ada Ujian

Pertemuan 7




Waktu
Judul

Deskripsi

Kehadiran
Mahasiswa

: 07-11-2022 18:30:00 s/d 07-11-2022 21:00:00
: STP Pemasaran Globa

: STP pemasaran global: a. Segmen pasar global b. Menilai potensi dan pilihan target pasar
atau Segmennya c. Keputusan atas produk pasar d. Pilihan strategi penargetan dan target

pasar e. Posisi (Positioning)

1 76.92 %

1. Materi Kuliah

— Jenis Jenis
No| Judul Deskripsi Materi | File
STP STP pemasaran global: a. Segmen pasar global b. Menilai potensi
1 | Pemasaran dan p|||ha_n_target pasar atau Segmennya c. Keputusan atas_ produk EBOOK Poyver
pasar d. Pilihan strategi penargetan dan target pasar e. Posisi Point
Global o
(Positioning)
2. Forum
No | Judul Deskripsi Peserta Aktif
1 STP Pemasaran Global Diskusi melalui e-class 9
3. Tugas
No| Judul Deskripsi Jenis Tugas Jumian File Nilal Rater
P 9 Terkumpul rata
Tugas Upload lembar jawaban padamenu | Tugas
1 Y 10 0.00
pertemuan 7 tugas e-study Individu
4. Ujian
4.1 M etode Pengerjaan Soal
No |Judu| Jenis Durasi Nilai Rata-rata

Tidak ada Ujian

4.2 M etode Pengumpulan File

No |Judu| | Deskripsi |Jenis |Jum|ah File Terkumpul Duras | Nilai Rata-rata
Tidak ada Ujian
Pertemuan 8
Waktu - 14-11-2022 18:30:00 s/d 14-11-2022 21:00:00




Judul : UTSPEMASARAN GLOBAL
: Kerjakan soal uts terlampir lembar jawaban ditulis tangan terlambat upload akan

Deskrips dikenakan pinalty 50% Selamat mengerjakan

Kehadiran ) 0

Mahasiswa :0.00 %
1. Materi Kuliah

No |Judul | Deskripsi Jenis Materi Jenis File

Tidak ada Materi Kuliah

2. Forum

No | Judul Deskripsi Peserta Aktif

Tidak ada Forum

3. Tugas

No |Judul |Deskrips  |JenisTugas  [Jumlah File Terkumpul Nilai Rata-rata

Tidak ada Tugas
4. Ujian
4.1 M etode Pengerjaan Soal
| No | Judul | Jenis Duras Nilai Rata-rata
4.2 Metode Pengumpulan File
. Nilai
No| Judul Deskripsi Jenis Jumiah File Durasi | Rata-
Terkumpul
rata
Kerjaan soa padalembar jawaban
1 g{ggiTASARAN dengan ditulis tangan Terlambat upload |UTS| 12 ?neni i 78.54
akan dikenakan pinalty 50%

Pertemuan 9

Waktu : 21-11-2022 18:30:00 g/d 21-11-2022 21:00:00

Judul : Kebijakan Impor dan ekspor serta pendanaan

: Kebijakan impor dan ekspor serta pendanaan: a. Perbandingan penjualan ekspor dan
pemasaran ekspor b. Kebijakan nasional yang mengatur ekspor dan impor c. Sistem tarif d.

Deskripsi Peserta kunci dari kebijakan ekspor e. Mengorganisir untuk mengekspor di negara industri
dan pasar f. Pembiayaan perdagangan dan metode pembayaran g. Isu ekspor dan impor h.
Pendanaan

Kehadiran

- 0
Mahasiswa : 38.46 %



1. Materi Kuliah

I Jenis Jenis
No| Judul Deskrips Materi | File
K ebijakan impor dan ekspor serta pendanaan: a. Perbandingan

Kebijakan penjualan ekspor dan pemasaran ekspor b. Kebijakan nasional yang
1 Impor dan mengatur ekspor dan impor c. Sistem tarif d. Peserta kunci dari EBOOK Power
ekspor serta kebijakan ekspor e. Mengorganisir untuk mengekspor di negara Point
pendanaan industri dan pasar f. Pembiayaan perdagangan dan metode
pembayaran g. Isu ekspor dan impor h. Pendanaan
2. Forum
No | Judul Deskripsi Peserta Aktif
1 | Kebijakan impor dan ekspor serta pendanaan Diskusi melalui e-class 6
3. Tugas
No |Judul |Deskrips  |JenisTugas | Jumlah File Terkumpul Nilai Rata-rata
Tidak ada Tugas
4. Ujian
4.1 Metode Pengerjaan Soal
No | Judul | Jenis Duras Nilai Rata-rata
Tidak ada Ujian
4.2 Metode Pengumpulan File
No |Judul |Deskrips  |Jenis |Jumlah File Terkumpul Duras | Nilai Rata-rata
Tidak ada Ujian
Pertemuan 10
Waktu : 28-11-2022 18:30:00 s/d 28-11-2022 21:00:00
Judul . Strategi dalam memasuki pasar global
. Strategi dalam memasuki pasar global: a. Perizinan b. Investasi (FDI) c. Kemitraan
Deskripsi strategis global d. Strategi-strategi di Asiae. Strategi pada abad 21 f. Strategi ekspansi
pasar
Kehadiran . 0
Mahasisva : 38.46 %

1. Materi Kuliah




o Jenis Jenis
No| Judul Deskrips Maeri | File

Strategi dalam Strategi dalam memasuki pasar global: a. Perizinan b. Investasi Power
1 | memasuki pasar | (FDI) c. Kemitraan strategis global d. Strategi-strategi di Asia | EBOOK Point
global e. Strategi pada abad 21 f. Strategi ekspansi pasar

2. Forum

No | Judul Deskripsi Peserta Aktif

1 | Strategi dalam memasuki pasar global Diskusi melalui forum 7

3. Tugas

No |Judul |Deskripsi | Jenis Tugas Jumlah File Terkumpul Nilai Rata-rata

Tidak ada Tugas

4. Ujian

4.1 M etode Pengerjaan Soal

No | Judul Jenis Durasi Nilai Rata-rata

Tidak ada Ujian

4.2 M etode Pengumpulan File

No |Judul |Deskrips  |Jenis |Jumlah File Terkumpul Duras | Nilai Rata-rata

Tidak ada Ujian

Pertemuan 11

Waktu : 05-12-2022 18:30:00 g/d 05-12-2022 21:00:00
Judul : Keputusan brand dan produk pada pemasaran global

: Keputusan brand dan produk pada pemasaran global: a. Konsep produk b. Konsep brand c.
Deskripsi Pendekatan berbasis kebutuhan untuk perencanaan produk d. "Negara Asal" sebagai elemen

brand e. Alternatif strategi dalam pemasaran global f. Produk baru pada pemasaran global
Kehadiran - 38.46 %

Mahasiswa

1. Materi Kuliah

L Jenis Jenis
No| Judul Deskripsi Materi | File




Keputusan brand dan produk pada pemasaran global: a. Konsep
Keputusan brand | produk b. Konsep brand c. Pendekatan berbasis kebutuhan untuk Power
1 |dan produk pada |perencanaan produk d. "Negara Asal" sebagai elemen brande. | EBOOK Point
pemasaran global | Alternatif strategi dalam pemasaran global f. Produk baru pada
pemasaran global
2. Forum
No | Judul Deskripsi Peserta Aktif
1 | Keputusan brand dan produk pada pemasaran global Diskusi melalui e-class |7
3. Tugas
No |Judu| | Deskripsi Jenis Tugas Jumlah File Terkumpul Nilai Rata-rata
Tidak ada Tugas
4. Ujian
4.1 Metode Pengerjaan Soal
No |Judu| Jenis Durasi Nilai Rata-rata
Tidak ada Ujian
4.2 Metode Pengumpulan File
No |Judu| | Deskripsi |Jenis |Jum|ah File Terkumpul Duras | Nilal Rata-rata
Tidak ada Ujian
Pertemuan 12
Waktu : 12-12-2022 18:30:00 g/d 12-12-2022 21:00:00

Judul : Keputusan harga

: Keputusan harga: a. Konsep harga b. Tujuan dan strategi harga di pasar global c. Hal-hal
Deskripsi yang mempengaruhi keputusan harga d. Harga di pasar global: 3 alternatif kebijakan e.
P Barang pada pasar yang abu-abu f. Dumping g. Penetapan harga h. Transfer pricing i.
Countertrade
Kehadiran

. 0
Mahasisva : 38.46 %

1. Materi Kuliah

— Jenis Jenis
No| Judul Deskripsi Materi | File




Keputusan harga: a. Konsep harga b. Tujuan dan strategi harga di pasar

1 Keputusan | global c. Hal-hal yang mempengaruhi keputusan harga d. Harga di EBOOK Power
harga pasar global: 3 alternatif kebijakan e. Barang pada pasar yang abu-abu Point
f. Dumping g. Penetapan harga h. Transfer pricing i. Countertrade
2. Forum
No | Judul Deskrips Peserta Aktif
1 KEPUTUSAN HARGA Diskusi melalui e-class 6
3. Tugas
No |Judul |Deskrips  |JenisTugas | Jumlah File Terkumpul Nilai Rata-rata
Tidak ada Tugas
4. Ujian
4.1 Metode Pengerjaan Soal
No | Judul | Jenis Duras Nilai Rata-rata
Tidak ada Ujian
4.2 Metode Pengumpulan File
No |Judul |Deskrips  |Jenis |Jumlah File Terkumpul Duras | Nilai Rata-rata
Tidak ada Ujian
Pertemuan 13
Waktu : 19-12-2022 18:30:00 s/d 19-12-2022 21:00:00
Judul : Saluran distribusi pemasaran global
. Saluran distribusi pemasaran global: a. Saluran distribusi b. Membentuk saluran dan
Deskripsi bekerja dengan saluran perantara c. Penjualan ritel di pasar global d. Distribusi secarafisik,
supply chain, dan manajemen logistik
Kehadiran - 3077 %
Mahasiswa POEETR

1. Materi Kuliah

— Jenis Jenis

No| Judul Deskripsi Materi | File
Saluran Saluran distribusi pemasaran global: a. Saluran distribusi b.

1 distribusi Membentuk saluran dan bekerja dengan saluran perantarac. EBOOK Power
pemasaran Penjualan ritel di pasar global d. Distribusi secarafisik, supply Point
global chain, dan mangjemen logistik




2. Forum

No | Judul Deskripsi Peserta Aktif
1 | Sauran dostribusi pemasaran global Diskusi melalui e-class 5
3. Tugas
No |Judu| | Deskripsi Jenis Tugas Jumlah File Terkumpul Nilai Rata-rata
Tidak ada Tugas
4. Ujian

4.1 M etode Pengerjaan Soal

No | Judul Jenis Durasi Nilai Rata-rata

Tidak ada Ujian

4.2 Metode Pengumpulan File

No |Judu| |Daskripsi |Jenis |Jum|ah File Terkumpul Duras | Nilal Rata-rata

Tidak ada Ujian

Pertemuan 14

Waktu : 26-09-2022 18:30:00 g/d 26-12-2022 21:00:00
Judul : Keputusan Komunikasi

: Keputusan komunikasi dalam pemasaran global |: a. Periklanan pada pemasaran global b.
Deskripsi Agens periklanan c. Keputusan menggunakan media global d. Public Relations (PR) dan
P publisitas K eputusan komunikasi dalam pemasaran global 11: a. Sales promotion b. Personal
selling c. Bentuk khusus komunikasi pemasaran
Kehadiran

. 0
Mahasisva : 38.46 %

1. Materi Kuliah

— Jenis Jenis
No| Judul Deskripsi Maeri | File

Keputusan komunikasi dalam pemasaran global |: a. Periklanan pada
pemasaran global b. Agensi periklanan c. Keputusan menggunakan

1 Keputus. an media global d. Public Relations (PR) dan publisitas K eputusan EBOOK PO.Wer
Komunikasi o _ ) Point
komunikasi dalam pemasaran global 11: a. Sales promotion b.
Personal selling c. Bentuk khusus komunikasi pemasaran
2. Forum

| No | Judul | DesKripsi Peserta Aktif




1 Keputusan komunikasi Diskusi melalui e-classs 6

3. Tugas
No |Judu| | Deskripsi Jenis Tugas Jumlah File Terkumpul Nilal Rata-rata
Tidak ada Tugas
4. Ujian
4.1 M etode Pengerjaan Soal
No |Judu| Jenis Duras Nilal Rata-rata
Tidak ada Ujian
4.2 M etode Pengumpulan File
No |Judul |Deskrips  |Jenis |Jumlah File Terkumpul Duras | Nilai Rata-rata
Tidak ada Ujian
Pertemuan 15
Waktu : 02-01-2023 18:30:00 s/d 02-01-2023 21:00:00
Judul : Pemasaran Global dan Revolusi Digital
: Pemasaran global dan revolusi digital: a. Revolusi digital b. Konvergensi c. Vaue
Deskripsi networks dan disruptive teknologi d. Desain website dan implementasinya Produk dan jasa
baru
Kehadiran , 0
Mahasisva :61.54 %
1. Materi Kuliah
N Jenis Jenis
Nol{ Judul Deskripsi Materi | File
Pemasaran Global | Pemasaran global dan revolusi digital: a. Revolus digital b. Power
1 |dan Revolusi Konvergens c. Vaue networks dan disruptive teknologi d. EBOOK Point
Digital Desain website dan implementasinya Produk dan jasa baru
2. Forum
No | Judul Deskripsi Peserta Aktif
1 | Pemasaran Global dan Revolus Digita Diskusi melalui E-class 9

3. Tugas



I : Jumlah File Nilai Rate-
No| Judul Deskripsi Jenis Tugas Terkumpul rata
Kartu Ujian . Tugas
1 UAS Silahkan upload kartu UAS Individu 1 0.00
2 | Tugas Kumpulkan lembara jawaban pada menu Tuga_s 11 0.00
tugas e-study Individu
4. Ujian
4.1 M etode Pengerjaan Soal
No | Judul | Jenis Duras Nilai Rata-rata
Tidak ada Ujian
4.2 Metode Pengumpulan File
No |Judul |Deskrips  |Jenis |Jumlah File Terkumpul Duras | Nilai Rata-rata
Tidak ada Ujian
Pertemuan 16
Waktu : 09-01-2023 18:30:00 s/d 09-01-2023 21:00:00
Judul : UASPEMASARAN GLOBAL
Deskripsi - UJJAN OFLINE
Kehadiran Mahasiswa : 0.00 %
1. Materi Kuliah
No |Judul | Deskripsi Jenis Materi Jenis File
Tidak ada Materi Kuliah
2. Forum
No | Judul DesKripsi Peserta Aktif
Tidak ada Forum
3. Tugas
No |Judul |Deskrips  |JenisTugas [ Jumlah File Terkumpul Nilai Rata-rata
Tidak ada Tugas
4. Ujian

4.1 Metode Pengerjaan Soal




No Judul Jenis Durasi Nilai Rata-rata

4.2 Metode Pengumpulan File

No| Judul Deskripsi Jenis Jumlah Hle Duras Nildl Rata-
Terkumpul rata
UAS PEMASARAN UJIAN OFFLINE DALAM 0
1 GLOBAL KELAS UAS0 menit 0.00
......................... , 26-01-2023
Disetujui

Dr Muhammad Ramaditya, BBA., M.Sc
NIP




Data Nilai

Semester : 2022/2023Ganjil
Prodi - MANAJEMEN Pengajar : RUTINAIAS HAHOLONGAN
Kode - MIM440/1 Status : Belum Publish, Tidak Terkunci
Mata Kuliah : PEMASARAN GLOBAL Koreksi Nilai
Entri Nilai On
Time '
*Catatan : Gunakan titik atau koma untuk angka desimal. contoh : 70.05.
*Catatan : Nilai akhir akan dipublikasi oleh bagian akademik
No NIM Nama KEI(Iﬁ)](?/‘I;{AN "1;I3JO((})2)S (;J(;%/f) (;JOT,/SO) Elg?l; Bobot || Simbol
1 ||21170000170 || ANDREAS TRY ANUGRAH 93.75 74 75 77 || 77.18 || 3.75 A-
2 121190000256 || WILLYARIF FARHAN NUGRAHA 100 75 78 80 79.9 || 3.75 A-
3 /121190000341 || ALVIN DEL PIERRO DIANNIS 100 68 83 82 79.9 || 3.75 A-
4 1121190500289 || ARIEF KUSUMA AKBAR 93.75 88 70 91 || 84.08 4 A
5 121190600094 || MUHAMAD RIZKI 62.50 50 86 || 47.05 1 D
6 |(21190600104 || RIZKI FINANDO 93.75 75 89 91 || 85.88 4 A
7 1121190600122 || DEA VIKA FITRIA 100 74 97 93 89.2 4 A
8 /21190600154 | JAUHAR RALFI 87.50 77 74 81 || 78.34 || 3.75 A-
9 1121190600203 || KEZIA MEYLIANA VIANNEY 100 88 94 92 92.2 4 A
10 {[21190600273 || FILOMENA SITUMORANG 100 82 96 90 90.4 4 A
11 (21190600301 || MUHAMAD WAHYU 93.75 82 78 80 || 81.38 4 A
12 {|21197600436 || SITI FAUJIAH 93.75 78 71 78 || 77.48 || 3.75 A-
Total 1118.75 911 905 || 1021 ||962.98| O
Rata-rata 93.23 75.92 ||75.42|85.08 | 80.25 0

1 25-11-2022 s.d 01-12-2022

Batas Akhir Entri Nilai 2 19-01-2023 s.d 24-01-2023

3 19-01-2023 s.d 24-01-2023



