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ABSTRAK 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 

faktor pribadi, psikologis dan sosial terhadap keputusan pembelian sepeda motor 
Honda Beat pada Dealer Honda Bintang Motor - Jakarta. 

Strategi yang digunakan dalam penelitian ini adalah strategi penelitian 
asosiatif kuantitatif dan Metode penelitian yang digunakan adalah survei. Populasi 
dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen pembeli sepeda motor Honda Beat 
pada Dealer Honda Bintang Motor - Jakarta. Pengambilan sampel yang dilakukan 
dengan rumus Moe dimana peroleh sampel sebanyak 97 responden. Alat 
analisis yang digunakan adalah SPSS. 

Berdasarkan hasil dan pembahasan menunjukkan secara parsial terdapat 
pengaruh positif signifikan faktor pribadi terhadap keputusan pembelian sepeda 
motor Honda Beat pada Dealer Honda Bintang Motor - Jakarta ; secara parsial 
terdapat pengaruh positif signifikan faktor psikologis terhadap keputusan 
pembelian sepeda motor Honda Beat pada Dealer Honda Bintang Motor – Jakarta 
; secara parsial terdapat pengaruh positif signifikan faktor sosial terhadap 
keputusan pembelian sepeda motor Honda Beat pada Dealer Honda Bintang 
Motor - Jakarta serta secara simultan terdapat pengaruh positif signifikan antara 
faktor pribadi, psikologis dan sosial terhadap keputusan pembelian sepeda motor 
Honda Beat pada Dealer Honda Bintang Motor – Jakarta. 

Kata kunci : Faktor pribadi, psikologis, sosial, keputusan pembelian 
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THE EFFECT OF PERSONAL, PSYCHOLOGICAL AND FACTORS 

SOCIAL ON PURCHASE DECISIONS HONDA BEAT MOTORCYCLE  
(Case Study at Honda Bintang Motor Jakarta Dealer) 

 
 

ABSTRACT 
This study aims to determine and analyze the influence of personal, 

psychological and social factors on the decision to purchase a Honda Beat 
motorcycle at the Honda Bintang Motor Jakarta Dealer. 

The strategy used in this study is a quantitative associative research 
strategy and the research method used is a survey. The population in this study is 
all consumers of Honda Beat motorbike buyers at Honda Bintang Motor Jaya 
Dealers in East Jakarta. Sampling was carried out by the Moe formula in which 
97 respondents were sampled. The analytical tool used is SPSS. 

Based on the results and discussion, there is a partially significant positive 
effect of personal factors on the decision to purchase a Honda Beat motorcycle at 
the Honda Bintang Motor Jakarta Dealer ; partially there is a significant positive 
influence of psychological factors on the decision to purchase a Honda Beat 
motorcycle at Honda Bintang Motor Jakarta Dealer ; partially there is a 
significant positive effect of social factors on the decision to purchase a Honda 
Beat motorcycle at Honda Bintang Motor Jakarta Dealers and simultaneously 
there is a significant positive effect between personal factors , psychological and 
social decisions on purchasing Honda Beat motorcycles at the Honda Bintang 
Motor Jakarta Deale.r. 

Keywords: Personal factors, psychological, social, purchasing decisions 
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