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KATA PENGANTAR 

 

Selamat datang dalam pengantar yang menemani perjalanan 

Anda dalam memahami dan menggali lebih dalam tentang dunia 

Komunikasi Pemasaran. Buku ini dirancang untuk memberikan 

pemahaman komprehensif tentang konsep, strategi, dan praktik 

terkini dalam Komunikasi Pemasaran yang efektif dan terpadu. 

Komunikasi Pemasaran merupakan fondasi utama dalam 

mencapai kesuksesan dalam dunia bisnis saat ini. Dengan adanya 

perubahan yang dinamis dalam perilaku konsumen, 

perkembangan teknologi, dan lanskap bisnis yang terus berubah, 

penting bagi para profesional pemasaran untuk memahami betapa 

krusialnya peran komunikasi yang terintegrasi dengan baik. 

Buku ini menyajikan materi-materi yang disusun secara 

sistematis, dimulai dari konsep dasar tentang Komunikasi 

Pemasaran hingga strategi dan kerangka kerja perencanaan yang 

dapat diterapkan secara praktis dalam lingkungan bisnis. Melalui 

bab-bab yang komprehensif, pembaca akan diajak untuk 

memahami pentingnya integrasi berbagai elemen komunikasi 

pemasaran, baik dalam ranah tradisional maupun digital. 

Buku ini berjudul “Komunikasi Pemasaran Terpadu: Teori 

dan Praktik Efektif Panduan Komprehensif untuk Menguasai IMC, 

Perilaku Konsumen, dan Strategi Pemasaran Modern” yang 

didalamnya terdiri dari 13 Bab diantaranya sebagai berikut : 

Bab 1 Komunikasi Pemasaran Terpadu 

Bab 2 Ruang Lingkup Komunikasi Pemasaran 

Bab 3 Perilaku Konsumen 

Bab 4 Integrated Marketing Communication (IMC) 

Bab 5 Etika Integrated Marketing Communication (IMC) 

Bab 6  Strategi dan Kerangka Kerja Perencanaan IMC 

Bab 7 Peranan Tujuan Organisasi, Konsep Positioning dan 

Strategi Posisi 

Bab 8 Strategi Efektif dalam Komunikasi dan Konten Digital 

Bab 9 Strategi Advertising dalam Pemasaran dan Peningkatan 

Penjualan 
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Bab 10 Sponsorship dan Public Relations dalam Strategi 

Pemasaran 

Bab 11 Konsep, Metode dan Teknik Direct Marketing 

Bab 12 Eksplorasi Konsep Media Tradisional, Profil Audiens, Jenis 

Media, dan Evaluasi Media 

Bab 13 Memilih Media Komunikasi Pemasaran 

Setiap bab dilengkapi dengan rangkuman yang membantu 

pembaca untuk mengkonsolidasikan pemahaman mereka, serta 

serangkaian pertanyaan yang merangsang pemikiran kritis dan 

refleksi, sehingga memperdalam pemahaman akan materi yang 

disajikan. 

Kami berharap bahwa buku ini tidak hanya menjadi panduan 

yang bermanfaat bagi mahasiswa dan akademisi di bidang 

pemasaran, tetapi juga menjadi sumber inspirasi dan panduan 

praktis bagi para praktisi pemasaran yang ingin meningkatkan 

keterampilan dan pengetahuannya dalam Komunikasi Pemasaran 

yang terpadu. Selamat membaca. 

 

Jakarta, 18 Mei 2024 
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