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STRATEGI PEMASARAN KOPI JANJI JIWA TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN DI GERAI PONDOK UNGU PERMAI
BEKASI

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh antara produk,
harga, promosi, dan tempat terhadap keputusan pembelian pada Kopi Janji
Jiwa di Gerai Pondok Ungu Permai Bekasi.

Penelitian ini menggunakan data primer dengan penyebaran kuesioner.
Populasi penelitian ini adalah masyarakat yang pernah berbelanja di Kopi
Janji Jiwa di Gerai Pondok Ungu Permai Bekasi. Sampel dalam penelitian
ini berjumlah 100 orang responden dengan menggunakan purposive
sampling. Analisis data penelitian ini menggunakan uji validitas, uji
reliabilitas, analisis koefisien determinasi parsial dan berganda, serta
pengujian hipotesis menggunakan SPSS versi 25.0.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Produk secara parsial
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, variabel Harga secara parsial
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, variabel Promosi secara
parsial berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, variabel Tempat secara
parsial berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian dan secara simultan
dapat dikatakan bahwa variabel Produk, Harga, Promosi, dan Tempat
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian.

Kata Kunci : Produk, Harga, Promosi, Tempat dan Keputusan Pembelian
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KOPI JANJI JIWA MARKETING STRATEGY ON PURCHASE
DECISION AT PONDOK UNGU PERMAI BEKASI STORE

ABSTRACT

This research aim to determine the influence of product, price,
promotion, and place on purchase decision at Kopi Janji Jiwa Pondok Ungu
Permai Bekasi.

This research wuses primary data with the dissemination of
questionnaires. The population of this research is the people who have
shopped at Kopi Janji Jiwa Pondok Ungu Permai Bekasi Store. The sample
in this study contained 100 respondents using purposive sampling. The
analysis of this research data uses validity test, reliability test, partial and
multiple determination coefficient analysis, and hypothesis testing using
SPSS version 25.0.

The results indicate that the Product variable partially affects the
Purchase Decision, the Price variable partially affects the Purchase
Decision, the Promotion variable partially affects the Purchase Decision,
the Place variable partially affects on Purchase Decision and
simultaneously it can be said that the Product, Price, Promotion, and Place
influence Purchasing Decision.

Key Words : Product, Price, Promotion, Place and Purchase Decision
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