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PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

(STUDI KASUS PADA KONSUMEN MOTOR HONDA DI KOMPLEK 

GRAHA INDAH BEKASI) 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Bauran Pemasaran 

Produk, Harga, Promosi, dan Saluran Distribusi terhadap Keputusan Pembelian 

pada Konsumen Motor Honda di Komplek Graha Indah Bekasi secara parsial dan 

simultan. 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian dengan pendekatan kuantitatif, 

yang diukur menggunakan metode Uji t dan Uji F program SPSS versi 26. Objek 

dalam penelitian ini adalah Konsumen Motor Honda di Komplek Graha Indah 

Bekasi dengan jumlah 57 responden sehingga total data observasi dalam 

penelitian ini sebanyak 1083 data. Data yang digunakan dalam penelitian ini 

berupa data primer yang dikumpulkan dengan metode penyebaran kuesioner 

menggunakan Google form. 

Hasil penelitian membuktikan bahwa secara parsial (1) Produk 

berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, (2) Harga berpengaruh terhadap 

Keputusan Pembelian, (3) Promosi tidak berpengaruh terhadap Keputusan 

Pembelian, dan (4) Saluran Distribusi tidak berpengaruh terhadap Keputusan 

Pembelian pada Konsumen Motor Honda di Komplek Graha Indah Bekasi. Hasil 

penelitian membuktikan bahwa secara simultan Bauran Pemasaran (Produk, 

Harga, Promosi, dan Saluran Distribusi) bersama-sama berpengaruh terhadap 

Keputusan Pembelian. 

. 

Kata Kunci: Keputusan Pembelian, Bauran Pemasaran, Produk, Harga, 

Promosi, Saluran Distribusi.
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THE INFLUENCES OF MARKETING MIX TO PURCHASE DECISION  

(A CASE STUDY OF A HONDA MOTORCYCLE CONSUMERS IN THE 

GRAHA INDAH BEKASI COMPLEX)    

ABSTRACT 

This study aims to determine the influences of the Marketing Mix Product, 

Price, Promotion, and Place on Purchase decision of Consumers of Honda 

Motorbikes in the Graha Indah Bekasi Complex Partially and Simultaneously. 

This research uses a type of research with a quantitative approach, which 

is measured using t test method and F test method with the SPSS version 26 

program. The object in the study is the consumer of Honda Motorcycle at the 

Graha Indah Bekasi Complex with a total of 57 respondents so that the total 

observation data in this study were 1083 data. The data used in this study is 

primary data collected by questionnaire distribution method using Google Form. 

The results of the research prove that partially (1) the product has an 

effect to the purchase decision, (2) the price has an effect to the purchase 

decision, (3) the promotion no effect to the purchase decision, (4) place has no 

effect to the purchase decision for the consumer of Honda motorcycle in the 

Graha Indah Bekasi Complex. The results of the study prove that simultaneously 

the Marketing Mix (Product, Price, Promotion, and Place) together influences the 

purcashe decision. 

 

Key Words: Purchase decision, Marketing mix, Product, Price, Promotion, 

Place. 
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