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I. Identitas Responden 

1. Nama   : 

2. Usia   : 

3. Jenis Kelamin  :  Pria    Wanita 

4. Pekerjaan  : Pelajar/Mahasiswa  PNS 

    Pegawai Swasta  Pedagang 

    Lain-lain 

5. Konsumen Motor Honda* : 

 Ya  Tidak 

*jika ya, lanjutkan. 

6. Berdomisili Di Komplek Graha Indah Bekasi* : 

Ya  Tidak 

  *jika ya, lanjutkan. 
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II. Pernyataan Responden 

Pada setiap nomor pernyataan berilah tanda ( √ ) tepat pada pilihan sesuai 

dengan penilaian Anda, dengan rincian skala sebagai berikut: 

5 4 3 2 

 

1 

Sangat Setuju Setuju Netral Tidak Setuju 
Sangat Tidak 

Setuju 

 

Keputusan Pembelian 

No Pernyataan SS S N TS 

 

STS 

1 

Saya memutuskan membeli Motor Honda 

karena spesifikasi produknya yang 

berkualitas, misalnya bahan bakar Motor 

Honda irit. 

     

2 

Saya memutuskan membeli Motor Honda 

karena Honda memiliki service center 

yang baik, seperti pelayanan booking 

service dari rumah. 

     

3 

Saya memutuskan membeli Motor Honda 

pada tempat yang mudah saya jangkau 

(lokasi yang dekat)  

     

4 
Saya memutuskan membeli Motor Honda 

pada saat rilis model baru. 
     

5 

Saya memutuskan membeli satu jenis 

(tipe) Motor Honda karena untuk 

memenuhi kebutuhan saya seperti 

transportasi kerja. 
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  Produk 

No Pernyataan SS S N TS STS 

6 

Produk Motor Honda telah memenuhi 

standard Nasional dan sesuai dengan 

spesifikasi. 

     

7 
Motor Honda selalu melakukan inovasi 

pada fiturnya. 
     

8 

Motor Honda memiliki berbagai pilihan 

gaya tampilan, seperti gaya elegant, 

sporty, dan klasik. 

     

  Harga 

No Pernyataan SS S N TS STS 

9 

Motor Honda memiliki harga yang dapat 

dijangkau semua kalangan, seperti Honda 

mengeluarkan Produk Revo dengan harga 

yang dapat dijangkau masyarakat dengan 

pendapatan menengah ke bawah. 

     

10 

Motor Honda menawarkan harga sesuai 

dengan kualitas motor yang konsumen 

dapat, seperti kualitas suka cadang yang 

baik. 

     

11 

Harga yang ditawarkan Motor Honda 

sesuai dengan manfaat yang didapat 

konsumen, seperti konsumen dapat 

mengurangi pengeluaran karena bahan 

bakar yang irit. 

     

12 

Harga yang ditawarkan Motor Honda 

memiliki daya saing, seperti Honda 

menjual produk dengan spesifikasi yang 

baik dengan harga murah. 
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Promosi 

No Pernyataan SS S N TS 

 

STS 

13 

Perusahaan Honda melakukan promosi 

dengan menggunakan media cetak seperti 

brosur dan media elektronik seperti 

aplikasi mobile We Love Honda. 

     

14 

Perusahaan Honda memiliki gaya promosi 

yang tidak biasa dari perusahaan motor 

pesaing seperti mendatangkan Marquez 

rider MotoGP Honda ke Indonesia agar 

konsumen selalu ingat dengan produk 

Honda. 

     

15 

Perusahaan Honda mengadakan Festival 

Musik dalam rangka memperkenalkan 

produk terbarunya. 

     

16 

Perusahaan Honda memiliki karyawan 

yang ramah dalam mempromosikan 

produk Honda. 
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Saluran Distribusi 

No Pernyataan SS S N TS 

 

STS 

17 

Distributor Honda melayani pengiriman 

gratis untuk produk Motor Honda sampai 

tangan konsumen. 

     

18 

Distributor Honda menyediakan semua 

variasi model produk Motor Honda seperti 

motor matic, cub,sport, dan big bike. 

     

19 

Untuk beberapa produk memerlukan 

waktu tunggu untuk inden, distributor 

Motor Honda dapat menyediakan produk 

tepat waktu seperti yang telah dijanjikan 

diawal. 

     

Lampiran 2. Tabulasi Data Variabel Keputusa Pembelian (Y) 

Halaman 1 dari 2  

No. 
Responden 

Keputusan Pembelian 
∑ 

1 2 3 4 5 

1 3 3 4 2 4 16 

2 4 4 5 3 4 20 

3 4 4 3 3 4 18 

4 3 4 1 4 5 17 

5 4 5 5 3 5 22 

6 5 4 4 5 5 23 

7 5 5 5 3 1 19 

8 5 5 5 4 4 23 

9 3 3 4 4 3 17 

10 3 2 3 2 4 14 

11 2 2 2 2 2 10 

12 5 5 5 5 4 24 

13 4 3 4 4 5 20 

14 5 3 3 4 4 19 

15 5 4 4 4 5 22 

16 3 3 4 3 3 16 

17 5 3 3 3 2 16 



18 5 4 5 4 4 22 

19 4 5 4 4 3 20 

20 4 5 4 4 4 21 

21 4 5 4 3 3 19 

22 5 5 5 5 4 24 

23 3 4 4 4 4 19 

24 4 4 5 3 5 21 

25 4 4 4 4 4 20 

26 5 5 5 3 5 23 

27 3 3 4 5 4 19 

28 4 3 4 3 3 17 

29 4 3 4 5 4 20 

30 4 5 5 3 5 22 

31 5 4 4 3 4 20 

32 4 4 4 3 3 18 

33 5 5 5 3 5 23 

34 4 4 3 3 5 19 

35 5 5 5 1 5 21 

36 4 4 5 3 5 21 

37 4 3 4 3 4 18 

38 5 4 4 5 4 22 

39 4 4 4 3 4 19 

Halaman 2 dari 2 

No. 
Responden 

Keputusan Pembelian 
∑ 

1 2 3 4 5 

40 4 5 5 3 5 22 

41 4 4 4 3 4 19 

42 4 3 4 3 3 17 

43 4 3 3 2 5 17 

44 5 5 3 3 5 21 

45 4 5 4 4 5 22 

46 5 5 4 4 5 23 

47 4 3 3 2 4 16 

48 5 5 5 5 5 25 

49 4 3 3 4 4 18 

50 5 4 5 4 5 23 

51 5 5 5 5 5 25 

52 4 4 4 2 4 18 

53 5 5 5 3 4 22 

54 5 4 5 4 5 23 

55 5 5 5 3 5 23 

56 5 5 5 5 5 25 

57 5 4 5 3 5 22 



∑ 243 231 236 197 238 1145 



 
 

Lampiran 3. Tabulasi Data Variabel Produk (X1) 

Halaman 1 dari 2 

No. 
Responden 

Produk 
∑ 

6 7 8 

1 3 3 4 10 

2 4 4 4 12 

3 4 4 5 13 

4 5 5 3 13 

5 5 4 4 13 

6 4 3 4 11 

7 5 5 5 15 

8 4 3 3 10 

9 4 4 4 12 

10 4 3 4 11 

11 3 2 3 8 

12 5 5 5 15 

13 4 4 4 12 

14 4 4 4 12 

15 5 5 5 15 

16 4 3 5 12 

17 4 3 3 10 

18 5 5 5 15 

19 5 4 4 13 

20 5 5 4 14 

21 4 4 5 13 

22 4 5 5 14 

23 4 4 4 12 

24 4 4 5 13 

25 4 4 4 12 

26 5 5 5 15 

27 3 3 4 10 

28 5 4 5 14 

29 4 4 4 12 

30 5 5 5 15 

31 5 3 5 13 

32 4 5 4 13 

33 4 4 5 13 

34 5 4 4 13 

35 5 5 5 15 

36 5 4 4 13 

37 5 4 5 14 

38 4 5 4 13 

39 4 3 4 11 



Halaman 2 dari 2 

No. 
Responden 

Produk 
∑ 

6 7 8 

40 4 4 5 13 

41 4 4 4 12 

42 4 4 4 12 

43 5 5 5 15 

44 5 5 5 15 

45 3 5 5 13 

46 5 4 5 14 

47 4 4 4 12 

48 4 4 4 12 

49 4 4 4 12 

50 5 4 4 13 

51 5 5 5 15 

52 4 4 4 12 

53 4 4 5 13 

54 5 5 5 15 

55 4 4 4 12 

56 5 5 5 15 

57 5 4 4 13 

∑ 248 235 249 732 



 
 

Lampiran 4. Tabulasi Data Variabel Harga (X2) 

Halaman 1 dari 2 

No. 
Responden 

Harga 
∑ 

9 10 11 12 

1 5 5 4 4 18 

2 4 4 4 3 15 

3 4 4 3 4 15 

4 4 4 4 4 16 

5 4 5 5 5 19 

6 3 3 4 3 13 

7 4 5 5 5 19 

8 4 4 5 3 16 

9 3 3 4 4 14 

10 2 4 3 3 12 

11 2 3 3 2 10 

12 4 4 3 3 14 

13 4 5 4 5 18 

14 3 4 4 3 14 

15 4 5 4 3 16 

16 3 5 5 4 17 

17 4 4 4 4 16 

18 5 5 5 5 20 

19 4 4 4 5 17 

20 3 5 4 4 16 

21 4 4 4 4 16 

22 5 5 4 5 19 

23 3 4 4 4 15 

24 5 5 5 5 20 

25 5 5 5 5 20 

26 3 3 4 3 13 

27 3 3 4 3 13 

28 4 5 4 4 17 

29 4 4 4 4 16 

30 5 5 5 5 20 

31 5 4 5 4 18 

32 4 4 4 4 16 

33 4 4 5 4 17 

34 4 4 4 4 16 

35 5 5 5 5 20 

36 5 4 4 4 17 

37 3 3 3 3 12 

38 4 4 4 4 16 

39 4 4 4 4 16 



Halaman 2 dari 2 

No. 
Responden 

Harga 
∑ 

9 10 11 12 

40 4 5 4 4 17 

41 4 4 3 4 15 

42 3 4 3 3 13 

43 3 3 3 3 12 

44 5 5 5 5 20 

45 4 4 4 5 17 

46 4 5 5 4 18 

47 3 3 4 3 13 

48 4 5 4 5 18 

49 3 4 4 3 14 

50 4 5 5 4 18 

51 4 5 5 5 19 

52 3 4 4 4 15 

53 5 5 5 4 19 

54 5 4 5 5 19 

55 5 5 5 5 20 

56 5 5 5 5 20 

57 4 5 4 3 16 

∑ 224 244 239 228 935 



 
 

Lampiran 5. Tabulasi Data Variabel Promosi (X3) 

Halaman 1 dari 2 

No. 
Responden 

Promosi 
∑ 

13 14 15 16 

1 5 2 3 3 13 

2 4 4 4 3 15 

3 4 4 4 3 15 

4 4 3 3 4 14 

5 4 3 5 3 15 

6 3 4 3 3 13 

7 4 5 5 4 18 

8 3 3 3 3 12 

9 3 5 5 5 18 

10 3 2 3 3 11 

11 3 2 2 2 9 

12 5 5 5 5 20 

13 3 3 4 3 13 

14 4 3 4 3 14 

15 5 5 5 5 20 

16 4 5 5 3 17 

17 4 5 3 3 15 

18 5 5 5 5 20 

19 4 4 3 4 15 

20 4 5 4 4 17 

21 5 5 4 4 18 

22 5 4 4 5 18 

23 3 3 3 3 12 

24 4 5 5 4 18 

25 5 5 5 5 20 

26 4 4 3 3 14 

27 4 3 5 4 16 

28 4 4 4 4 16 

29 4 3 3 4 14 

30 5 5 5 4 19 

31 4 4 4 3 15 

32 5 4 4 4 17 

33 4 4 3 3 14 

34 3 3 3 4 13 

35 5 5 5 5 20 

36 5 5 4 4 18 

37 4 3 4 3 14 

38 4 4 4 4 16 

39 4 4 4 4 16 



Halaman 2 dari 2 

No. 
Responden 

Promosi 
∑ 

13 14 15 16 

40 3 5 2 4 14 

41 4 4 4 4 16 

42 3 3 3 3 12 

43 3 3 3 4 13 

44 5 5 3 5 18 

45 4 3 5 5 17 

46 3 4 3 4 14 

47 4 3 3 4 14 

48 4 4 4 4 16 

49 3 3 4 4 14 

50 4 4 4 4 16 

51 5 5 4 5 19 

52 4 4 3 3 14 

53 5 3 3 4 15 

54 3 5 5 4 17 

55 4 5 3 4 16 

56 5 5 5 5 20 

57 5 5 3 4 17 

∑ 230 227 218 219 894 



 
 

Lampiran 6. Tabulasi Data Variabel Saluran Distribusi (X4) 

Halaman 1 dari 2 

No. 
Responden 

Saluran 

∑ Distribusi 

17 18 19 

1 4 3 3 10 

2 3 4 3 10 

3 4 5 3 12 

4 5 5 3 13 

5 4 3 4 11 

6 3 4 3 10 

7 5 5 5 15 

8 4 4 3 11 

9 5 5 5 15 

10 2 4 3 9 

11 2 2 3 7 

12 3 4 3 10 

13 4 4 3 11 

14 4 5 4 13 

15 5 5 4 14 

16 3 3 3 9 

17 4 4 4 12 

18 5 5 5 15 

19 5 4 5 14 

20 4 4 4 12 

21 5 4 5 14 

22 4 5 4 13 

23 3 4 4 11 

24 4 5 4 13 

25 5 5 5 15 

26 5 3 3 11 

27 4 4 5 13 

28 4 4 4 12 

29 3 5 4 12 

30 5 5 5 15 

31 4 5 5 14 

32 5 4 4 13 

33 4 4 4 12 

34 4 4 4 12 

35 5 5 5 15 

36 5 4 4 13 

37 5 5 4 14 

38 4 4 4 12 

39 4 4 5 13 



Halaman 2 dari 2 

No. 
Responden 

Saluran 

∑ Distribusi 

17 18 19 

40 4 5 5 14 

41 4 4 4 12 

42 3 3 3 9 

43 3 5 4 12 

44 5 5 5 15 

45 4 4 4 12 

46 4 5 4 13 

47 4 4 4 12 

48 5 5 4 14 

49 4 3 3 10 

50 4 5 4 13 

51 5 5 5 15 

52 4 4 3 11 

53 4 5 4 13 

54 4 5 5 14 

55 5 5 5 15 

56 5 5 5 15 

57 5 5 4 14 

∑ 236 247 230 713 



 
 

Lampiran 7. Output SPSS 

Halaman 1 dari 8 

Uji Validitas Produk (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 Total_X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .539
**
 .361

**
 .779

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .006 .000 

N 57 57 57 57 

X1.2 Pearson Correlation .539
**
 1 .491

**
 .865

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 57 57 57 57 

X1.3 Pearson Correlation .361
**
 .491

**
 1 .758

**
 

Sig. (2-tailed) .006 .000  .000 

N 57 57 57 57 

Total_X1 Pearson Correlation .779
**
 .865

**
 .758

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 57 57 57 57 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Uji Validitas Harga (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Total_X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .610
**
 .596

**
 .697

**
 .868

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 57 57 57 57 57 

X2.2 Pearson Correlation .610
**
 1 .570

**
 .636

**
 .827

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 57 57 57 57 57 

X2.3 Pearson Correlation .596
**
 .570

**
 1 .601

**
 .806

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 57 57 57 57 57 

X2.4 Pearson Correlation .697
**
 .636

**
 .601

**
 1 .877

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 57 57 57 57 57 

Total_X2 Pearson Correlation .868
**
 .827

**
 .806

**
 .877

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 57 57 57 57 57 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Validitas Promosi (X3) 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Total_X3 

X3.1 Pearson Correlation 1 .445
**
 .375

**
 .498

**
 .728

**
 

Sig. (2-tailed)  .001 .004 .000 .000 

N 57 57 57 57 57 

X3.2 Pearson Correlation .445
**
 1 .436

**
 .530

**
 .803

**
 

Sig. (2-tailed) .001  .001 .000 .000 

N 57 57 57 57 57 

X3.3 Pearson Correlation .375
**
 .436

**
 1 .477

**
 .753

**
 

Sig. (2-tailed) .004 .001  .000 .000 

N 57 57 57 57 57 

X3.4 Pearson Correlation .498
**
 .530

**
 .477

**
 1 .798

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 57 57 57 57 57 

Total_X3 Pearson Correlation .728
**
 .803

**
 .753

**
 .798

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 57 57 57 57 57 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Saluran Distribusi (X4) 

Correlations 

 X4.1 X4.2 X4.3 Total_X4 

X4.1 Pearson Correlation 1 .469
**
 .561

**
 .825

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 57 57 57 57 

X4.2 Pearson Correlation .469
**
 1 .554

**
 .808

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 57 57 57 57 

X4.3 Pearson Correlation .561
**
 .554

**
 1 .850

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 57 57 57 57 

Total_X4 Pearson Correlation .825
**
 .808

**
 .850

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 57 57 57 57 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Total_Y 

Y.1 Pearson Correlation 1 .582
**
 .518

**
 .283

*
 .300

*
 .758

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .033 .023 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

Y.2 Pearson Correlation .582
**
 1 .573

**
 .229 .348

**
 .790

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .086 .008 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

Y.3 Pearson Correlation .518
**
 .573

**
 1 .180 .238 .725

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .180 .075 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

Y.4 Pearson Correlation .283
*
 .229 .180 1 .154 .558

**
 

Sig. (2-tailed) .033 .086 .180  .251 .000 

N 57 57 57 57 57 57 

Y.5 Pearson Correlation .300
*
 .348

**
 .238 .154 1 .604

**
 

Sig. (2-tailed) .023 .008 .075 .251  .000 

N 57 57 57 57 57 57 

Total_Y Pearson Correlation .758
**
 .790

**
 .725

**
 .558

**
 .604

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 57 57 57 57 57 57 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Reliabilitas Produk (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.722 3 

 

Uji Reliabilitas Harga (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.866 4 

 



Halaman 4 dari 8 

Uji Reliabilitas Promosi (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.768 4 

 

Uji Reliabilitas Saluran Distribusi (X4) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.770 3 

 

Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.709 5 

 

Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas (Kolmogorov Smirnov) 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 57 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation 2.23521793 

Most Extreme Differences Absolute .068 

Positive .068 

Negative -.050 

Test Statistic .068 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200
c,d

 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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2. Uji Multikolinearitas 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 3.322 2.766  1.201 .235   

Produk .608 .256 .323 2.369 .022 .586 1.706 

Harga .445 .166 .377 2.683 .010 .552 1.811 

Promosi .051 .190 .044 .269 .789 .415 2.410 

Saluran Distribusi .069 .244 .044 .281 .779 .451 2.217 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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3. Uji Heteroskedastisitas  (scatter plots) 

 
Uji Heteroskedastisitas  (Glejser) 

 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.850 1.587  2.427 .019 

Produk -.067 .147 -.080 -.455 .651 

Harga -.014 .095 -.027 -.148 .883 

Promosi .064 .109 .124 .588 .559 

Saluran Distribusi -.158 .140 -.227 -1.125 .266 

a. Dependent Variable: Abs_Res 
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Analisis Regresi Liniear Berganda 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.322 2.766  1.201 .235 

Produk (X1) .608 .256 .323 2.369 .022 

Harga (X2) .445 .166 .377 2.683 .010 

Promosi (X3) .051 .190 .044 .269 .789 

Saluran Distribusi (X4) .069 .244 .044 .281 .779 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y) 

Kooefisien Determinasi Parsial 

1. Koefisien Determinasi Produk Terhadap Keputusan Pembelian 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .537
a
 .288 .275 2.525 

a. Predictors: (Constant), Produk (X1) 

 

2. Koefisien Determinasi Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .570
a
 .325 .313 2.459 

a. Predictors: (Constant), Harga (X2) 

 

3. Koefisien Determinasi Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .502
a
 .252 .239 2.588 

a. Predictors: (Constant), Promosi (X3) 

 

4. Koefisien Determinasi Saluran Distribusi Terhadap Keputusa Pembelian 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .485
a
 .236 .222 2.616 

a. Predictors: (Constant), Saluran Distribusi (X4) 
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5. Koefisien Determinasi Simultan 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .657
a
 .432 .388 2.320 

a. Predictors: (Constant), Saluran Distribusi (X4), Produk (X1), Harga 

(X2), Promosi (X3) 

 

Uji T 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.322 2.766  1.201 .235 

Produk (X1) .608 .256 .323 2.369 .022 

Harga (X2) .445 .166 .377 2.683 .010 

Promosi (X3) .051 .190 .044 .269 .789 

Saluran Distribusi (X4) .069 .244 .044 .281 .779 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y) 

 

Uji F 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 212.774 4 53.194 9.886 .000
b
 

Residual 279.787 52 5.381   

Total 492.561 56    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y) 

b. Predictors: (Constant), Saluran Distribusi (X4), Produk (X1), Harga (X2), Promosi (X3) 

 

 



 
 

Lampiran 8. Tabel t 

Halaman 1 dari 1 

 
 

 



 
 

Lampiran 9. Tabel F 

Halaman 1 dari 1  



 


