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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 
promosi, harga dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian mobil Wuling 
pada Dealer Wuling Bekasi Summarecon.  

Metoda penelitian yang digunakan adalah metoda survei, dengan 
menggunakan kuesioner sebagai alat pengumpulan datanya. Populasi sasaran 
dalam penelitian ini adalah konsumen yang melakukan pembelian mobil Wuling 
pada Dealer Wuling Bekasi Summarecon. Jumlah sampel yang digunakan dalam 
penelitian ini sebanyak 118 orang.  

Berdasarkan hasil dan pembahasan menunjukkan secara parsial terdapat 
pengaruh yang signifikan promosi terhadap keputusan pembelian pada Dealer 
Wuling Bekasi Summarecon dan kontribusi pengaruh promosi terhadap keputusan 
pembelian mobil sebesar 42,4%, secara parsial terdapat pengaruh yang signifikan 
harga terhadap keputusan pembelian pada Dealer Wuling Bekasi Summarecon 
dan kontribusi pengaruh harga terhadap keputusan pembelian sebesar 25,6%, 
Secara parsial terdapat pengaruh yang signifikan kualitas produk terhadap 
keputusan pembelian pada Dealer Wuling Bekasi Summarecon dan kontribusi 
pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian sebesar 25% serta secara 
simultan terdapat pengaruh yang signifikan promosi, harga dan kualitas produk 
secara simultan terhadap keputusan pembelian pada Dealer Wuling Bekasi 
Summarecon dan kontribusi pengaruh promosi, harga dan kualitas produk 
terhadap keputusan pembelian sebesar 78,2%. 

Kata kunci : Promosi, Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian   



 

ix 
 

 
Mutia Nurani                                             Lecturer : 
NPM : 21150000068                                Dr. Endang Sugiharti, MSi. 
Programme Study S-1 Management 

 
THE INFLUENCE OF PRODUCT PROMOTION, PRICE AND QUALITY 
TOWARDS DECISIONS TO BUY WULING CARS IN DEALER WULING 

BEKASI SUMMARECON 
 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine and analyze the effect of promotion, price 
and product quality on Wuling car purchasing decisions at Bekasi Summarecon 
Wuling Dealers. 

The research method used is the survey method, using a questionnaire as a 
data collection tool. The target population in this study are consumers who 
purchase Wuling cars at Bekasi Summarecon Wuling Dealers. The number of 
samples used in this study were 118 people. 

Based on the results and discussion, partially there is a significant 
influence of promotion on purchasing decisions at Bekasi Summarecon Wuling 
Dealers and the contribution of promotional influences on car purchase decisions 
by 42.4%, partially there is a significant influence on price of purchasing 
decisions on Bekasi Summarecon Wuling Dealers and contribution of price 
influence on purchasing decisions by 25.6%, Partially there is a significant 
influence on product quality on purchasing decisions at Bekasi Summarecon 
Wuling Dealers and the contribution of product quality influence on purchasing 
decisions by 25% and simultaneously there is a significant influence of promotion, 
price and Simultaneous product quality on purchasing decisions at Bekasi 
Summarecon Wuling Dealers and contribution of promotion, price and product 
quality influences on purchasing decisions of 78.2%. 

 
Keywords: Promotion, Price, Product Quality, Purchase Decision 
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