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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 
 

STEI 
Indonesia 

Program Studi Manajemen 
 

STEI – SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI 
INDONESIA 

Jl. Kayu Jati Raya No.11A, RT.8/RW.3, Rawamangun, 
Pulo Gadung, Kota Jakarta Timur, Daerah Khusus 

Ibukota Jakarta 13220 
 

 

 

Kepada Yth. 

Bapak/ Ibu/Saudara  

Di 

 Tempat  

 

Dengan Hormat, 

 

Dalam rangka penelitian guna penyusunan skripsi pada Program Studi S1 

Manajemen STEI Indonesia dengan judul  Preferensi Konsumen Membeli Daging 

Sapi Lokal Versus Daging Sapi Impor (Studi Kasus Pada Pasar Senen Jaya, Blok 

III Jakarta), bersama ini saya mohon kesediaan Bapak/ Ibu/Saudara untuk dapat 

mengisi kuesioner ini dengan sejujurnya. 

Kuesioner ini bersifat ilmiah dan diharapkan akan bermanfaat bagi perbaikan dan 

pengembangan penelitian yang akan datang. 

Atas kesediaan Bapak/ Ibu/Saudara memberikan jawaban, saya mengucapkan 

banyak terima kasih 

 

Hormat saya, 

 

 

 Tubagus Ridwan Hidayat 
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 IDENTITAS RESPONDEN 
 
1. Jenis kelamin 

Laki-Laki 
Perempuan  
 

2. Umur 
17 – 26 Tahun 
27 – 36 Tahun  
37 – 46 Tahun 
47 – 56 Tahun 
> 57 Tahun 

 
3. Pendidikan terakhir 

SD/sederajat 
SMP/sederajat 
SMA/sederajat 
Diploma 
Sarjana   
Pascasarjana 
Lainnya 
 

4. Pekerjaan  
Pelajar/Mahasiswa 
Pegawai Negeri  
Pegawai Swasta  
Wiraswasta  
Ibu Rumah Tangga  
Lainnya 

 
5. Jumlah pendapatan Saudara per-bulan (dalam rupiah) 

Kurang dari 1.000.000 
Antara 1.000.000 –  2.500.000  
Antara 2.500.000 – 5.000.000 
Antara 5.000.000 – 7.500.000  

 
6. Frekuensi Pembelian daging sapi dalam satu bulan 

1-2 kali sebulan 
3-4 kali sebulan 
5-6 kali sebulan  

 
7. Jumlah pembelian daging sapi  

0,5-1,5 kg   
1,51 – 2,5 kg  
2,51- 3,5 kg 
> 3,5 kg 
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8. Tujuan Saudara membeli sapi  
Untuk diolah (baso,sosis,dll) 
Dimasak sendiri 
Dimasak untuk dijual(baso,sosis,dll) 
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 KUESIONER PENELITIAN PREFERENSI KONSUMEN MEMBELI 
DAGING SAPI LOKAL DAN IMPOR 

 
A. Lokal 
 

 Tingkat Kepercayaan Konsumen 
Terhadap Atribut Dalam 

Memilih Daging Sapi Lokal  

Tingkat Kepentingan Konsumen 
Terhadap Atribut Dalam 

Memilih Daging Sapi Lokal  
No Pernyataan SS S TS STS Pernyataan SP P TP STP 
1.  Harga daging 

sapi lokal 
murah 

    Menurut saya, 
Harga daging 
sapi lokal 
murah itu 
penting 

    

2.  Tampilan 
daging sapi 
lokal terlihat 
segar 

    Menurut saya, 
Tampilan 
daging sapi 
lokal terlihat 
segar itu 
penting 

    

3.  Kandungan 
lemak daging 
sapi lokal 
sedikit 

    Menurut saya, 
Kandungan 
lemak daging 
sapi lokal 
sedikit itu 
penting 

    

4.  Daging sapi 
lokal berwarna 
cerah 

    Menurut saya, 
Daging sapi 
lokal berwarna 
cerah itu 
penting 

    

5.  Daging sapi 
lokal memiliki 
tekstur yang 
lembut 

    Menurut saya, 
Daging sapi 
lokal memiliki 
tekstur yang 
lembut itu 
penting 

    

 
Keterangan : 

4 Sangat Setuju (SS) atau Sangat Penting (SP) 
3 Setuju (S) atau Penting (P) 
2 Tidak Setuju (TS) atau Tidak Penting (TP) 
1 Sangat Tidak Setuju (STS) atau Sangat Tidak Penting (STP) 
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KUESIONER PENELITIAN PREFERENSI KONSUMEN MEMBELI 
DAGING SAPI LOKAL DAN IMPOR 

B. Impor 
 

 Tingkat Kepercayaan Konsumen 
Terhadap Atribut Dalam 

Memilih Daging Sapi Impor  

Tingkat Kepentingan Konsumen 
Terhadap Atribut Dalam 

Memilih Daging Sapi Impor  
No Pernyataan SS S TS STS Pernyataan SP P TP STP 
1.  Harga daging 

sapi impor 
murah 

    Menurut saya, 
Harga daging 
sapi impor 
murah itu 
penting 

    

2.  Tampilan 
daging sapi 
impor terlihat 
segar 

    Menurut saya, 
Tampilan 
daging sapi 
impor terlihat 
segar itu 
penting 

    

3.  Kandungan 
lemak daging 
sapi impor 
sedikit 

    Menurut saya, 
Kandungan 
lemak daging 
sapi impor 
sedikit itu 
penting 

    

4.  Daging sapi 
impor 
berwarna cerah 

    Menurut saya, 
Daging sapi 
impor 
berwarna 
cerah itu 
penting 

    

5.  Daging sapi 
impor memiliki 
tekstur yang 
lembut 

    Menurut saya, 
Daging sapi 
impor 
memiliki 
tekstur yang 
lembut itu 
penting 

    

 
Keterangan : 

4 Sangat Setuju (SS) atau Sangat Penting (SP) 
3 Setuju (S) atau Penting (P) 
2 Tidak Setuju (TS) atau Tidak Penting (TP) 
1 Sangat Tidak Setuju (STS) atau Sangat Tidak Penting (STP) 
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Lampiran 2. Hasil Uji Coba Kepercayaan Atribut Daging Sapi Lokal  

  

No 
Uji Coba Variabel X1 (Kepercayaan Atribut Daging Sapi Lokal) 

X1 
1 2 3 4 5 

1 4 3 4 4 4 19 
2 4 4 3 3 3 17 
3 2 3 3 3 3 14 
4 3 3 4 4 4 18 
5 2 3 3 3 3 14 
6 2 3 3 3 3 14 
7 3 4 3 3 3 16 
8 3 3 3 4 4 17 
9 3 4 4 3 4 18 
10 3 3 3 3 4 16 
11 3 3 3 3 3 15 
12 2 4 3 3 3 15 
13 4 4 3 3 3 17 
14 3 4 4 4 4 19 
15 4 4 4 4 4 20 

 45 52 50 50 52 249 
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Lampiran 3. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Kepercayaan Atribut Daging 

Sapi Lokal  
 
Correlations 

Correlations 
 x1_1 x1_2 x1_3 x1_4 x1_5 tot_x1 

x1_1 

Pearson Correlation 1 ,366 ,387 ,387 ,366 ,773** 

Sig. (2-tailed)  ,180 ,154 ,154 ,180 ,001 

N 15 15 15 15 15 15 

x1_2 
Pearson Correlation ,366 1 ,189 -,094 -,071 ,510** 
Sig. (2-tailed) ,180  ,500 ,738 ,800 ,009 
N 15 15 15 15 15 15 

x1_3 
Pearson Correlation ,387 ,189 1 ,700** ,756** ,823** 
Sig. (2-tailed) ,154 ,500  ,004 ,001 ,000 
N 15 15 15 15 15 15 

x1_4 
Pearson Correlation ,387 -,094 ,700** 1 ,756** ,748** 
Sig. (2-tailed) ,154 ,738 ,004  ,001 ,001 
N 15 15 15 15 15 15 

x1_5 
Pearson Correlation ,366 -,071 ,756** ,756** 1 ,763** 
Sig. (2-tailed) ,180 ,800 ,001 ,001  ,001 
N 15 15 15 15 15 15 

tot_x1 

Pearson Correlation ,773** ,510** ,823** ,748** ,763** 1 

Sig. (2-tailed) ,001 ,009 ,000 ,001 ,001  
N 15 15 15 15 15 15 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
Reliability 
Scale: ALL VARIABLES 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases 
Valid 15 100,0 
Excludeda 0 ,0 
Total 15 100,0 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 
,734 5 
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Lampiran 4. Hasil Uji Coba Kepercayaan Atribut Daging Sapi Impor  
 

No 
Uji Coba Variabel X2 (Kepercayaan Kepercayaan Atribut Daging Sapi Impor) 

X2 
1 2 3 4 5 

1 4 3 4 3 4 18 
2 4 4 3 4 3 18 
3 2 3 3 2 3 13 
4 3 3 4 2 4 16 
5 2 3 3 2 3 13 
6 2 3 3 4 3 15 
7 3 4 3 3 3 16 
8 3 3 3 4 4 17 
9 3 4 4 4 3 18 

10 3 3 3 3 3 15 
11 3 3 3 4 3 16 
12 2 4 3 3 3 15 
13 4 4 3 4 3 18 
14 3 4 4 4 4 19 
15 4 4 4 4 4 20 

 45 52 50 50 50 247 
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Lampiran 5. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Kepercayaan Atribut Daging 

Sapi Impor 
 
Correlations 

Correlations 
 x2_1 x2_2 x2_3 x2_4 x2_5 tot_x2 

x2_1 

Pearson Correlation 1 ,366 ,387 ,463 ,387 ,823** 

Sig. (2-tailed)  ,180 ,154 ,082 ,154 ,000 

N 15 15 15 15 15 15 

x2_2 
Pearson Correlation ,366 1 ,189 ,452 -,094 ,585* 
Sig. (2-tailed) ,180  ,500 ,091 ,738 ,022 
N 15 15 15 15 15 15 

x2_3 
Pearson Correlation ,387 ,189 1 ,060 ,700** ,614* 
Sig. (2-tailed) ,154 ,500  ,832 ,004 ,015 
N 15 15 15 15 15 15 

x2_4 
Pearson Correlation ,463 ,452 ,060 1 ,060 ,706** 
Sig. (2-tailed) ,082 ,091 ,832  ,832 ,003 
N 15 15 15 15 15 15 

x2_5 
Pearson Correlation ,387 -,094 ,700** ,060 1 ,543* 
Sig. (2-tailed) ,154 ,738 ,004 ,832  ,036 
N 15 15 15 15 15 15 

tot_x2 

Pearson Correlation ,823** ,585* ,614* ,706** ,543* 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,022 ,015 ,003 ,036  
N 15 15 15 15 15 15 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 
Reliability 
Scale: ALL VARIABLES 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases 
Valid 15 100,0 
Excludeda 0 ,0 
Total 15 100,0 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 
,670 5 
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Lampiran 6.  Kesimpulan Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Kepercayaan 

Atribut Daging Sapi Lokal dan Impor 
 
Kesimpulan Hasil Keseluruhan Uji Validitas  

 

No Pernyataan 

rhitung 

Variabel 

X1 

rhitung 

Variabel 

X2 

rkritis Keterangan 

1 Q1 
0,773 0,823 

0,30 Valid 

2 Q2 
0,510 0,585 

0,30 Valid 

3 Q3 
0,823 0,614 

0,30 Valid 

4 Q4 
0,748 0,706 

0,30 Valid 

5 Q5 
0,763 0,543 

0,30 Valid 

 Sumber : data olahan SPSS (2019) 
 
Dari semua butir pernyataan yang diuji seluruhnya memiliki nilai rhitung lebih besar 

dari rkritis 0,30. Berdasarkan hasil tersebut dapat dikatakan bahwa seluruh butir 

pernyataan dalam penelitian ini adalah valid. 

 
Kesimpulan Hasil Keseluruhan Uji Reliabilitas  

 

Variabel 
Alpha 

Cronbach 
>/< Tetapan  Keterangan 

Kepercayaan Daging Sapi 
Lokal (X1) 

0,734 > 0,60 Reliabel 

Kepercayaan Daging Sapi 
Impor (X2) 

0,670 > 0,60 Reliabel 

 
Dari tabel output hasil uji reliabilitas di atas terlihat nilai Alpha Cronbach untuk 
kelima variabel yang digunakan dalam penelitian ini lebih besar dari 0,60. Sehingga 
dapat disimpulkan bahwa seluruh variabel dalam penelitian ini adalah reliabel. 
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Lampiran 7. Hasil Uji Coba Kepentingan Atribut Daging Sapi Lokal 

 

No 
Uji Coba Variabel X1 (Kepentingan Atribut Daging Sapi Lokal) 

X1 
1 2 3 4 5 

1 4 3 4 2 4 17 
2 3 3 4 3 1 14 
3 4 3 3 2 3 15 
4 4 4 4 4 4 20 
5 3 3 3 3 3 15 
6 3 2 3 3 3 14 
7 3 4 3 3 3 16 
8 3 4 4 3 4 18 
9 4 4 3 4 3 18 
10 3 4 3 3 3 16 
11 3 3 3 3 3 15 
12 3 3 4 3 3 16 
13 3 3 3 3 3 15 
14 4 4 4 4 4 20 
15 4 4 4 4 4 20 

 51 51 52 47 48 249 
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Lampiran 8. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Kepentingan Atribut Daging 

Sapi Lokal 

 
Correlations 

Correlations 
 x1_1 x1_2 x1_3 x1_4 x1_5 tot_x1 

x1_1 

Pearson Correlation 1 ,356 ,327 ,264 ,509 ,687** 

Sig. (2-tailed)  ,192 ,234 ,341 ,053 ,005 

N 15 15 15 15 15 15 

x1_2 
Pearson Correlation ,356 1 ,262 ,565* ,408 ,763** 
Sig. (2-tailed) ,192  ,345 ,028 ,131 ,001 
N 15 15 15 15 15 15 

x1_3 
Pearson Correlation ,327 ,262 1 ,231 ,286 ,571* 
Sig. (2-tailed) ,234 ,345  ,408 ,302 ,026 
N 15 15 15 15 15 15 

x1_4 
Pearson Correlation ,264 ,565* ,231 1 ,231 ,670** 
Sig. (2-tailed) ,341 ,028 ,408  ,408 ,006 
N 15 15 15 15 15 15 

x1_5 
Pearson Correlation ,509 ,408 ,286 ,231 1 ,744** 
Sig. (2-tailed) ,053 ,131 ,302 ,408  ,001 
N 15 15 15 15 15 15 

tot_x1 

Pearson Correlation ,687** ,763** ,571* ,670** ,744** 1 

Sig. (2-tailed) ,005 ,001 ,026 ,006 ,001  
N 15 15 15 15 15 15 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 
Scale: ALL VARIABLES 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases 
Valid 15 100,0 
Excludeda 0 ,0 
Total 15 100,0 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 
,832 5 
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Lampiran 9. Hasil Uji Coba Kepentingan Atribut Daging Sapi Impor  
 

No 
Uji Coba Variabel X2 (Kepentingan Atribut Daging Sapi Impor) 

X2 
1 2 3 4 5 

1 4 4 3 4 4 19 
2 3 3 4 4 3 17 
3 3 3 2 2 3 13 
4 4 4 3 3 4 18 
5 3 3 2 2 3 13 
6 3 3 2 2 3 13 
7 3 4 3 3 3 16 
8 4 4 3 3 3 17 
9 4 4 3 3 4 18 

10 4 4 3 3 3 17 
11 3 3 3 3 3 15 
12 3 3 2 2 3 13 
13 3 3 4 4 3 17 
14 4 4 3 3 4 18 
15 4 4 4 4 4 20 

 52 53 44 45 50 244 
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Lampiran 10. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Kepentingan Atribut Daging 

Sapi Impor 
 

Correlations 
 
Reliability 
Scale: ALL VARIABLES 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases 
Valid 15 100,0 
Excludeda 0 ,0 
Total 15 100,0 

 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

,718 5 

 

Correlations 
 x2_1 x2_2 x2_3 x2_4 x2_5 tot_x2 

x2_1 

Pearson Correlation 1 ,875** ,288 ,366 ,756** ,775** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,297 ,180 ,001 ,001 

N 15 15 15 15 15 15 

x2_2 
Pearson Correlation ,875** 1 ,301 ,366 ,661** ,759** 
Sig. (2-tailed) ,000  ,275 ,180 ,007 ,001 
N 15 15 15 15 15 15 

x2_3 
Pearson Correlation ,288 ,301 1 ,940** ,277 ,791** 
Sig. (2-tailed) ,297 ,275  ,000 ,317 ,000 
N 15 15 15 15 15 15 

x2_4 
Pearson Correlation ,366 ,366 ,940** 1 ,387 ,846** 
Sig. (2-tailed) ,180 ,180 ,000  ,154 ,000 
N 15 15 15 15 15 15 

x2_5 
Pearson Correlation ,756** ,661** ,277 ,387 1 ,729** 
Sig. (2-tailed) ,001 ,007 ,317 ,154  ,002 
N 15 15 15 15 15 15 

tot_x2 

Pearson Correlation ,775** ,759** ,791** ,846** ,729** 1 

Sig. (2-tailed) ,001 ,001 ,000 ,000 ,002  
N 15 15 15 15 15 15 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 11. Kesimpulan Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Kepentingan 

Atribut Daging Sapi Lokal dan Impor 
 
Kesimpulan Hasil Keseluruhan Uji Validitas  

 

No Pernyataan 

rhitung 

Variabel 

X1 

rhitung 

Variabel 

X2 

rkritis Keterangan 

1 Q1 
0,687 0,775 

0,30 Valid 

2 Q2 
0,763 0,759 

0,30 Valid 

3 Q3 
0,571 0,791 

0,30 Valid 

4 Q4 
0,670 0,846 

0,30 Valid 

5 Q5 
0,744 0,729 

0,30 Valid 

 Sumber : data olahan SPSS (2019) 
 
Dari semua butir pernyataan yang diuji seluruhnya memiliki nilai rhitung lebih besar 

dari rkritis 0,30. Berdasarkan hasil tersebut dapat dikatakan bahwa seluruh butir 

pernyataan dalam penelitian ini adalah valid. 

 
Kesimpulan Hasil Keseluruhan Uji Reliabilitas  

 

Variabel 
Alpha 

Cronbach 
>/< Tetapan  Keterangan 

Kepentingan Daging Sapi 
Lokal (X1) 

0,832 > 0,60 Reliabel 

Kepentingan Daging Sapi 
Impor (X2) 

0,718 > 0,60 Reliabel 

 
Dari tabel output hasil uji reliabilitas di atas terlihat nilai Alpha Cronbach untuk 
kelima variabel yang digunakan dalam penelitian ini lebih besar dari 0,60. Sehingga 
dapat disimpulkan bahwa seluruh variabel dalam penelitian ini adalah reliabel. 
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Lampiran 12. Hasil Rekapitulasi Penelitian Kepercayaan Atribut Daging Sapi 

Lokal  
 

Kepercayaan Atribut     

No 

Pernyataan Daging Sapi Lokal 

Skor Total  Rata-rata 1 2 3 4 5 
1 4 4 4 4 4 20 4,00 

2 4 4 4 4 4 20 4,00 

3 4 4 4 4 4 20 4,00 

4 3 2 4 2 4 15 3,00 

5 4 4 4 4 4 20 4,00 

6 2 3 4 2 2 13 2,60 

7 3 4 4 3 4 18 3,60 

8 4 4 4 4 4 20 4,00 

9 2 4 3 4 2 15 3,00 

10 4 4 4 4 4 20 4,00 

11 4 4 4 4 4 20 4,00 

12 4 3 4 4 2 17 3,40 

13 4 3 4 4 4 19 3,80 

14 4 4 4 3 4 19 3,80 

15 4 4 4 4 4 20 4,00 

16 4 4 4 4 4 20 4,00 

17 2 3 4 2 2 13 2,60 

18 4 4 4 4 4 20 4,00 

19 2 4 3 2 3 14 2,80 

20 2 3 1 2 2 10 2,00 

21 4 4 4 4 4 20 4,00 

22 2 4 3 3 4 16 3,20 

23 4 4 4 3 4 19 3,80 

24 4 4 3 4 3 18 3,60 

25 3 3 4 3 4 17 3,40 

26 3 3 4 3 4 17 3,40 

27 4 4 4 4 4 20 4,00 

28 3 4 4 4 4 19 3,80 

29 2 2 2 3 2 11 2,20 

30 4 4 4 3 4 19 3,80 

31 4 4 4 4 4 20 4,00 

32 2 4 4 2 2 14 2,80 

33 4 4 4 4 4 20 4,00 

34 3 4 4 2 4 17 3,40 

35 4 4 4 4 4 20 4,00 

36 2 4 4 2 2 14 2,80 

37 3 3 4 3 4 17 3,40 

38 4 4 4 4 4 20 4,00 

39 4 4 4 4 4 20 4,00 

40 4 4 4 4 4 20 4,00 

41 4 3 4 4 4 19 3,80 

42 4 3 4 4 2 17 3,40 

43 4 3 4 4 4 19 3,80 
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Kepercayaan Atribut     

No 

Pernyataan Daging Sapi Lokal 

Skor Total  Rata-rata 1 2 3 4 5 
44 4 4 4 3 4 19 3,80 

45 4 4 4 4 4 20 4,00 

46 4 4 4 4 4 20 4,00 

47 3 3 3 3 3 15 3,00 

48 4 4 4 4 4 20 4,00 

49 2 4 3 2 3 14 2,80 

50 4 4 4 4 4 20 4,00 

Total 172 184 189 171 178 894 3,58 
Mean 3,44 3,68 3,78 3,42 3,56 3,58   

 

Lampiran 13. Deskripsi Data Kepercayaan Atribut Daging Sapi Lokal  
 

x1_1 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Setuju 32 64,0 64,0 64,0 
Setuju 8 16,0 16,0 80,0 
Tidak Setuju 10 20,0 20,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
 
 

x1_2 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Setuju 36 72,0 72,0 72,0 
Setuju 12 24,0 24,0 96,0 
Tidak Setuju 2 4,0 4,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
 
 

x1_3 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Setuju 42 84,0 84,0 84,0 
Setuju 6 12,0 12,0 96,0 
Tidak Setuju 1 2,0 2,0 98,0 
Sangat Tidak Setuju 1 2,0 2,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
 
 

x1_4 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Setuju 30 60,0 60,0 60,0 
Setuju 11 22,0 22,0 82,0 
Tidak Setuju 9 18,0 18,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
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x1_5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 
Percent 

Valid 

Sangat Setuju 37 74,0 74,0 74,0 
Setuju 4 8,0 8,0 82,0 
Tidak Setuju 9 18,0 18,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
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Lampiran 14. Hasil Rekapitulasi Penelitian Kepercayaan Atribut Daging Sapi 

Impor 
 

No 

Pernyataan Daging Sapi Impor 

Skor Total  Rata-rata 1 2 3 4 5 
1 2 4 3 3 4 16 3,20 

2 2 4 1 2 2 11 2,20 

3 4 4 3 4 3 18 3,60 

4 3 3 4 3 4 17 3,40 

5 3 3 4 3 4 17 3,40 

6 4 4 4 4 4 20 4,00 

7 4 4 4 4 3 19 3,80 

8 4 3 3 4 3 17 3,40 

9 4 4 4 3 4 19 3,80 

10 4 4 4 4 4 20 4,00 

11 2 2 1 2 2 9 1,80 

12 4 4 4 4 4 20 4,00 

13 3 4 4 2 4 17 3,40 

14 4 4 4 4 4 20 4,00 

15 2 4 1 2 2 11 2,20 

16 3 3 4 3 4 17 3,40 

17 4 4 4 4 4 20 4,00 

18 2 4 3 4 2 15 3,00 

19 4 4 4 4 4 20 4,00 

20 4 3 4 4 4 19 3,80 

21 4 3 4 4 2 17 3,40 

22 4 3 4 4 4 19 3,80 

23 2 4 1 2 2 11 2,20 

24 4 4 4 4 4 20 4,00 

25 4 4 4 4 4 20 4,00 

26 2 4 1 2 2 11 2,20 

27 3 2 2 2 2 11 2,20 

28 2 3 3 2 3 13 2,60 

29 2 4 1 2 2 11 2,20 

30 4 4 4 4 4 20 4,00 

31 4 2 3 2 4 15 3,00 

32 2 2 3 2 2 11 2,20 

33 4 4 4 4 4 20 4,00 

34 3 2 3 2 2 12 2,40 

35 2 3 3 2 2 12 2,40 

36 4 4 4 4 4 20 4,00 

37 4 4 4 3 4 19 3,80 

38 4 4 4 4 4 20 4,00 

39 3 2 2 3 2 12 2,40 

40 4 2 3 3 4 16 3,20 

41 4 4 4 4 4 20 4,00 

42 4 3 3 3 4 17 3,40 

43 2 2 2 2 2 10 2,00 

44 3 2 3 3 3 14 2,80 



90 
 

 
 

No 

Pernyataan Daging Sapi Impor 

Skor Total  Rata-rata 1 2 3 4 5 
45 4 4 3 4 2 17 3,40 

46 4 4 4 4 4 20 4,00 

47 2 4 1 2 2 11 2,20 

48 4 3 2 3 4 16 3,20 

49 3 3 3 3 3 15 3,00 

50 2 3 1 2 2 10 2,00 

Total 163 169 154 156 160 802 3,21 
Mean 3,26 3,38 3,08 3,12 3,2 3,21   

 
 
 

Lampiran 15. Deskripsi Data Kepercayaan Atribut Daging Sapi Impor 
 
 

x2_1 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Setuju 27 54,0 54,0 54,0 
Setuju 9 18,0 18,0 72,0 
Tidak Setuju 14 28,0 28,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
 
 

x2_2 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Setuju 28 56,0 56,0 56,0 
Setuju 13 26,0 26,0 82,0 
Tidak Setuju 9 18,0 18,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
 
 

x2_3 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Setuju 24 48,0 48,0 48,0 
Setuju 14 28,0 28,0 76,0 
Tidak Setuju 4 8,0 8,0 84,0 
Sangat Tidak Setuju 8 16,0 16,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
 
 

x2_4 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Setuju 22 44,0 44,0 44,0 
Setuju 12 24,0 24,0 68,0 
Tidak Setuju 16 32,0 32,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
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x2_5 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Setuju 27 54,0 54,0 54,0 
Setuju 6 12,0 12,0 66,0 
Tidak Setuju 17 34,0 34,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
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Lampiran 16. Hasil Rekapitulasi Penelitian Kepentingan Atribut Daging Sapi 

Lokal  

 
Kepentingan Atribut     

No 

Pernyataan Daging Sapi Lokal 

Skor Total  Rata-rata 1 2 3 4 5 
1 4 4 3 2 2 15 3,00 

2 1 1 2 2 1 7 1,40 

3 4 4 4 4 4 20 4,00 

4 3 3 4 3 3 16 3,20 

5 4 4 4 4 4 20 4,00 

6 2 2 4 3 4 15 3,00 

7 3 4 3 3 1 14 2,80 

8 4 2 3 2 3 14 2,80 

9 4 4 4 4 4 20 4,00 

10 4 4 4 4 4 20 4,00 

11 2 3 3 3 4 15 3,00 

12 4 4 4 4 4 20 4,00 

13 4 4 4 4 4 20 4,00 

14 2 2 4 4 4 16 3,20 

15 2 3 3 3 4 15 3,00 

16 4 4 4 4 4 20 4,00 

17 4 4 4 4 4 20 4,00 

18 4 3 3 3 3 16 3,20 

19 3 3 4 4 4 18 3,60 

20 3 3 4 1 2 13 2,60 

21 4 2 2 3 1 12 2,40 

22 3 4 3 2 4 16 3,20 

23 3 2 4 4 4 17 3,40 

24 2 4 2 2 3 13 2,60 

25 3 3 2 2 3 13 2,60 

26 3 2 3 3 1 12 2,40 

27 4 2 4 4 4 18 3,60 

28 2 2 4 1 2 11 2,20 

29 2 3 3 3 1 12 2,40 

30 4 4 4 4 4 20 4,00 

31 2 3 3 3 1 12 2,40 

32 2 2 4 3 1 12 2,40 

33 4 4 4 3 4 19 3,80 

34 3 3 4 3 2 15 3,00 

35 2 3 3 3 2 13 2,60 

36 4 4 4 4 3 19 3,80 

37 4 4 4 4 3 19 3,80 

38 4 4 4 4 3 19 3,80 

39 4 3 4 4 2 17 3,40 

40 3 3 3 4 4 17 3,40 

41 4 4 3 4 3 18 3,60 

42 3 3 4 4 4 18 3,60 

43 3 3 4 3 3 16 3,20 
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Kepentingan Atribut     

No 

Pernyataan Daging Sapi Lokal 

Skor Total  Rata-rata 1 2 3 4 5 
44 3 3 3 3 4 16 3,20 

45 4 4 3 3 4 18 3,60 

46 4 4 4 4 3 19 3,80 

47 4 4 4 4 4 20 4,00 

48 2 2 2 4 4 14 2,80 

49 3 3 4 3 3 16 3,20 

50 2 2 2 4 4 14 2,80 

Total 159 158 173 164 155 809 3,24 
Mean 3,18 3,16 3,46 3,28 3,1 3,24   

 

Lampiran 17. Deskripsi Data Kepentingan Atribut Daging Sapi Lokal  
 
 

x1_1 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Penting 23 46,0 46,0 46,0 
Penting 14 28,0 28,0 74,0 
Tidak Penting 12 24,0 24,0 98,0 
Sangat Tidak Penting 1 2,0 2,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
 
 

x1_2 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Penting 21 42,0 42,0 42,0 
Penting 17 34,0 34,0 76,0 
Tidak Penting 11 22,0 22,0 98,0 
Sangat Tidak Penting 1 2,0 2,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
 
 

x1_3 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Penting 29 58,0 58,0 58,0 
Penting 15 30,0 30,0 88,0 
Tidak Penting 6 12,0 12,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
 
 

x1_4 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 
Sangat Penting 24 48,0 48,0 48,0 
Penting 18 36,0 36,0 84,0 
Tidak Penting 6 12,0 12,0 96,0 



94 
 

 
 

Sangat Tidak Penting 2 4,0 4,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
 
 

x1_5 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Penting 25 50,0 50,0 50,0 
Penting 12 24,0 24,0 74,0 
Tidak Penting 6 12,0 12,0 86,0 
Sangat Tidak Penting 7 14,0 14,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
 

Lampiran 18. Hasil Rekapitulasi Penelitian Kepentingan Atribut Daging Sapi 

Impor 

 
Kepentingan Atribut    

No 

Pernyataan Daging Sapi Impor 

Skor Total  Rata-rata 1 2 3 4 5 
1 4 4 4 4 4 20 4,00 

2 3 1 4 4 4 16 3,20 

3 3 1 2 3 4 13 2,60 

4 3 4 4 4 4 19 3,80 

5 3 2 3 4 4 16 3,20 

6 4 4 4 4 4 20 4,00 

7 3 2 3 3 4 15 3,00 

8 4 3 4 4 4 19 3,80 

9 4 4 4 4 4 20 4,00 

10 4 3 4 3 4 18 3,60 

11 4 4 4 4 4 20 4,00 

12 4 3 4 3 4 18 3,60 

13 4 4 3 2 4 17 3,40 

14 3 4 4 4 4 19 3,80 

15 3 4 4 4 4 19 3,80 

16 4 4 4 4 4 20 4,00 

17 4 4 4 4 4 20 4,00 

18 3 3 3 3 4 16 3,20 

19 4 4 4 4 4 20 4,00 

20 4 3 4 3 4 18 3,60 

21 4 4 2 2 4 16 3,20 

22 4 4 4 4 4 20 4,00 

23 4 4 4 3 2 17 3,40 

24 4 4 3 4 4 19 3,80 

25 4 4 4 4 4 20 4,00 

26 4 4 4 3 4 19 3,80 

27 4 4 4 4 4 20 4,00 

28 3 3 3 3 3 15 3,00 

29 3 4 3 3 4 17 3,40 

30 4 4 4 2 3 17 3,40 
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Kepentingan Atribut    

No 

Pernyataan Daging Sapi Impor 

Skor Total  Rata-rata 1 2 3 4 5 
31 4 4 4 4 4 20 4,00 

32 4 4 4 4 4 20 4,00 

33 2 4 3 3 4 16 3,20 

34 4 4 4 4 4 20 4,00 

35 3 4 4 4 4 19 3,80 

36 4 4 4 4 4 20 4,00 

37 3 4 3 3 4 17 3,40 

38 3 4 4 4 4 19 3,80 

39 4 4 4 4 4 20 4,00 

40 1 2 4 3 4 14 2,80 

41 3 1 4 4 4 16 3,20 

42 4 4 4 3 4 19 3,80 

43 3 1 2 2 4 12 2,40 

44 3 2 4 4 4 17 3,40 

45 4 4 4 4 4 20 4,00 

46 3 4 4 4 4 19 3,80 

47 4 4 4 4 4 20 4,00 

48 3 3 3 3 1 13 2,60 

49 4 3 4 4 4 19 3,80 

50 2 1 4 1 2 10 2,00 

Total 175 169 184 174 191 893 3,57 
Mean 3,5 3,38 3,68 3,48 3,82 3,57   

 

Lampiran 19. Deskripsi Data Kepentingan Atribut Daging Sapi Impor 
 

x2_1 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Penting 29 58,0 58,0 58,0 
Penting 18 36,0 36,0 94,0 
Tidak Penting 2 4,0 4,0 98,0 
Sangat Tidak Penting 1 2,0 2,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
 
 

x2_2 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Penting 33 66,0 66,0 66,0 
Penting 8 16,0 16,0 82,0 
Tidak Penting 4 8,0 8,0 90,0 
Sangat Tidak Penting 5 10,0 10,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
 
 

x2_3 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 
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Valid 

Sangat Penting 37 74,0 74,0 74,0 
Penting 10 20,0 20,0 94,0 
Tidak Penting 3 6,0 6,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
 
 

x2_4 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Penting 30 60,0 60,0 60,0 
Penting 15 30,0 30,0 90,0 
Tidak Penting 4 8,0 8,0 98,0 
Sangat Tidak Penting 1 2,0 2,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
 
 

x2_5 
 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

Sangat Penting 45 90,0 90,0 90,0 
Penting 2 4,0 4,0 94,0 
Tidak Penting 2 4,0 4,0 98,0 
Sangat Tidak Penting 1 2,0 2,0 100,0 

Total 50 100,0 100,0  
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Lampiran 20. Deskripsi Data Kepercayaan dan Kepentingan Atribut Daging Sapi 

Lokal dan Impor 
 
Descriptives kepercayaan 

Descriptive Statistics 
 N Range Minimum Maximum Sum Mean Std. 

Deviation 
x1_1 50 2,00 2,00 4,00 172,00 3,4400 ,81215 
x1_2 50 2,00 2,00 4,00 184,00 3,6800 ,55107 
x1_3 50 3,00 1,00 4,00 189,00 3,7800 ,58169 
x1_4 50 2,00 2,00 4,00 171,00 3,4200 ,78480 
x1_5 50 2,00 2,00 4,00 178,00 3,5600 ,78662 
x2_1 50 2,00 2,00 4,00 163,00 3,2600 ,87622 
x2_2 50 2,00 2,00 4,00 169,00 3,3800 ,77959 
x2_3 50 3,00 1,00 4,00 154,00 3,0800 1,10361 
x2_4 50 2,00 2,00 4,00 156,00 3,1200 ,87225 
x2_5 50 2,00 2,00 4,00 160,00 3,2000 ,92582 
Valid N 
(listwise) 

50       

 
 
Descriptives kepentingan 

Descriptive Statistics 
 N Range Minimum Maximum Sum Mean Std. 

Deviation 
x1_1 50 3,00 1,00 4,00 159,00 3,1800 ,87342 
x1_2 50 3,00 1,00 4,00 158,00 3,1600 ,84177 
x1_3 50 2,00 2,00 4,00 173,00 3,4600 ,70595 
x1_4 50 3,00 1,00 4,00 164,00 3,2800 ,83397 
x1_5 50 3,00 1,00 4,00 155,00 3,1000 1,09265 
x2_1 50 3,00 1,00 4,00 175,00 3,5000 ,67763 
x2_2 50 3,00 1,00 4,00 169,00 3,3800 1,00793 
x2_3 50 2,00 2,00 4,00 184,00 3,6800 ,58693 
x2_4 50 3,00 1,00 4,00 174,00 3,4800 ,73512 
x2_5 50 3,00 1,00 4,00 191,00 3,8200 ,59556 
Valid N 
(listwise) 

50       
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Lampiran 21. Data Berpasangan Tingkat kepercayaan konsumen atas 
atribut Daging sapi Lokal dan Impor 

 

No 
Lokal Impor  

Skor Total Rata-rata Skor Total Rata-rata 
1 20 4,00 16 3.17 
2 20 4,00 11 2.00 
3 20 4,00 18 3.50 
4 15 3,00 17 3.50 
5 20 4,00 17 3.50 
6 13 2,60 20 4.00 
7 18 3,60 19 3.83 
8 20 4,00 17 3.50 
9 15 3,00 19 3.83 
10 20 4,00 20 4.00 
11 20 4,00 9 1.67 
12 17 3,40 20 4.00 
13 19 3,80 17 3.50 
14 19 3,80 20 4.00 
15 20 4,00 11 2.00 
16 20 4,00 17 3.50 
17 13 2,60 20 4.00 
18 20 4,00 15 3.00 
19 14 2,80 20 4.00 
20 10 2,00 19 3.83 
21 20 4,00 17 3.50 
22 16 3,20 19 3.83 
23 19 3,80 11 2.00 
24 18 3,60 20 4.00 
25 17 3,40 20 3.67 
26 17 3,40 11 2.00 
27 20 4,00 11 2.17 
28 19 3,80 13 2.67 
29 11 2,20 11 2.00 
30 19 3,80 20 4.00 
31 20 4,00 15 3.00 
32 14 2,80 11 2.33 
33 20 4,00 20 4.00 
34 17 3,40 12 2.67 
35 20 4,00 12 2.33 
36 14 2,80 20 4.00 
37 17 3,40 19 3.83 
38 20 4,00 20 4.00 
39 20 4,00 12 2.33 
40 20 4,00 16 3.17 
41 19 3,80 20 4.00 
42 17 3,40 17 3.33 
43 19 3,80 10 2.17 
44 19 3,80 14 3.00 
45 20 4,00 17 3.50 
46 20 4,00 20 4.00 
47 15 3,00 11 2.00 
48 20 4,00 16 3.17 
49 14 2,80 15 3.17 
50 20 4,00 10 1.83 

Total 894 3,58 802 3,21 
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Lampiran 22. Hasil Uji Beda Tingkat kepercayaan konsumen atas atribut 

Daging sapi Lokal dan Impor 
T-Test 
 

Paired Samples Statistics 
 Mean N Std. Deviation Std. Error Mean 

Pair 1 
Daging sapi Lokal 3,5760 50 ,54156 ,07659 
Daging sapi Impor 3,2080 50 ,73730 ,10427 

 
 

Paired Samples Correlations 
 N Correlation Sig. 

Pair 1 
Daging sapi Lokal & Daging 
sapi Impor 

50 -,155 ,283 

 
 

Paired Samples Test 
 Paired Differences t df Sig. (2-

tailed) Mean Std. 
Deviation 

Std. 
Error 
Mean 

95% Confidence 
Interval of the 

Difference 
Lower Upper 

Pair 
1 

Daging sapi 
Lokal - Daging 
sapi Impor 

,36800 ,98010 ,13861 ,08946 ,64654 2,655 49 ,011 
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Lampiran 23. Data Berpasangan Tingkat kepentingan konsumen atas atribut 
Daging sapi Lokal dan Impor 

 

No 
Lokal Impor  

Skor Total Rata-rata Skor Total Rata-rata 
1 15 3,00 20 4,00 
2 7 1,40 16 3,20 
3 20 4,00 13 2,60 
4 16 3,20 19 3,80 
5 20 4,00 16 3,20 
6 15 3,00 20 4,00 
7 14 2,80 15 3,00 
8 14 2,80 19 3,80 
9 20 4,00 20 4,00 
10 20 4,00 18 3,60 
11 15 3,00 20 4,00 
12 20 4,00 18 3,60 
13 20 4,00 17 3,40 
14 16 3,20 19 3,80 
15 15 3,00 19 3,80 
16 20 4,00 20 4,00 
17 20 4,00 20 4,00 
18 16 3,20 16 3,20 
19 18 3,60 20 4,00 
20 13 2,60 18 3,60 
21 12 2,40 16 3,20 
22 16 3,20 20 4,00 
23 17 3,40 17 3,40 
24 13 2,60 19 3,80 
25 13 2,60 20 4,00 
26 12 2,40 19 3,80 
27 18 3,60 20 4,00 
28 11 2,20 15 3,00 
29 12 2,40 17 3,40 
30 20 4,00 17 3,40 
31 12 2,40 20 4,00 
32 12 2,40 20 4,00 
33 19 3,80 16 3,20 
34 15 3,00 20 4,00 
35 13 2,60 19 3,80 
36 19 3,80 20 4,00 
37 19 3,80 17 3,40 
38 19 3,80 19 3,80 
39 17 3,40 20 4,00 
40 17 3,40 14 2,80 
41 18 3,60 16 3,20 
42 18 3,60 19 3,80 
43 16 3,20 12 2,40 
44 16 3,20 17 3,40 
45 18 3,60 20 4,00 
46 19 3,80 19 3,80 
47 20 4,00 20 4,00 
48 14 2,80 13 2,60 
49 16 3,20 19 3,80 
50 14 2,80 10 2,00 

Total 809 3,24 893 3,57 
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Lampiran 24. Hasil Uji Beda Tingkat kepentingan konsumen atas atribut 
Daging sapi Lokal dan Impor 

 

 
T-Test 

Paired Samples Statistics 
 Mean N Std. Deviation Std. Error Mean 

Pair 1 
Daging sapi Lokal 3,2360 50 ,61901 ,08754 
Daging sapi Impor 3,5720 50 ,48825 ,06905 

 
 

Paired Samples Correlations 
 N Correlation Sig. 

Pair 1 
Daging sapi Lokal & Daging 
sapi Impor 

50 ,111 ,441 

 
 

Paired Samples Test 
 Paired Differences t df Sig. (2-

tailed) Mean Std. 
Deviation 

Std. 
Error 
Mean 

95% Confidence 
Interval of the 

Difference 
Lower Upper 

Pair 
1 

Daging sapi 
Lokal - Daging 
sapi Impor 

-,33600 ,74444 ,10528 -,54757 -,12443 
-

3,192 
49 ,002 
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Lampiran 25. Kategori Data Tingkat kepercayaan konsumen atas atribut 
Daging sapi Lokal dan Impor 

 

No 
Daging sapi Lokal  Daging sapi Impor 

Skor 
Total 

Mea
n 

Kategori 
Kod

e 
Skor 
Total 

Mea
n 

Kategori 
Kod

e 

1 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 16 3.17 Percaya 3 

2 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 11 2.00 Tidak percaya 2 

3 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 18 3.50 Sangat percaya 4 

4 15 3,00 Percaya 3 17 3.50 Sangat percaya 4 

5 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 17 3.50 Sangat percaya 4 

6 13 2,60 Percaya 3 20 4.00 Sangat percaya 4 

7 18 3,60 
Sangat 
percaya 4 19 3.83 Sangat percaya 4 

8 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 17 3.50 Sangat percaya 4 

9 15 3,00 Percaya 3 19 3.83 Sangat percaya 4 

10 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 20 4.00 Sangat percaya 4 

11 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 9 1.67 

Sangat Tidak 
percaya 1 

12 17 3,40 
Sangat 
percaya 4 20 4.00 Sangat percaya 4 

13 19 3,80 
Sangat 
percaya 4 17 3.50 Sangat percaya 4 

14 19 3,80 
Sangat 
percaya 4 20 4.00 Sangat percaya 4 

15 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 11 2.00 Tidak percaya 2 

16 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 17 3.50 Sangat percaya 4 

17 13 2,60 Percaya 3 20 4.00 Sangat percaya 4 

18 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 15 3.00 Percaya 3 

19 14 2,80 Percaya 3 20 4.00 Sangat percaya 4 

20 10 2,00 
Tidak 
percaya 2 19 3.83 Sangat percaya 4 

21 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 17 3.50 Sangat percaya 4 

22 16 3,20 Percaya 3 19 3.83 Sangat percaya 4 

23 19 3,80 
Sangat 
percaya 4 11 2.00 Tidak percaya 2 

24 18 3,60 
Sangat 
percaya 4 20 4.00 Sangat percaya 4 

25 17 3,40 
Sangat 
percaya 4 20 3.67 Sangat percaya 4 

26 17 3,40 
Sangat 
percaya 4 11 2.00 Tidak percaya 2 

27 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 11 2.17 Tidak percaya 2 

28 19 3,80 
Sangat 
percaya 4 13 2.67 Percaya 3 
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29 11 2,20 
Tidak 
percaya 2 11 2.00 Tidak percaya 2 

30 19 3,80 
Sangat 
percaya 4 20 4.00 Sangat percaya 4 

31 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 15 3.00 Percaya 3 

32 14 2,80 Percaya 3 11 2.33 Tidak percaya 2 

33 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 20 4.00 Sangat percaya 4 

34 17 3,40 
Sangat 
percaya 4 12 2.67 Percaya 3 

35 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 12 2.33 Tidak percaya 2 

36 14 2,80 Percaya 3 20 4.00 Sangat percaya 4 

37 17 3,40 
Sangat 
percaya 4 19 3.83 Sangat percaya 4 

38 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 20 4.00 Sangat percaya 4 

39 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 12 2.33 Tidak percaya 2 

40 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 16 3.17 Percaya 3 

41 19 3,80 
Sangat 
percaya 4 20 4.00 Sangat percaya 4 

42 17 3,40 
Sangat 
percaya 4 17 3.33 Percaya 3 

43 19 3,80 
Sangat 
percaya 4 10 2.17 Tidak percaya 2 

44 19 3,80 
Sangat 
percaya 4 14 3.00 Percaya 3 

45 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 17 3.50 Sangat percaya 4 

46 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 20 4.00 Sangat percaya 4 

47 15 3,00 Percaya 3 11 2.00 Tidak percaya 2 

48 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 16 3.17 Percaya 3 

49 14 2,80 Percaya 3 15 3.17 Percaya 3 

50 20 4,00 
Sangat 
percaya 4 10 1.83 Tidak percaya 2 

Tot
al 894 3,58 

Sangat 
percaya 4 802 3,21 Percaya 3 
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Lampiran 26. Kategori Data Tingkat kepentingan konsumen atas atribut 
Daging sapi Lokal dan Impor 

 

No 
Daging sapi Lokal  Daging sapi Impor 

Skor 
Total 

Mea
n 

Kategori 
Kod

e 
Skor 
Total 

Mea
n 

Kategori 
Kod

e 

1 15 3,00 Tidak Penting  2 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

2 7 1,40 
Sangat tidak 
Penting 1 16 3,20 

Sangat 
Penting  4 

3 20 4,00 Sangat Penting  4 13 2,60 Penting  3 

4 16 3,20 Penting  3 19 3,80 
Sangat 
Penting  4 

5 20 4,00 Sangat Penting  4 16 3,20 Penting  3 

6 15 3,00 Tidak Penting  2 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

7 14 2,80 Tidak Penting  2 15 3,00 Penting  3 

8 14 2,80 Penting  3 19 3,80 
Sangat 
Penting  4 

9 20 4,00 Sangat Penting  4 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

10 20 4,00 Sangat Penting  4 18 3,60 
Sangat 
Penting  4 

11 15 3,00 Penting  3 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

12 20 4,00 Sangat Penting  4 18 3,60 
Sangat 
Penting  4 

13 20 4,00 Sangat Penting  4 17 3,40 
Sangat 
Penting  4 

14 16 3,20 Sangat Penting  4 19 3,80 
Sangat 
Penting  4 

15 15 3,00 Penting  3 19 3,80 
Sangat 
Penting  4 

16 20 4,00 Sangat Penting  4 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

17 20 4,00 Sangat Penting  4 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

18 16 3,20 Penting  3 16 3,20 Penting  3 

19 18 3,60 Sangat Penting  4 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

20 13 2,60 Penting  3 18 3,60 
Sangat 
Penting  4 

21 12 2,40 Tidak Penting  2 16 3,20 
Sangat 
Penting  4 

22 16 3,20 Penting  3 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

23 17 3,40 Penting  3 17 3,40 
Sangat 
Penting  4 

24 13 2,60 Tidak Penting  2 19 3,80 
Sangat 
Penting  4 

25 13 2,60 Tidak Penting  2 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

26 12 2,40 Tidak Penting  2 19 3,80 
Sangat 
Penting  4 
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27 18 3,60 Sangat Penting  4 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

28 11 2,20 Tidak Penting  2 15 3,00 Penting  3 
29 12 2,40 Tidak Penting  2 17 3,40 Penting  3 
30 20 4,00 Sangat Penting  4 17 3,40 Penting  3 

31 12 2,40 Tidak Penting  2 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

32 12 2,40 Tidak Penting  2 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

33 19 3,80 Sangat Penting  4 16 3,20 Penting  3 

34 15 3,00 Penting  3 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

35 13 2,60 Penting  3 19 3,80 
Sangat 
Penting  4 

36 19 3,80 Sangat Penting  4 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

37 19 3,80 Sangat Penting  4 17 3,40 Penting  3 

38 19 3,80 Sangat Penting  4 19 3,80 
Sangat 
Penting  4 

39 17 3,40 Penting  3 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

40 17 3,40 Penting  3 14 2,80 Penting  3 

41 18 3,60 Sangat Penting  4 16 3,20 
Sangat 
Penting  4 

42 18 3,60 Sangat Penting  4 19 3,80 
Sangat 
Penting  4 

43 16 3,20 Penting  3 12 2,40 Penting  3 

44 16 3,20 Penting  3 17 3,40 
Sangat 
Penting  4 

45 18 3,60 Sangat Penting  4 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

46 19 3,80 Sangat Penting  4 19 3,80 
Sangat 
Penting  4 

47 20 4,00 Sangat Penting  4 20 4,00 
Sangat 
Penting  4 

48 14 2,80 Penting  3 13 2,60 
Tidak 
Penting  2 

49 16 3,20 Penting  3 19 3,80 
Sangat 
Penting  4 

50 14 2,80 Penting  3 10 2,00 
Tidak 
Penting  2 

Tot
al 809 3,24 Penting 3 893 3,57 

Sangat 
Penting 4 
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Lampiran 27. 
Analisis Chi Square per item pernyataan 

 
Kepercayaan konsumen atas Atribut daging sapi lokal dan impor 

Pernyataan 1       

Pendapat 
 

Total O-E (O-E)2 
(O-E)2 

Lokal (O) Impor (E) E 

Sangat Setuju 32 27 59 5 25 0,93 
Setuju  8 9 17 -1 1 0,11 
Tidak Setuju 10 14 24 -4 16 1,14 
Sangat Tidak setuju 0 0 0 0 0 0,00 

Total 50 50 100     
2,18 

Mean = 50/5=12,5 

Tabel x2=df(5-1)(2-1)=3 dengan 5%= 7,815 
Not Signifikan different 

Jika Chi-Square Hitung < Chi-Square tabel, Ho diterima    
Jika Chi-Square Hitung > Chi-Square tabel, Ho ditolak     
Karena Chi-Square hitung (χ2) < Chi-Square tabel, maka Ho diterima Ha ditolak 
Kesimpulan = tidak ada perbedaan pernyataan 1 responden mengenai tingkat  
kepercayaan konsumen akan  atribut daging sapi lokal dan impor  
       
Pernyataan 2       

Pendapat 
 

Total O-E (O-E)2 
(O-E)2 

Lokal (O) Impor (E) E 

Sangat Setuju 36 28 64 8 64 2,29 
Setuju  12 13 25 -1 1 0,08 
Tidak Setuju 2 9 11 -7 49 5,44 
Sangat Tidak setuju 0 0 0 0 0 0,00 

Total 50 50 100     
7,807 

Mean = 50/5=12,5 
Tabel x2=df(5-1)(2-1)=3 dengan 5%= 7,815 

Not Signifikan different 
Jika Chi-Square Hitung < Chi-Square tabel, Ho diterima    
Jika Chi-Square Hitung > Chi-Square tabel, Ho ditolak     
Karena Chi-Square hitung (χ2) < Chi-Square tabel, maka Ho diterima Ha ditolak 
Kesimpulan = tidak ada perbedaan pernyataan 2 responden mengenai tingkat  
kepercayaan konsumen akan  atribut daging sapi lokal dan impor  
       
Pernyataan 3       

Pendapat 
 

Total O-E (O-E)2 
(O-E)2 

Lokal (O) Impor (E) E 

Sangat Setuju 42 24 66 18 324 13,50 
Setuju  6 14 20 -8 64 4,57 
Tidak Setuju 1 4 5 -3 9 2,25 
Sangat Tidak setuju 1 8 9 -7 49 6,13 

Total 50 50 100     
26,45 

Mean = 50/5=12,5 
Tabel x2=df(5-1)(2-1)=3 dengan 5%= 7,815 

Signifikan different 
Jika Chi-Square Hitung < Chi-Square tabel, Ho diterima    
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Jika Chi-Square Hitung > Chi-Square tabel, Ho ditolak     
Karena Chi-Square hitung (χ2) > Chi-Square tabel, maka Ho ditolak Ha diterima 
Kesimpulan = ada perbedaan pernyataan 3 responden mengenai tingkat  
kepercayaan konsumen akan  atribut daging sapi lokal dan impor  
       
Pernyataan 4       

Pendapat 
 

Total O-E (O-E)2 
(O-E)2 

Lokal (O) Impor (E) E 

Sangat Setuju 30 22 52 8 64 2,91 
Setuju  11 12 23 -1 1 0,08 
Tidak Setuju 9 16 25 -7 49 3,06 
Sangat Tidak setuju 0 0 0 0 0 0,00 

Total 50 50 100     
6,05 

Mean = 50/5=12,5 
Tabel x2=df(5-1)(2-1)=3 dengan 5%= 7,815 

Not Signifikan different 
Jika Chi-Square Hitung < Chi-Square tabel, Ho diterima    
Jika Chi-Square Hitung > Chi-Square tabel, Ho ditolak     
Karena Chi-Square hitung (χ2) < Chi-Square tabel, maka Ho diterima Ha ditolak 
Kesimpulan = tidak ada perbedaan pernyataan 4 responden mengenai tingkat  
kepercayaan konsumen akan  atribut daging sapi lokal dan impor  
       
Pernyataan 5       

Pendapat 
 

Total O-E (O-E)2 
(O-E)2 

Lokal (O) Impor (E) E 

Sangat Setuju 37 27 64 10 100 3,70 
Setuju  4 6 10 -2 4 0,67 
Tidak Setuju 9 17 26 -8 64 3,76 
Sangat Tidak setuju 0 0 0 0 0 0,00 

Total 50 50 100     
8,14 

Mean = 50/5=12,5 
Tabel x2=df(5-1)(2-1)=3 dengan 5%= 7,815 

Signifikan different 
Jika Chi-Square Hitung < Chi-Square tabel, Ho diterima    
Jika Chi-Square Hitung > Chi-Square tabel, Ho ditolak     
Karena Chi-Square hitung (χ2) > Chi-Square tabel, maka Ho ditolak Ha diterima 
Kesimpulan = ada perbedaan pernyataan 5 responden mengenai tingkat  
kepercayaan konsumen akan  atribut daging sapi lokal dan impor  
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Kepentingan konsumen atas Atribut daging sapi lokal dan impor 
 

Pernyataan 1       

Pendapat 
Atribut 

Total O-E (O-E)2 
(O-E)2 

Lokal (O) Impor (E) E 

Sangat Setuju 23 29 52 -6 36 1,24 
Setuju  14 18 32 -4 16 0,89 
Tidak Setuju 12 2 14 10 100 50,00 
Sangat Tidak setuju 1 1 2 0 0 0,00 

Total 50 50 100     
52,13 

Mean = 50/5=12,5 
Tabel x2=df(5-1)(2-1)=3 dengan 5%= 7,815 

Signifikan different 
Jika Chi-Square Hitung < Chi-Square tabel, Ho diterima    
Jika Chi-Square Hitung > Chi-Square tabel, Ho ditolak     
Karena Chi-Square hitung (χ2) > Chi-Square tabel, maka Ho ditolak Ha diterima  
Kesimpulan = ada perbedaan pernyataan 1 responden mengenai tingkat  
kepentingan konsumen akan atribut daging sapi lokal dan impor  
       
Pernyataan 2       

Pendapat 
Atribut 

Total O-E (O-E)2 
(O-E)2 

Lokal (O) Impor (E) E 

Sangat Setuju 21 33 54 -12 144 4,36 
Setuju  17 8 25 9 81 10,13 
Tidak Setuju 11 4 15 7 49 12,25 
Sangat Tidak setuju 1 5 6 -4 16 3,20 

Total 50 50 100     
29,94 

Mean = 50/5=12,5 
Tabel x2=df(5-1)(2-1)=3 dengan 5%= 7,815 

Signifikan different 
Jika Chi-Square Hitung < Chi-Square tabel, Ho diterima    
Jika Chi-Square Hitung > Chi-Square tabel, Ho ditolak     
Karena Chi-Square hitung (χ2) > Chi-Square tabel, maka Ho ditolak Ha diterima  
Kesimpulan = ada perbedaan pernyataan 2 responden mengenai tingkat  
kepentingan konsumen akan atribut daging sapi lokal dan impor  
       
Pernyataan 3       

Pendapat 
Atribut 

Total O-E (O-E)2 
(O-E)2 

Lokal (O) Impor (E) E 

Sangat Setuju 29 37 66 -8 64 1,73 
Setuju  15 10 25 5 25 2,50 
Tidak Setuju 6 3 9 3 9 3,00 
Sangat Tidak setuju 0 0 0 0 0 0,00 

Total 50 50 100     
7,230 

Mean = 50/5=12,5 
Tabel x2=df(5-1)(2-1)=3 dengan 5%= 7,815 

Signifikan different 
Jika Chi-Square Hitung < Chi-Square tabel, Ho diterima    
Jika Chi-Square Hitung > Chi-Square tabel, Ho ditolak     
Karena Chi-Square hitung (χ2) > Chi-Square tabel, maka Ho ditolak Ha diterima  
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Kesimpulan = ada perbedaan pernyataan 3 responden mengenai tingkat  
kepentingan konsumen akan atribut daging sapi lokal dan impor  
       
       
       
       
       
Pernyataan 4       

Pendapat 
Atribut 

Total O-E (O-E)2 
(O-E)2 

Lokal (O) Impor (E) E 

Sangat Setuju 24 30 54 -6 36 1,20 
Setuju  18 15 33 3 9 0,60 
Tidak Setuju 6 4 10 2 4 1,00 
Sangat Tidak setuju 2 1 3 1 1 1,00 

Total 50 50 100     
3,80 

Mean = 50/5=12,5 
Tabel x2=df(5-1)(2-1)=3 dengan 5%= 7,815 

Signifikan different 
Jika Chi-Square Hitung < Chi-Square tabel, Ho diterima    
Jika Chi-Square Hitung > Chi-Square tabel, Ho ditolak     
Karena Chi-Square hitung (χ2) > Chi-Square tabel, maka Ho ditolak Ha diterima  
Kesimpulan = ada perbedaan pernyataan 4 responden mengenai tingkat  
kepentingan konsumen akan atribut daging sapi lokal dan impor  
       
Pernyataan 5       

Pendapat 
Atribut 

Total O-E (O-E)2 
(O-E)2 

Lokal (O) Impor (E) E 

Sangat Setuju 25 45 70 -20 400 8,89 
Setuju  12 2 14 10 100 50,00 
Tidak Setuju 6 2 8 4 16 8,00 
Sangat Tidak setuju 7 1 8 6 36 36,00 

Total 50 50 100     
102,89 

Mean = 50/5=12,5 
Tabel x2=df(5-1)(2-1)=3 dengan 5%= 7,815 

Signifikan different 
Jika Chi-Square Hitung < Chi-Square tabel, Ho diterima    
Jika Chi-Square Hitung > Chi-Square tabel, Ho ditolak     
Karena Chi-Square hitung (χ2) > Chi-Square tabel, maka Ho ditolak Ha diterima  
Kesimpulan = ada perbedaan pernyataan 5 responden mengenai tingkat  
kepentingan konsumen akan atribut daging sapi lokal dan impor  
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