
i 

ANALISIS PENGARUH HARGA, KUALITAS PRODUK  
DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

SEPEDA MOTOR HONDA VARIO 150 CC 
 

(Studi pada Konsumen PT. Honda Motor Cabang Pegambiran)  
 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 
PURWADI NURANTORO 

211100040 

 

 

 

 

 

 

 
PROGRAM STUDI STRATA 1 MANAJAMEN 

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI INDONESIA  
JAKARTA 

2020



i 
 

ANALISIS PENGARUH HARGA, KUALITAS PRODUK  
DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

SEPEDA MOTOR HONDA VARIO 150 CC 
 

(Studi pada Konsumen PT. Honda Motor Cabang Pegambiran)  
 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

PURWADI NURANTORO 
211100040 

 

 

 

 

SKRIPSI INI DIAJUKAN UNTUK MELENGKAPI SEBAGIAN 
PERSYARATAN MENJADI SARJANA MANAJEMEN 

 

 

 

PROGRAM STUDI STRATA 1 MANAJAMEN 
SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI INDONESIA  

JAKARTA 
2020 

i 



ii 
 

PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI 
 

 

Saya menyatakan dengan sesungguhnya bahwa skripsi dengan judul : 

 

ANALISIS PENGARUH HARGA, KUALITAS PRODUK  
DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  

SEPEDA MOTOR HONDA VARIO 150 CC 
 

(Studi pada Konsumen PT. Honda Motor Cabang Pegambiran)  
 

yang disusun untuk melengkapi sebagian persyaratan menjadi Sarjana Manajemen  

(S.M) pada Program Studi S-1 Manajemen, Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi 

Indonesia (STEI), Jakarta, sejauh yang saya ketahui bukan merupakan tiruan, 

duplikasi ataupun plagiat dari skripsi yang sudah dipublikasikan dan atau pernah 

dipakai untuk mendapatkan gelar kesarjanaan di lingkungan Sekolah Tinggi Ilmu 

Ekonomi Indonesia (STEI) dan di Perguruan Tinggi lainnya, kecuali bagian yang 

sumber informasinya dicantumkan sebagaimana mestinya. 

 

 

Jakarta, 14 Agustus 2020 

 
 

 
 

PURWADI NURANTORO 
NPM. 211100040 

 

 

 

 

 

 

ii 



iii 
 

PERSETUJUAN PEMBIMBING 

 

 
Skripsi dengan judul : 

 

ANALISIS PENGARUH HARGA, KUALITAS PRODUK  
DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  

SEPEDA MOTOR HONDA VARIO 150 CC 
 

(Studi pada Konsumen PT. Honda Motor Cabang Pegambiran)  

 
 

dibuat untuk melengkapi sebagian persyaratan menjadi Sarjana Manajemen  (S.M) 

dengan Program Studi S-1 Manajemen, Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia 

(STEI). Skripsi ini ditulis dibawah bimbingan Lina Noersanti, S.Si., M.Si. dan 

diketahui oleh Kepala Program Studi Manajemen, serta dinyatakan memenuhi 

syarat sebagai skripsi di Program Studi S-1 Manajemen, Sekolah Tinggi Ilmu 

Ekonomi Indonesia (STEI). 

 

 

 

Jakarta, 25 Agustus 2020 

 

            Menyetujui            Mengetahui  

           Pembimbing            Kepala Program Studi S-1 Manajemen, 

             
Lina Noersanti, S.Si., M.Si.  Drs. Sumitro, M.Sc 

 

 
 

iii 



iv 
 

HALAMAN PENGESAHAN 
 
 
 

Skripsi dengan judul : 

ANALISIS PENGARUH HARGA, KUALITAS PRODUK  
DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  

SEPEDA MOTOR HONDA VARIO 150 CC 
 

(Studi pada Konsumen PT. Honda Motor Cabang Pegambiran)  
 

telah diuji dalam suatu sidang skripsi yang diselenggarakan oleh Program Studi  S-

1 Manajemen, Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia (STEI) pada tanggal          14 

April 2020 dengan nilai (A-) 

 
 

iv 



v 
 

KATA PENGANTAR 
 

 

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa yang telah melimpahkan 

rahmat dan karunia-Nya sehingga peneliti dapat menyelesaikan skripsi yang 

merupakan persyaratan dalam meraih gelar Sarjana Manajemen (S.M) di Sekolah 

Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia (STEI). 

Skripsi ini dapat diselesaikan berkat bantuan, bimbingan, dan arahan dari 

berbagai pihak, sehingga kendala yang dihadapi dapat terselesaikan dengan baik. 

Pada kesempatan ini, peneliti mengucapkan rasa terima kasih yang sedalam-

dalamnya kepada : 

1. Ibu Lina Noersanti, S.Si., M.Si. selaku dosen pembimbing yang telah sabar 

membimbing peneliti dalam menyelesaikan skripsi. 

2. Bapak Ir. Dwi Windu S., MS dan Bapak Ruland Willy Jack S., SE., M.Si selaku 

dosen penguji yang telah meluangkan waktu dan tenaga atas saran dan kritikan 

selama proses sidang.  

3. Bapak Drs. Ridwan Maronrong, M.Sc selaku Ketua Sekolah Tinggi Ilmu 

Ekonomi Indonesia (STEI).   

4. Bapak Drs. Sumitro, M.Sc selaku Kepala Program Studi S-I Manajemen 

Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia (STEI).  

5. Segenap dosen dan staff Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia yang telah 

membantu peneliti dalam menyelesaikan studi.  

6. Segenap pegawai PT. Honda Motor Cabang Pegambiran, yang telah banyak 

membantu peneliti dalam memperoleh data penelitian yang diperlukan. 

7. Kedua orang tua tercinta yang selalu mendoakan maupun memberikan support  

secara materiil maupun non materiil untuk peneliti. 

8. Segenap keluarga yang selalu memberikan doa dan dukungannya untuk 

peneliti. 

9. Teman-teman seperjuangan selama kuliah di Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi 

Indonesia (STEI) yang selalu memberikan doa dan semangat. 

10. Semua pihak terkait yang telah membantu yang tidak bisa peneliti sebutkan 

satu per satu.  

v 



vi 
 

Peneliti menyadari sepenuhnya bahwa dalam skripsi ini masih terdapat 

kekurangan dan kelemahan. Untuk itu, peneliti mengharapkan kritik dan saran yang 

bersifat membangun untuk penyempurnaan skripsi ini.  

 

 

Jakarta, 25 Agustus 2020 

 

 
  
 

PURWADI NURANTORO 
NPM. 211100040 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

vi 



vii 
 

HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN 
PUBLIKASI SKRIPSI UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 

 

 

Sebagai civitas akademik Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia, saya yang 
bertanda tangan di bawah ini : 
 

Nama         : Purwadi Nurantoro 
NPM  : 211100040 
Program Studi  : S1 Manajemen 
Jenis Karya           : Skripsi 

 

demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada 
Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia Hak Bebas Royalti Non Eksklusif (Non-
Exclusive Royalty-Free Right) atas skripsi saya yang berjudul : 
 
 

ANALISIS PENGARUH HARGA, KUALITAS PRODUK 
DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  

SEPEDA MOTOR HONDA VARIO 150 CC 
 

(Studi pada Konsumen PT. Honda Motor Cabang Pegambiran)  
 

 

beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti 
Noneksklusif ini Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia berhak menyimpan, 
mengalihmedia/format-kan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (database) 
merawat, dan mempublikasikan skripsi saya selama tetap mencantumkan nama 
saya sebagai penulis dan sebagai pemilik Hak Cipta. 
 
Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya. 

Dibuat di  : Jakarta 

Pada tanggal  : 25 Agustus 2020 

 

 
Yang menyatakan, 

 

 

 
Purwadi Nurantoro 
 

vii 



viii 
 

Purwadi Nurantoro 
NPM. 211100040 
Program Studi S-I Manajemen 

Dosen pembimbing : 
Lina Noersanti, S.Si., M.Si. 

 
ANALISIS PENGARUH HARGA, KUALITAS PRODUK 

DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 
SEPEDA MOTOR HONDA VARIO 150 CC 

 

(Studi pada Konsumen PT. Honda Motor Cabang Pegambiran)  

 

ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Harga, Kualitas 
Produk dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Honda Vario 
150 CC (Studi pada Konsumen PT. Honda Motor Cabang Pegambiran). 

Strategi yang digunakan adalah strategi asosiatif kuantitatif. Metode yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian survei. Sampel dalam 
penelitian ini adalah 110 pelanggan yang melakukan pembelian sepeda motor 
periode Agustus hingga Desember 2019. Data yang digunakan dalam penelitian 
ini berupa data primer. Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner 
dengan cara memberi seperangkat pernyataan tertulis kepada responden untuk 
dijawab. Pengolahan data dalam penelitian ini menggunakan SPSS versi 25.0 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel harga berpengaruh positif 
dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel kualitas produk 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Dan variabel 
promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Nilai 
determinasi (R2) sebesar 74,5% sedangkan sisanya 25,5% dipengaruhi oleh 
variabel lain yang tidak ada didalam model regresi. Dari penelitian ini dapat 
disimpulkan bahwa harga, kualitas produk dan promosi secara positif dan 
signifikan berpengaruh terhadap keputusan pembelian.   
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ANALYSIS OF INFLUENCE PRICE, PRODUCT QUALITY  

AND PROMOTION ON PURCHASING DECISIONS  
HONDA VARIO 150 CC MOTORCYCLE 

 

(Study at Consumers PT. Honda Motor Pegambiran Branch) 

 
ABSTRACT 

 
This study aims to determine the Influence of Price, Product Quality and 

Promotion on the Purchase Decision of Honda Vario 150 CC Motorcycle (Study 
on Consumers of PT. Honda Motor Pegambiran Branch). 

The strategy used is a quantitative associative strategy. The method used 
in this research is survey research method. The sample in this study was 110 
customers who made a motorcycle purchase in the period August to December 
2019. The data used in this study were primary data. The data collection method 
uses a questionnaire by giving a set of written statements to the respondents to 
be answered. Data processing in this study uses SPSS version 25.0. 

The results showed that the price variable had a positive and significant 
influence on purchasing decisions. Product quality variables have a positive and 
significant influence on purchasing decisions. And promotion variables have a 
positive and significant influence on purchasing decisions. The value of 
determination (R2) was 74.5% while the remaining 25.5% was influenced by 
other variables that were not in the regression model. From this study it can be 
concluded that price, product quality and promotion positively and significantly 
influence the purchasing decision. 
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