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PENGARUH CELEBRITY ENDORSER, BRAND IMAGE DAN HARGA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SKIN CARE DI KLINIK
KECANTIKAN ERTOS BUARAN)

ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Celebrity
Endorses, citra merek, dan Harga terhadap keputusan pembelian skin care Ertos
Buaran.

Metode yang digunakan adalah metode pengumpulan data melalui
kuesioner yang diukur menggunakan diagram skala /ikert. Metode pengambilan
sampel menggunakan Teknik purposive sampling dengan kriteria sampel yang
menjadi pertimbangan penelitian ini yaitu konsumen yang yang membeli
produk dan melakukan perawatan kulit di Klinik Ertos cabang Buaran sebanyak
97 responden. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan
menggunakan strategi asossiatif dengan perhitungan koefisien korelasi (parsial
dan berganda) serta pengujian hipotesis menggunakan program SPSS versi
26.0.

Hasil dari penelitian ini menyatakan terdapat pengaruh variabel Celebrity
Endorser terhadap Keputusan Pembelian sebesar 14,89%. Terdapat pengaruh
variabel Brand Image terhadap Keputusan Pembelian sebesar 11,56%. Terdapat
pengaruh variabel Harga terhadap Keputusan Pembelian sebesar 22,94%.
Terdapat pengaruh variabel Celebrity Endorser, Brand Image dan Harga secara
bersama-sama terhadap Keputusan Pembelian sebesar 48,3%. Kesimpulannya
adalah terdapat pengaruh celebrity endorser, brand image dan harga secara
bersama — sama terhadap keputusan pembelian

Kata Kunci: Celebrity Endorser, Brand Image, Harga, Keputusan
Pembelian
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THE EFFECT OF CELEBRITY ENDORSER, BRAND IMAGE AND
PRICE ON THE DECISION OF PURCHASE OF SKIN CARE IN THE
EXTENSIVE ERTOS BEAUTY CLINIC)

ABSTRACT

The purpose of this study was to see the influence of the influence of
celebrities, brand image, and skin care purchasing decisions Ertos Buaran.

The method used is a data survey method through a questionnaire which is
measured using a Likert scale diagram. The sampling method used purposive
sampling technique with sample criteria into consideration, namely consumers
who buy products and do skin care at the Ertos Clinic, Buaran branch, as many
as 97 respondents. This research is a quantitative study using an associative
strategy with calculations without doubts (partial and multiple) and hypothesis
testing using SPSS version 26.0.

The results of this study are influenced by the influence of the Celebrity
Endorser variable on purchasing decisions by 14.89%. There is a variable effect
of Brand Image on Purchasing Decisions of 11.56%. There is a variable price
effect on purchasing decisions of 22.94%. There is a variable influence of
Celebrity Endorser, Brand Image and Price together on Purchasing Decisions
by 48.3%. The conclusion is that there is an influence of the supporting celebrity,
brand image and price together on purchasing decisions

Keyword: Celebrity Endorser, Brand Image, Price, Decision Purchase
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