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LAMPIRAN

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

KUISIONER
IDENTITAS RESPONDEN
LoNamMa
2. Usia (Tahun) :
O 17-20
0O 21-25
O 26-30
O 31-40
O >4
3. Jenis Kelamin :
c Pria
- Wanita

4. Pekerjaan :

CJ Mahasiswa

3  Pegawai Swasta

C3J  Wiraswasta

C3J  Pegawai Negri

O3 Yanglain:

5. Penghasilan :

C3J 0-1.000.000

C3J > 1.000.000 - 3.000.000
C3J  >3.000.000 - 5.000.000
CJ >5.000.000

6. Kapan biasanya anda mengakses aplikasi Shopee :
C3J 07.00-12.00

C3J  12.00-17.00

C3J  17.00-22.00

0 >2200

Cara pengisian kuesioner :

Bapak/ibu/saudara/i cukup memberikan tanda silang (X) pada pilihan
jawaban yang tersedia sesuai dengan pendapat Bapak/Ibu/Saudara/i. Setiap
pernyataan hanya ada satu jawaban. Setiap angka akan mewakili tingkat
kesesuaian dengan pendapat Bapak/Ibu/Saudara/i. Skor/Nilai jawaban
adalah sebagai berikut :

Skor/Nilai 1 : Sangat tidak setuju (STS)
Skor/Nilai 2 : Tidak setuju (TS)
Skor/Nilai 3 : KS (Netral)

Skor/Nilai 4 : S (Sangat Setuju)
Skor/Nilai 5 : SS (Sangat Setuju)
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No | Pertanyaan

|STS|TS |KS[S

| SS

Promosi penjualan

1

Pernahkah anda melakukan pembelian impulsif
karena promosi

2

Pemberian VVoucher cashback menarik perhatian saya
untuk melakukan pembelian secara tiba tiba pada
aplikasi shopee

Pemberian voucher gratis ongkir menarik perhatian
saya untuk melakukan pembelian secara tiba tiba
pada aplikasi shopee

Pemberian diskon menarik perhatian saya untuk
melakukan pembelian secara tiba tiba pada aplikasi
shopee

Iklan di sosial media menarik perhatian saya untuk
melakukan pembelian secara tiba tiba pada aplikasi
shopee

Iklan di tv menarik perhatian saya untuk melakukan
pembelian secara tiba tiba pada aplikasi shopee

Banyak nya Iklan yang sering di lihat membuat saya
tertarik untuk melakukan pembelian secara tiba tiba
pada aplikasi shopee

Adanya harbolnas menarik perhatian saya untuk
melakukan pembelian secara tiba tiba pada aplikasi
shopee

Electronic word of mouth

Saya sering mengakses informasi suatu produk
melalui situs jejaring sosial

10

Saya mengetahui aplikasi shopee melalui media
sosial

11

Rekomendasai dari media sosial membuat saya
tertarik untuk melakukan pembeliansecara tiba tiba
pada aplikasi shopee

12

Jika tidak ada rekomendasi melalui media sosial atau
ulasan produk, saya ragu untuk membeli produk pada
aplikasi shopee

13

Saya berminat membeli produk di shopee jika banyak
komentar positif yang ditulis oleh pengguna lain di
ulasan produk

14

Saya tidak berminat membeli produk di shopee jika
banyak komentar negatif yang ditulis oleh pengguna
lain di ulasan produk

15

Saya yakin untuk melakukan pembelian jika produk
tersebut sudah banyak terjual




75

16 | Saya yakin untuk melakukan pembelian jika produk
tersebut mendapat rating yang bagus

17 | Saya tidak yakin untuk melakukan pembelian jika
produk tersebut mendapat rating yang buruk
Hedonic shopping motivation

18 | Belanja sebagai sarana pembangkit semangat

19 | Belanja merupakan sebuah petualangan yang
menyenangkan

20 | Belanja dapat mengatasi dan mengurangi stress

21 | Belanja sebagai sarana untuk mengikuti tren terbaru

22 | Belanja atau Mencoba produk terbaru sangat
menyenangkan

23 | Belanja untuk teman dan keluarga merupakan
kenikmatan

24 | Belanja dilakukan paling sering pada saat ada flash
sale atau harbolnas
Pembelian impulsif

25 | Saya cenderung berbelanja apabila terdapat tawaran
khusus seperti flash sale

26 | Saya cenderung berbelanja tanpa berpikir panjang
terlebih dahulu atau spontanitas pembelian

27 | Saya cenderung membeli produk meskipun tidak
begitu membutuhkannya

28 | Saya sering melakukan pembelian tanpa berpikir
akibatnya

29 | Saya melakukan pembelian secara terburu-buru

30 | Saya tetap akan membeli produk yang saya anggap

menarik meskipun tidak membutuhkannya
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Lampiran 2 Hasil Jawaban Responden

Variabel Promosi Penjual

X11 X12 X13 X14 X15 Xi6 X17 X18

RES

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32

33
34
35
36
37
38
39
40
41

42

43
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51

52

53

54
55
56

57

58
59

60
61

62
63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
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77
78
79
80
81

82

83

84

85

86

87

88
89

90
91

92
93
94
95
96
97
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98
99

100

Variabel Electronic Word Of Mouth

X21 X22 X23 X24 X25 X26 X27 X28 X29

RES

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

32
33
34
35

36
37
38
39
40
41

42

43

44
45
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87

88
89
90
91

92

93
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97
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100

Variabel Hedonic Shopping Motivation

X31 X32 X383 X84 X35 X36 X37

RES

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
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26
27
28
29
30
31
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35
36
37
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39
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41
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44
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100

Variabel Pembelian Impulsif

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6

RES
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11
12
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14
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18
19
20
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x11 | x12 | x13 | x14 | x15 | x16 | x17 | x18 | x21 [ x22 | x23 [ x24 [ x25 | x26 | x27 [ x28 [ x29 | x31 | x32 | x33 | x34 | x35 | x36 | x37 | y1 ¥2 | y3 yé ys y6 |TOTAL
X25 Pearson | 221 .4037| 5197 6327(.3927( 0.178( 0.177| 564" 6537| 5617 3887 | .367 1[.7707| 6237|6977 6847[ 2727| 2197[ .242°| 3457 2807 .415° :486 .40¢7| 2117[0.151] 0.105 0.0440.130( 625~
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]
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100 100 100 100 100| 100| 100| 100/ 100 100 <100 100 100| 100 100| 100| 100/ 100 100( 100 100 100, 100/ 100| 100/ 100 100( 100 100 100

4557 4057 | .4407| 2277 203" 216°| 597"| 4507 .3887| .4397| 2647| 4867| .4927| 4157| .4827| 4827|372 3297 3907| 3237| 2937|4057  1|.583"| 2387 0.151] 0.087| 0.067|0.059| 568
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100 100 100] 100

100 100 10| 100 100 100 100| 100| 100
R EN

100{ 100| 100| 100| 100| 1o0| 100
429°| 578"| 6417|844 8337|5827 626°| 620" | 683

100 1
| 693"| 542”| B25"| 589”| B187] 6357 622 p44”| 693
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Lampiran 4 Uji Reliabilitas

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.940 30

Lampiran 5 Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 100
Normal Parameters? Mean .0000000
Std. Deviation 4.88960683
Most Extreme Differences Absolute .086
Positive .061
Negative -.086
Test Statistic .086
Asymp. Sig. (2-tailed) .067¢

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

Lampiran 6 Uji Multikolinieritas

Coefficients?

Collinearity Statistics

Model Tolerance VIF

1 Promosi 423 2.363
EWOM .506 1.978
HSM .505 1.980

a. Dependent Variable: Pembelian_impulsif



Lampiran 7 Uji Autokorelasi

Model Summary®
Adjusted R Std. Error of the

87

Model R R Square Square Estimate Durbin-Watson
1 .4982 .248 .225 4.96542 1.956
a. Predictors: (Constant), HSM, EWOM, Promosi
b. Dependent Variable: Pembelian_impulsif
Lampiran 8 Uji Heteroskedastisitas
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -1.693 1.714 -.988 .326
Promosi -.059 .070 -.121 -.838 .404
EWOM .067 .062 144 1.086 .280
HSM .188 .067 .369 1.790 .077
a. Dependent Variable: abs_res
Lampiran 9 Uji Regresi Linier Berganda
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.859 3.256 1.185 .239
Promosi .049 .133 .050 2.365 .020
EWOM .074 117 .078 .628 .531
HSM 421 .128 410 3.295 .001

a. Dependent Variable: Pembelian_impulsif



Lampiran 10 Uji F
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ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 781.323 3 260.441 10.563 .000P
Residual 2366.917 96 24.655
Total 3148.240 99
a. Dependent Variable: Pembelian_impulsif
b. Predictors: (Constant), HSM, EWOM, Promosi
Lampiran 11 Uji R2
Model Summary®
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .4982 .248 .225 4.96542
a. Predictors: (Constant), HSM, EWOM, Promosi
b. Dependent Variable: Pembelian_impulsif
Lampiran 12 Uji t
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3.859 3.256 1.185 .239
Promosi .049 .133 .050 2.365 .020
EWOM .074 117 .078 .628 .531
HSM 421 .128 410 3.295 .001

a. Dependent Variable: Pembelian_impulsif





