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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1.Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dipaparkan pada bab 

sebelumnya, maka dapat diambil simpulan sebagai berikut : 

1. Secara parsial terdapat pengaruh signifikan antara Keragaman Produk (X1) 

terhadap Keputusan Pembelian (Y). Hal tersebut menunjukan bahwa 

semakin tinggi tingkat keragaman produk, maka keputusan pembelian 

pelanggan semakin tinggi. 

2. Secara parsial terdapat pengaruh signifikan antara Desain Produk (X2) 

terhadap Keputusan Pembelian (Y). Hal tersebut menunjukan bahwa 

semakin tinggi tingkat desain produk , keputusan pembelian pelanggan 

semakin tinggi. 

3. Secara parsial terdapat pengaruh signifikan antara Suasana Toko (X3) 

terhadap Keputusan Pembelian (Y). Hal tersebut menunjukan bahwa 

semakin tinggi tingkat suasana toko, maka keputusan pembelian pelanggan 

akan semakin tinggi. 

4. Secara simultan, Keragaman Produk, Desain Produk dan Suasana Toko 

mempunyai pengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Oleh 

karena itu, sinergi antara ketiga variabel ini akan meningkatkan keputusan 

pembelian. 

 

5.2.Saran 

Berdasarkan kesimpulan yang telah diuraikan, maka peneliti memberikan 

beberapa saran terhadap Kedai Kopi Daily Coffee sebagai pertimbangan untuk 

pengambilan keputusan dimasa mendatang adalah sebagai berikut: 

1. Pemilik Kedai Kopi Daily Coffee disarankan untuk menambah lini 

produknya, baik melalui diversifikasi produk maupun diferensiasi produk. 

Penambahan lini produk ini akan menambah tingkat keragaman produk 

yang membuat konsumen tertarik untuk melakukan keputusan pembelian. 
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Hal tersebut nantinya akan berimplikasi pada meningkatnya penjualan 

Kedai Kopi Daily Coffee. 

2. Pemilik Kedai Kopi Daily Coffee disarankan untuk mendesain produknya 

semenarik mungkin agar menarik pengunjung untuk melakukan pembelian. 

Pendesainan produk yang dimaksud mencakup dari berbagai aspek, mulai 

dari kemasan hingga isi dan rasa pada produk yang disajikan di Kedai Kopi 

Daily Coffee. Dengan demikian, Kedai Kopi Daily Coffee akan 

meningkatkan penjualannya. 

3. Pemiliki Kedai Kopi Daily Coffee disarankan untuk memperkuat Suasana 

Toko Kedai Kopi Daily Coffee agar menarik potential customer untuk 

melakukan kunjungan ke Kedai Kopi Daily Coffee. Penguatan store 

atmosphere dapat mencakup kebersihan, intensitas cahaya, layout, dan hal 

lain sebagainya guna memperkuat store atmosphere Kedai Kopi Daily 

Coffee. Dengan demikian akan banyak calon pembeli yang tertarik untuk 

mengunjungai Kedai Kopi Daily Coffee. 
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