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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi syariah,
harga, lokasi dan citra merek terhadap keputusan pembelian pada Supermarket
Tip Top Rawamangun.

Strategi yang digunakan adalah strategi asosiatif. Metoda penelitian yang
digunakan dalam penelitian ini adalah metoda survei, dengan menggunakan
kuesioner sebagai alat pengumpulan datanya. Responden yang menjadi sampel
dalam penelitian ini adalah pelanggan Supermarket Tip Top Rawamangun
berjumlah 97 orang.

Hasil Penelitian menunjukkan bahwa secara parsial dan simultan terdapat
pengaruh signifikan persepsi syariah, lokasi. harga, dan citra merek terhadap
keputusan pembelian pada Supermarket Tip Top Rawamangun. Semakin baik
persepsi syariah, lokasi, harga terjangkau dan citra merek akan semakin
meningkatkan keputusan pembelian pada supermarket Tiptop Rawamangun.

Temuan hasil penelitian ini bermanfaat untuk Tiptop Rawamangun untuk
senantiasa mempertahankan persepsi syariah di benak pelanggan agar semakin
meningkatkan minat masyarakat pada Supermarket tersebut.

Kata kunci : Persepsi Syariah, Harga, Lokasi, Citra Merek,
Keputusan Pembelian
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THE INFLUENCE OF SHARIA PERCEPTION, PRICE, LOCATION
AND BRAND IMAGE ON PURCHASE DECISIONS
(Study on Rawamangun's Tip Top Supermarket Customers)

ABSTRACT

This study aims to determine the effect of Islamic perceptions, price,
location and brand image on purchasing decisions at the Rawamangun Tip Top
Supermarket.

The strategy used is an associative strategy. The research method used in
this research is a survey method, using a questionnaire as a data collection tool.

Respondents who were the samples in this study were 97 customers of the Tip Top
Rawamangun Supermarket.

The results showed that partially and simultaneously there was a
significant positive effect on the perception of sharia, location. price, and brand
image on purchasing decisions at Tip Top Rawamangun Supermarket. The better
the perception of sharia, location, affordable prices and brand image, the more
purchasing decisions will be made at Tiptop Rawamangun supermarket.

The findings of this study are useful for Tiptop Rawamangun to always
maintain the perception of sharia in the minds of customers in order to further
increase public interest in the supermarket.

Keywords: Sharia Perception, Price, Location, Brand Image, Buying decision
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