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  PENGARUH HARGA, MEREK DAN DESAIN PRODUK TERHADAP 
KEPUTUSAN PEMBELIAN TOYOTA AVANZA 

    
ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji apakah terdapat pengaruh positif               
dan signifikan antara Harga, Merek, dan Desain Produk terhadap keputusan 
pembelian Toyota Avanza pada warga Kelurahan Cipinang, Jakarta Timur. 

      Penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif yang diukur menggunakan 
Koefisien Determinasi dengan SPSS 25.0. Populasi pada penelitian ini adalah 
warga Kelurahan Cipinang, Jakarta Timur. Sampel ditentukan berdasarkan 
metode purposive sampling, dengan jumlah sampel sebanyak 80 responden. 
Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer. Teknik 
pengumpulan data yaitu menggunakan metode survey dengan mengamati 
langsung dan penyebaran kuesioner kepada para responden. 

      Hasil pada penelitian ini membuktikan bahwa: (1) Harga secara parsial 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan konsumen kendaraan 
Toyota Avanza; (2) Merek secara parsial berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap keputusan konsumen membeli Toyota Avanza; (3) Desain Produk 
secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan konsumen 
membeli Toyota Avanza; (4) Secara simultan antara Harga, Merek,dan Desain 
Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan konsumen 
membeli Toyota Avanza. 
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THE INFLUENCE OF PRICE, BRAND, AND PRODUCT DESIGN OF 
PURCHASE DECISIONS TOYOTA AVANZA 

 

ABSTRACT 

  This study aims to examine whether there is a positive and significant 
influence between Price, Brand, and Product Design on the purchase decision of 
Toyota Avanza in Cipinang Urban Village residents, East Jakarta. 

This study uses quantitative research that is measured using the coefficient of 
determination with SPSS 25.0. The population in this study were residents of 
Cipinang Village, East Jakarta. The sample was determined based on the 
purposive sampling method, with a total sample of 80 respondents. The data used 
in this study are primary data. Data collection techniques using survey methods 
by directly observing and distributing questionnaires to respondents. 

The results of this study prove that: (1) Price partially has a positive and significant 
influence on consumers' decision to buy a Toyota Avanza vehicle; (2) Brand 
partially and positively and significantly influences consumers' decision to buy 
Toyota Avanza; (3) Product Design partially has a positive and significant 
influence on consumers' decision to buy a Toyota Avanza; (4) Simultaneously the 
price, brand, and product design have a positive and significant effect on the 
consumer's decision to buy the Toyota Avanza. 
 
Keywords: price, brand, product design, purchase decision       
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