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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek, inovasi 
produk, dan labelisasi halal terhadap keputusan pembelian pada Bakso 
Boedjangan Rawamangun. 

Strategi yang digunakan adalah strategi asosiatif. Metode penelitian yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah metoda survei, dengan menggunakan 
kuesioner sebagai alat pengumpulan datanya.  Responden yang menjadi sampel 
dalam penelitian ini adalah pelanggan Bakso Boedjangan Rawamangun berjumlah 
80 orang. Alat analisis yang digunakan SPSS dengan teknik analisis koefisien 
determinasi dan pengujian hipotesis baik secara parsial dan simultan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kontribusi pengaruh citra merek 
terhadap keputusan pembelian sebesar 14% ; kontribusi pengaruh inovasi produk 
terhadap keputusan pembelian sebesar 27,8% ; kontribusi pengaruh labelisasi 
halal terhadap keputusan pembelian sebesar 11% ; dan kontribusi pengaruh citra 
merek, inovasi produk, dan labelisasi halal terhadap keputusan pembelian sebesar 
61%. Hasil pengujian hipotesis secara parsial dan simultan citra merek signifikan, 
labelisasi halal, dan inovasi produk terhadap keputusan pembelian pada Bakso 
Boedjangan Rawamangun.  

Temuan hasil penelitian ini bermanfaat untuk Bakso Boedjangan 
Rawamangun untuk senantiasa mempertahankan keputusan pembelian. 

Kata kunci : Citra Merek, Inovasi Produk, Labelisasi Halal,  
                     Keputusan Pembelian 
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THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE, PRODUCT INNOVATION,  

AND LABELIZATION OF HALALS  
TO BUYING DECISION  

(Case Study on Bakso Boedjangan Rawamangun) 
 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of brand image, product innovation, 
and halal labeling on purchasing decisions at Bakso Boedjangan Rawamangun. 

The strategy used is an associative strategy. The research method used in 
this study is a survey method, using a questionnaire as a data collection tool. 
Respondents who were the samples in this study were 80 customers of Bakso 
Boedjangan Rawamangun. The analytical tool used SPSS with the coefficient of 
determination analysis techniques and hypothesis testing both partially and 
simultaneously. 

The results showed that the contribution of the influence of brand image on 
purchasing decisions was 14%; contribution of the influence of product innovation 
on purchasing decisions by 27.8%; contribution of the effect of halal labeling on 
purchasing decisions by 11%; and the contribution of the influence of brand 
image, product innovation, and halal labeling on purchasing decisions by 61%. 
The results of partial and simultaneous hypothesis testing, significant brand 
image, halal labeling, and product innovation on purchasing decisions at Bakso 
Boedjangan Rawamangun. 

The findings of this study are useful for Bakso Boedjangan Rawamangun to 
always maintain purchasing decisions. 

Keywords: Brand Image, Product Innovation, Halal Labeling,Buying decision 
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