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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

 

DAFTAR PERNYATAAN KUESIONER 

 

PENGARUH GAYA HIDUP,PERSEPSI HARGA,DAN 

PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

SMARTPHONE SAMSUNG  

(Studi Kasus di Wilayah Kecamatan Tanjung Priok) 

 
Bapak/Ibu/Saudara/i 

Yang Terhormat 

 Dengan ini, saya dicky alvianto mahasiswa Program Studi S1 Manajemen, 

Sekolah Tinggi Imu Ekonomi Indonesia (STEI) Jakarta, saat ini sedang 

melakukan penelitian untuk menyelesaikan tugas akhir. Saya memohon kesediaan 

Bapak/Ibu/Saudara/i untuk berpartisipasi mengisi kuesioner ini. Penelitian ini 

dalam rangka penyusunan skripsi dan sebagai salah satu persyaratan untuk 

menyelesaikan studi saya. penelitian ini bertujuan untuk mengetahui “Pengaruh 

Gaya Hidup, Persepsi Harga, dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

Smartphone Samsung di Wilayah Kecamatan Tanjung Priok” 

Saya berharap Bapak/Ibu/Saudara/i agar mengisi kuesioner yang saya buat 

ini dengan sebenar-benarnya dan sesuai dengan keadaan yang sesungguhnya. 

Demi kepentingan penelitian, saya akan menjaga kerahasiaan identitas 

Bapak/Ibu/Saudara/i atas perhatian dan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i dalam 

berpartisipasi mengisi kuesioner penelitian ini, saya ucapkan terima kasih sebesar-

besarnya. 

Hormat Saya 

 

 

    Dicky Alvianto 

   (Peneliti) 
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Lanjutan Lampiran 1 

IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nama Lengkap : ……….…………………………...…….............................. 

2. Jenis Kelamin  :  Laki-laki   Perempuan  

3. Usia  : 13–<16 Tahun   16–<26 Tahun 

    26–<36 Tahun  36–<46 Tahun 

 ≥ 46 Tahun    

4. Asal Daerah/Tempat Tinggal :…………………………………………………. 

5. Pekerjaan   : Mahasiswa/Pelajar  Karyawan 

   Pengusaha    PNS/TNI/POLRI 

   Wiraswasta   Ibu Rumah Tangga 

   Pekerjaan Lainnya 

6. Penghasilan/rata-rata perbulan : 

300 ribu–2 juta  >2–3 juta 

    >3–5 juta   >5 juta 

 

Petunjuk : Isilah tanda (✓) pada salah satu kotak alternatif jawaban yang 

telah disediakan sesuai dengan keadaan yang sebenarnya.  

SS  = Sangat Setuju  (skor: 4) 

S  = Setuju   (skor: 3)   

TS  = Tidak Setuju   (skor: 2) 

STS  = Sangat Tidak Setuju  (skor: 1) 
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Lanjutan Lampiran 1 

 

 

GAYA HIDUP (X1) 

No Pernyataan 
JawabanResponden 

SS S TS STS 

1 
Saya Menggunakan Smartphone 

dalam aktivitas saya sehari-hari 
        

2 

Saat ini, smartphone samsung 

adalah smartphone yang paling 

banyak diminati banyak orang 

        

3 

Saya merasa Smartphone 

Samsung sesuai dengan 

kebutuhan saya 

        

PERSEPSI HARGA (X2) 

No Pernyataan 
JawabanResponden 

SS S TS STS 

1 

Harga yang ditawarkan produk 

Smartphone Samsung sesuai 

dengan kualitas produk yang 

diberikan 

        

2 

Harga yang ditawarkan 

Smartphone Samsung bervariasi 

sesuai tipe dan terjangkau oleh 

konsumen 

        

3 

Smartphone Samsung sering 

memberikan potongan harga 

kepada konsumen 

        

4 

Harga Smartphone Samsung 

sesuai dengan manfaat yang 

diberikan  
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Lanjutan Lampiran 1 

 

PROMOSI (X3) 

No Pernyataan 
JawabanResponden 

SS S TS STS 

1 
Samsung memberikan promo di 

waktu tertentu 
        

2 

Promosi yang diberikan 

Samsung sangat baik,sehingga 

membuat konsumen puas 

        

3 

Promosi yang diberikan 

Samsung sesuai dengan sasaran 

kebutuhan konsumen 

        

4 
Jangka waktu promosi yang 

diberikan Samsung panjang 
        

 

KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

No Pernyataan 
Jawaban Responden 

SS S TS STS 

1 
Saya membutuhkan smartphone 

Samsung sebagai alat komunikasi  
        

2 

Saya mengetahui produk 

Smartphone Samsung dari teman 

atau keluarga 

        

3 

Saya mengetahui produk 

smartphone Samsung setelah 

melihat iklan di media sosial 

        

4 

Saya memutuskan membeli 

Smartphone setelah mengetahui 

kelebihan segi kualitas dan harga 

dari produk tersebut 

        

5 

Saya merasa yakin membeli 

produk smartphone Samsung 

sebagai keputusan yang tepat 

        

6 

Saya merasa yakin membeli 

produk smartphone Samsung 

sebagai kebutuhan 

        

7 

Saya merasa puas terhadap 

produksmartphone Samsung dan 

akan membeli pembelian ulang         

8 

Saya akan merekomendasikan 

produk kepada orang lain tentang 

keunggulan produk smartphone 

Samsung         
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Lampiran 2. Tabulasi Kuesioner Gaya Hidup  (X1) 

No. Resp 

Gaya Hidup Total 

X1.1 X1.2 X1.3 

001 4 3 2 9 

002 4 3 2 9 

003 4 3 3 10 

004 3 2 3 8 

005 4 4 4 12 

006 4 3 4 11 

007 4 4 4 12 

008 3 3 3 9 

009 4 3 3 10 

010 3 3 3 9 

011 1 2 2 5 

012 4 2 2 8 

013 4 2 2 8 

014 4 4 4 12 

015 4 4 3 11 

016 4 3 3 10 

017 4 2 2 8 

018 3 3 3 9 

019 4 2 2 8 

020 4 2 3 9 

021 4 3 3 10 

022 4 3 3 10 

023 4 3 3 10 

024 4 2 2 8 

025 3 2 2 7 

026 3 3 3 9 

027 4 4 4 12 

028 3 3 3 9 

029 4 3 4 11 

030 1 3 2 6 

031 4 2 2 8 

032 3 1 2 6 

033 3 3 3 9 

034 4 3 3 10 

035 4 4 2 10 

036 1 1 1 3 

037 2 2 2 6 

038 1 3 3 7 

039 3 3 3 9 

040 4 2 3 9 

 

 

 



   57 
 

 
 

Lanjutan Lampiran 2 

No. 

Resp 

Gaya Hidup Total 

X1.1 X1.2 X1.3 

041 2 2 3 7 

042 3 2 4 9 

043 2 2 4 8 

044 3 3 3 9 

045 3 2 2 7 

046 3 3 1 7 

047 4 3 2 9 

048 1 1 2 4 

049 2 2 2 6 

050 1 1 1 3 

051 4 3 2 9 

052 3 3 3 9 

053 3 3 3 9 

054 4 1 1 6 

055 2 1 1 4 

056 4 3 2 9 

057 4 3 3 10 

058 4 3 2 9 

059 3 3 3 9 

060 4 2 3 9 

061 2 2 4 8 

062 4 3 2 9 

063 2 2 2 6 

064 4 2 1 7 

065 3 3 3 9 

066 3 3 3 9 

067 4 3 3 10 

068 3 3 3 9 

069 4 3 3 10 

070 2 2 4 8 

071 3 2 3 8 

072 2 3 3 8 

073 4 1 1 6 

074 4 3 2 9 

075 3 2 3 8 

076 3 4 3 10 

077 3 3 2 8 

078 4 3 3 10 

079 2 2 2 6 

080 2 2 2 6 

 



   58 
 

 
 

Lanjutan Lampiran 2 

No. 

Resp 

Gaya Hidup Total 

(X1).1 (X1).2 (X1).3 

081 2 2 1 5 

082 1 2 2 5 

083 4 3 2 9 

084 3 2 2 7 

085 2 2 2 6 

086 2 1 1 4 

087 4 2 2 8 

088 1 2 2 5 

089 1 2 2 5 

090 3 2 2 7 

091 4 3 3 10 

092 3 3 3 9 

093 2 1 1 4 

094 3 2 4 9 

095 2 2 2 6 

096 3 3 3 9 

097 2 2 3 7 

∑ 298 243 246 787 
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Lampiran 3. Tabulasi Kuesioner Persepsi Harga (X2) 

No. 

Resp 

Persepsi Harga Total 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

001 3 3 3 3 12 

002 3 3 3 3 12 

003 3 3 3 3 12 

004 3 3 3 3 12 

005 4 4 4 4 16 

006 4 4 2 3 13 

007 4 3 1 3 11 

008 3 3 2 2 10 

009 4 4 4 4 16 

010 4 4 4 4 16 

011 4 4 4 4 16 

012 2 3 3 3 11 

013 3 2 3 2 10 

014 4 4 4 4 16 

015 3 3 2 3 11 

016 3 3 3 3 12 

017 3 3 3 3 12 

018 2 2 2 2 8 

019 2 3 2 2 9 

020 4 4 4 4 16 

021 4 4 4 4 16 

022 4 4 3 3 14 

023 4 3 2 4 13 

024 3 4 2 3 12 

025 3 2 2 3 10 

026 2 2 2 2 8 

027 2 3 2 3 10 

028 3 2 3 2 10 

029 4 4 4 4 16 

030 2 2 3 3 10 

031 2 2 2 2 8 

032 3 2 3 2 10 

033 2 2 2 2 8 

034 2 2 2 2 8 

035 4 4 4 4 16 

036 4 4 4 4 16 

037 4 2 2 2 10 

038 2 2 2 4 10 

039 2 3 2 3 10 

040 4 4 4 4 16 
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Lanjutan Lampiran 3 

No. 

Resp 

Persepsi Harga Total 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

041 3 2 2 3 10 

042 3 3 2 2 10 

043 4 4 4 4 16 

044 4 4 4 4 16 

045 3 2 2 3 10 

046 3 3 2 2 10 

047 3 3 3 4 13 

048 4 4 4 4 16 

049 3 4 2 3 12 

050 4 4 4 3 15 

051 3 3 2 2 10 

052 4 3 2 3 12 

053 3 4 4 3 14 

054 1 2 3 4 10 

055 4 2 2 2 10 

056 4 1 1 4 10 

057 3 4 4 4 15 

058 3 3 2 2 10 

059 4 3 4 4 15 

060 3 3 3 3 12 

061 4 4 3 4 15 

062 4 4 4 4 16 

063 4 4 2 3 13 

064 4 4 4 3 15 

065 2 3 3 3 11 

066 2 2 2 2 8 

067 3 3 2 3 11 

068 3 3 3 3 12 

069 3 3 4 3 13 

070 4 2 2 2 10 

071 3 3 1 3 10 

072 4 4 4 4 16 

073 1 2 3 1 7 

074 4 4 4 4 16 

075 3 3 3 3 12 

076 2 2 1 2 7 

077 4 4 4 4 16 

078 2 2 1 3 8 

079 4 4 4 4 16 

080 2 3 4 3 12 
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Lanjutan Lampiran 3 

No. 

Resp 

Persepsi Harga Total 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

081 3 3 2 3 11 

082 2 2 3 2 9 

083 2 2 2 4 10 

084 3 2 4 3 12 

085 3 3 2 2 10 

086 3 2 2 3 10 

087 4 2 2 3 11 

088 2 2 2 2 8 

089 3 3 2 3 11 

090 3 3 1 3 10 

091 3 3 1 3 10 

092 2 2 3 3 10 

093 3 2 2 2 9 

094 3 3 2 2 10 

095 3 3 3 3 12 

096 3 3 3 3 12 

097 2 2 3 3 10 

∑ 3 3 3 3 12 
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Lampiran 4. Tabulasi Kuesioner Promosi (X3) 

No. 

Resp 

Promosi Total 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 

001 4 4 3 3 14 

002 4 3 3 4 14 

003 3 3 3 3 12 

004 3 3 3 3 12 

005 4 4 4 4 16 

006 3 4 4 2 13 

007 2 3 2 3 10 

008 3 2 2 2 9 

009 3 3 2 2 10 

010 2 3 3 3 11 

011 2 2 2 2 8 

012 3 3 3 2 11 

013 3 3 3 3 12 

014 4 4 4 4 16 

015 3 2 2 2 9 

016 3 3 4 3 13 

017 3 2 3 3 11 

018 3 3 3 3 12 

019 3 3 3 3 12 

020 4 3 4 2 13 

021 3 3 3 3 12 

022 2 4 4 3 13 

023 2 2 2 2 8 

024 3 3 3 2 11 

025 2 2 2 2 8 

026 3 3 3 3 12 

027 3 2 2 3 10 

028 3 3 2 2 10 

029 2 3 3 2 10 

030 4 3 4 4 15 

031 3 3 2 2 10 

032 3 3 2 2 10 

033 3 2 2 3 10 

034 3 2 3 2 10 

035 4 3 2 3 12 

036 1 2 1 1 5 

037 3 2 3 2 10 

038 2 2 2 3 9 

039 2 2 3 3 10 

040 2 2 2 1 7 
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Lanjutan Lampiran 4 

No. 

Resp 

Promosi Total 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 

041 2 2 3 2 9 

042 4 2 2 2 10 

043 3 2 3 2 10 

044 2 2 2 2 8 

045 1 2 3 1 7 

046 3 2 2 3 10 

047 3 3 2 2 10 

048 3 3 2 2 10 

049 3 2 2 3 10 

050 2 2 2 3 9 

051 2 2 3 3 10 

052 1 2 2 1 6 

053 2 2 2 3 9 

054 2 2 2 2 8 

055 2 1 2 2 7 

056 3 2 1 3 9 

057 2 3 2 3 10 

058 3 3 3 3 12 

059 4 4 4 4 16 

060 3 4 4 2 13 

061 3 3 3 3 12 

062 2 3 3 4 12 

063 3 3 3 3 12 

064 1 3 4 3 11 

065 4 4 4 4 16 

066 3 2 3 3 11 

067 4 4 4 4 16 

068 3 3 3 3 12 

069 3 4 3 3 13 

070 3 3 3 3 12 

071 2 3 1 1 7 

072 3 3 3 3 12 

073 2 2 2 2 8 

074 3 3 3 2 11 

075 3 3 3 3 12 

076 3 3 2 2 10 

077 1 1 1 2 5 

078 2 2 3 2 9 

079 2 3 2 2 9 

080 2 2 2 2 8 
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Lanjutan Lampiran 4 

No. 

Resp 

Promosi Total 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 

081 3 3 3 3 12 

082 3 3 3 3 12 

083 2 3 2 2 9 

084 2 2 3 2 9 

085 2 2 3 3 10 

086 2 2 3 3 10 

087 2 3 3 4 12 

088 1 2 2 2 7 

089 3 1 3 1 8 

090 2 3 3 1 9 

091 1 3 4 3 11 

092 4 4 4 4 16 

093 3 4 4 4 15 

094 1 2 4 3 10 

095 3 3 3 3 12 

096 3 3 2 2 10 

097 3 3 3 3 12 

∑ 257 261 265 252 1035 
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Lampiran 5. Tabulasi Kuesioner Keputusan Pembelian 

No. 

Resp 

Keputusan Pembelian Total 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 

001 3 2 3 3 3 3 3 3 23 

002 3 3 3 3 3 2 3 3 23 

003 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

004 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

005 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

006 4 2 4 4 4 4 4 4 30 

007 4 3 3 4 3 3 2 2 24 

008 2 3 3 3 2 2 3 3 21 

009 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

010 3 2 3 4 3 3 4 3 25 

011 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

012 2 2 3 2 3 3 2 2 19 

013 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

014 4 4 4 4 4 4 3 3 30 

015 4 4 4 2 4 4 4 4 30 

016 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

017 2 4 4 2 2 2 2 2 20 

018 3 3 3 3 3 2 2 3 22 

019 3 2 3 3 2 2 2 2 19 

020 4 4 4 4 3 3 2 2 26 

021 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

022 4 4 4 4 4 4 4 4 32 
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023 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

024 2 3 4 3 3 3 3 3 24 

025 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

026 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

027 4 4 4 4 4 4 3 3 30 

028 3 3 4 4 4 4 4 4 30 

029 4 4 3 4 4 3 4 3 29 

030 3 2 3 1 3 3 3 2 20 

031 2 4 4 2 2 2 2 2 20 

032 3 4 4 3 2 2 2 2 22 

033 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

034 1 2 1 1 1 1 1 2 10 

035 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

036 2 4 4 2 2 2 2 2 20 

037 3 4 3 2 2 2 2 2 20 

038 2 2 2 2 3 3 3 3 20 

039 4 4 2 2 2 2 2 2 20 

040 3 2 3 3 3 3 3 4 24 
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 Lanjutan Lampiran 5 

No. 

Resp 

Keputusan Pembelian Total 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 

041 3 3 3 3 2 2 2 2 20 

042 2 1 1 1 1 2 2 2 12 

043 2 2 2 2 2 2 4 4 20 

044 4 4 4 4 3 2 2 2 25 

045 4 3 3 4 4 2 2 2 24 

046 2 3 3 2 2 3 1 2 18 

047 3 3 3 2 2 2 2 3 20 

048 3 3 3 3 2 2 2 2 20 

049 3 3 4 4 3 4 3 3 27 

050 1 1 2 2 2 2 2 1 13 

051 3 2 2 2 2 2 2 2 17 

052 2 2 2 1 1 2 1 1 12 

053 3 3 3 3 2 2 2 2 20 

054 1 3 3 1 3 3 3 3 20 

055 4 4 4 1 1 1 2 2 19 

056 4 4 3 1 3 2 2 3 22 

057 2 3 3 2 2 2 3 3 20 

058 2 4 4 4 2 2 3 3 24 

059 4 4 4 3 3 4 3 3 28 

060 4 4 4 4 3 4 3 3 29 

061 3 2 4 4 4 4 3 3 27 

062 4 3 3 4 3 3 2 2 24 
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063 4 3 3 4 3 3 3 4 27 

064 1 4 3 4 4 4 4 4 28 

065 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

066 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

067 3 2 4 4 3 3 3 3 25 

068 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

069 2 3 3 3 3 2 3 3 22 

070 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

071 2 1 1 3 3 3 2 2 17 

072 4 4 4 4 3 3 3 3 28 

073 1 3 3 1 3 2 3 4 20 

074 3 3 3 3 3 3 4 4 26 

075 3 2 2 4 2 2 2 2 19 

076 3 2 1 1 2 2 2 2 15 

077 2 2 2 2 2 3 2 3 18 

078 4 4 4 2 2 2 2 2 22 

079 4 4 4 2 2 2 2 2 22 

080 3 3 3 2 2 2 2 2 19 
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  Lanjutan Lampiran 5 

No. 

Resp 

Keputusan Pembelian Total 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 

081 4 4 4 3 2 2 2 1 22 

082 2 2 2 2 3 3 3 3 20 

083 4 4 3 1 2 1 2 3 20 

084 4 4 4 4 1 2 2 2 23 

085 4 4 4 3 3 2 2 2 24 

086 3 3 4 4 3 2 1 2 22 

087 4 4 4 3 3 3 2 3 26 

088 3 4 4 4 1 1 1 1 19 

089 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

090 3 3 4 3 3 3 1 3 23 

091 4 4 3 3 3 3 1 3 24 

092 4 3 3 3 3 4 4 3 27 

093 3 2 3 3 3 3 3 3 23 

094 4 3 4 3 1 2 2 3 22 

095 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

096 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

097 4 3 3 4 2 2 2 2 22 

∑ 306 308 317 289 273 271 263 274 2301 
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Lampiran 6. Hasil Pengolahan Data SPSS Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel 

Gaya Hidup (X1) 
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Lampiran 7. Hasil Pengolahan Data SPSS Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel 

Persepsi Harga (X2) 
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Lampiran 8. Hasil Pengolahan Data SPSS Uji Validitas dan 

ReliabilitasVariabel Promosi (X3) 
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Lampiran 9. Hasil Pengolahan Data SPSS Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel 

Keputusan Pembelian (Y) 
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Lampiran 10. Hasil Pengolahan Data Koefisien Korelasi Pembentuk Koefisien 

Determinasi Koefisien Korelasi Parsial Variabel X1 dengan Y 

 

Koefisien Korelasi Parsial Variabel X2 dengan Y 

 

Koefisien Korelasi Parsial Variabel X3 dengan Y 

 

Koefisien Korelasi Simultan (Variabel X1, X2, X3 dengan Y) 
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Lampiran 11. Hasil Pengolahan Data SPSS Pengujian Hipotesis (Uji t dan Uji F) 
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Lampiran 12. Struktur Organisasi Kecamatan Tanjung Priok. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAMAT 

 

WAKIL CAMAT  

 

SEKERTARIS  

 

KA. SUBBAG 

UMUM  

 

KA. SUBBAG 

PROGRAM DAN 

ANGGARAN  

 

KA. SUBBAG 

KEUANGAN 

KELURAHAN 

KA. SEKSI 

PEMERINTAHAN 

  

 

KA. SEKSI 

EKONOMI 

PEMBANGUNAN 

  

 

KA. SEKSI KESRA 
 

PUSKESMAS 
DINAS 

SEKTORAL 
SATGAS 
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