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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian
Jakarta, 6 Juli 2020
Kepada Yth. :

Konsumen Daihatsu Sigra

Dengan hormat,

Bersama ini, saya :

Nama : Anung Anindita Atmaja
NPK 121167000439
Program Studi  : S1 Manajemen

Sekolah Tinggi [lmu Ekonomi Indonesia, Jakarta.

Saat ini saya sedang melakukan penelitian skripsi di bidang pemasaran
yang berhubungan dengan Konsumen Daihatsu Sigra. Saya berharap agar
bapak/ibu/saudara/i untuk bersedia menjawab kuesioner ini dengan kondisi yang
sebenarnya. Identitas dan jawaban Bapak/Ibu/Saudara/i akan dirahasiakan dan
hasilnya semata-mata digunakan dalam lingkup yang terbatas.

Selanjutnya peneliti mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya
atas kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i yang telah meluangkan waktu untuk mengisi

kuesioner ini.

Hormat Saya,

Anung Anindita Atmaja
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Kuesioner Penelitian (Lanjutan Lampiran 1)
No. Responden :
A. Identitas Responden

1. Usia R Tahun

2. Jenis kelamin : [] Laki-laki [C] Wanita

3. Jenis pekerjaan :
[C] Karyawan Swasta [C] Wiraswasta [C] Mahasiswa
[] Pegawai Negeri/BUMN [C] Ibu Rumah Tangga  [_] Pelajar
[C] Lainnya: ............

4. Kapan Anda membeli Daihatsu Sigra ?: Bulan .................... 2020

5. Tipe apakah mobil Daihatsu Sigra Anda ?
[J1.0DMT []J1.2XMT [J12XATDLX [J12RAT
[CJl.oMMT [J1.2XMTDLX [JI2RMT [J12RATDLX

[Ji2XAT [C]1.2 R MT DLX

6. Penggunaan sehari-hari yang paling sering Anda lakukan dengan Daihatsu
Sigra ?
[] Kantor/sekolah/kampus [[] Berbelanja
[] Mengantar jemput anak-anak/keluarga [[] Disewakan/taksi online
[] Olah raga atau melakukan hobby [JLainnya: ...................

B. Petunjuk Pengisian
Berikut ini adalah pernyataan yang dibuat untuk penelitian produk Daihatsu
Sigra. Berilah tanggapan anda pada setiap pernyataan pada kolom pilihan yang

tersedia dengan memberikan tanda (v') untuk mengisi kuisoner ini.

Keterangan :

1. STS = Sangat Tidak Setuju
2. TS = Tidak Setuju

3. R = Ragu-Ragu

4. S = Setuju

5. SS = Sangat Setuju
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No. Pernyataan Kode STS|TS| R | S |SS
1 2|3 |4]|5

1 | Daihatsu Sigra adalah merek mobil yang mudah dikenali | CM1

2 | Daihatsu Sigra merupakan merek mobil LCGC murah CM2

3 | Daihatsu Sigra adalah merek mobil yang luas dengan CM3
kapasitas 7 penumpang

4 | Daihatsu Sigra adalah merek mobil yang irit bahan bakar | CM4

5 | Daihatsu Sigra adalah merek mobil LCGC yang ramah CMS5
lingkungan

6 | Mesin Daihatsu Sigra tipe 3NR (Dual VVT-1) sangat KP1
bertenaga besar

7 | Daihatsu Sigra dilengkapi fitur keamanan Dual Air Bag KP2

8 | Daihatsu Sigra dapat digunakan di semua kondisi jalan KP3

9 | Semua fitur sesuai dengan spesifikasi nya KP4

10 | Mesin mobil tidak mudah rusak KP5

11 | Suku cadang Daihatsu Sigra mudah didapat di Bengkel KP6
Spare Part Daihatsu

12 | Desain Daihatsu Sigra modern dan elegant KP7

13 | Daihatsu Sigra memiliki 7 varian warna KP8

14 | Daihatsu Sigra adalah mobil berkualitas tinggi KP9

15 | Harga Daihatsu Sigra terjangkau HGI

16 | Harga Daihatsu Sigra sebanding dengan kualitasnya HG2

17 | Harga Daihatsu Sigra lebih murah dari pesaingnya HG3

18 | Harga Daihatsu Sigra sesuai dengan kenyamanan HG4
berkendara

19 | Saya merasa puas mengendarai Daihatsu Sigra KK1

20 | Pelayanan di semua Outlet Daihatsu memuaskan KK2

21 | Kualitas Daihatsu Sigra memenuhi harapan saya KK3

77 | Saya berminat untuk membeli Daihatsu Sigra jika ada tipe | kx4
terbaru

73 | Saya dengan senang hati akan merekomendasikan KK5

Daihatsu Sigra kepada keluarga




Lampiran 2. Tabulasi Karakteristik Responden

1. Kelompok Usia
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  23-27 11 15.1 15.1 15.1
28 - 32 24 32.9 32.9 47.9
33-37 17 23.3 233 71.2
38 - 42 13 17.8 17.8 89.0
43 - 48 8 11.0 11.0 100.0
Total 73 100.0 100.0
2. Jenis Kelamin
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Laki-Laki 48 65.8 65.8 65.8
Wanita 25 34.2 34.2 100.0
Total 73 100.0 100.0
3. Pekerjaan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Karyawan Swasta 43 58.9 58.9 58.9
Pegawai Negeri/BUMN 12 16.4 16.4 75.3
Wiraswasta 13 17.8 17.8 93.2
Ibu Rumah Tangga 3 4.1 4.1 97.3
Mahasiswa 1 1.4 1.4 98.6
Lainnya 1 1.4 1.4 100.0
Total 73 100.0 100.0




Tabulasi Karakteristik Responden (Lanjutan lampiran 2)

4. Tipe Daihatsu Sigra
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 1.0 D MT 1 1.4 1.4 1.4

1.0 M MT 3 4.1 4.1 5.5

1.2 XMT 5 6.8 6.8 12.3

1.2 X MT DLX 1 1.4 1.4 13.7

1.2 X AT 6 8.2 8.2 21.9

1.2 X AT DLX 5 6.8 6.8 28.8

1.2 R MT 12 16.4 16.4 45.2

1.2 R MT DLX 6 8.2 8.2 53.4

1.2 RAT 20 27.4 27.4 80.8

1.2 R AT DLX 14 19.2 19.2 100.0

Total 73 100.0 100.0

5. Penggunaan Sehari-hari
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Kantor / sekolah / kampus 46 63.0 63.0 63.0

Mengantar jemput anak- 8 11.0 11.0 74.0

anak / keluarga

Olah raga atau melakukan 4 5.5 5.5 79.5

hobby

Berbelanja 7 9.6 9.6 89.0

Disewakan / taksi online 6 8.2 8.2 97.3

Lainnya 2 2.7 2.7 100.0

Total 73 100.0 100.0




Lampiran 3. Cross Tabulasi Karakteristik Responden
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3. Pekerjaan Total
Karyawan Pegawai Ibu Rumah
Swasta Negeri/BUMN Wiraswasta Tangga Mahasiswa _Lainnya
1. 23-27 Count 9 1 0 0 1 0 11
Kelompok % within 1. 81.8% 9.1% 0.0% 0.0% 9.1% 0.0%  100.0
Usia Kelompok Usia %
% within 3. 20.9% 8.3% 0.0% 0.0% 100.0% 0.0% 15.1%
Pekerjaan
28 -32 Count 13 8 2 1 0 0 24
% within 1. 54.2% 33.3% 8.3% 4.2% 0.0% 0.0%  100.0
Kelompok Usia %
% within 3. 30.2% 66.7% 15.4% 33.3% 0.0% 0.0% 32.9%
Pekerjaan
33-37 Count 11 1 5 0 0 0 17
% within 1. 64.7% 5.9% 29.4% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0
Kelompok Usia %
% within 3. 25.6% 8.3% 38.5% 0.0% 0.0% 0.0% 23.3%
Pekerjaan
38-42 Count 6 2 4 1 0 0 13
% within 1. 46.2% 15.4% 30.8% 7.7% 0.0% 0.0%  100.0
Kelompok Usia %
% within 3. 14.0% 16.7% 30.8% 33.3% 0.0% 0.0% 17.8%
Pekerjaan
43 -48 Count 4 0 2 1 0 1 8
% within 1. 50.0% 0.0% 25.0% 12.5% 0.0% 12.5% 100.0
Kelompok Usia %
% within 3. 9.3% 0.0% 15.4% 33.3% 0.0%  100.0% 11.0%
Pekerjaan
Total Count 43 12 13 3 1 1 73
% within 1. 58.9% 16.4% 17.8% 4.1% 1.4% 14% 100.0
Kelompok Usia %
% within 3. 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%  100.0%  100.0

Pekerjaan

%
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4. Tipe Daihatsu Sigra Total
12X 12X 12R 12R
1.0D 1.0M 12X MT 12X AT 1.2R MT 12R AT
MT MT MT DLX AT DLX MT DLX AT DLX
1. 23 -27 Count 0 1 2 0 0 1 3 1 3 0 11
Kelompok % within 1. 00% 91% 182% 00% 0.0% 91% 273% 9.1% 27.3% 0.0% 100.0
Usia Kelompok Usia %
% within 5. Tipe  0.0% 33.3% 40.0% 0.0% 0.0% 20.0% 25.0% 16.7% 15.0% 0.0% 15.1%
Daihatsu Sigra
28 -32 Count 0 1 0 0 1 4 2 3 6 7 24
% within 1. 00% 42% 0.0% 00% 42% 16.7% 83% 125% 25.0% 29.2% 100.0
Kelompok Usia %
% within 5. Tipe  0.0% 33.3% 0.0% 0.0% 16.7% 80.0% 16.7% 50.0% 30.0% 50.0% 32.9%
Daihatsu Sigra
33-37 Count 1 1 1 0 3 0 1 0 6 4 17
% within 1. 59% 59% 59% 00% 176% 00% 59% 0.0% 353% 235% 100.0
Kelompok Usia %
% within 5. Tipe  100.0 33.3% 20.0% 0.0% 50.0% 0.0% 83% 0.0% 30.0% 28.6% 23.3%
Daihatsu Sigra %
38-42 Count 0 0 0 1 2 0 4 2 3 1 13
% within 1. 0.0% 0.0% 00% 7.7% 154% 0.0% 30.8% 154% 23.1% 7.7% 100.0
Kelompok Usia %
% within 5. Tipe 0.0% 0.0% 0.0% 100.0 33.3% 0.0% 333% 333% 150% 7.1% 17.8%
Daihatsu Sigra %
43 -48 Count 0 0 2 0 0 0 2 0 2 2 8
% within 1. 00% 0.0% 25.0% 00% 0.0% 0.0% 250% 00% 25.0% 25.0% 100.0
Kelompok Usia %
% within 5. Tipe  0.0%  0.0% 40.0% 0.0% 00% 0.0% 16.7% 0.0% 10.0% 14.3% 11.0%
Daihatsu Sigra
Total Count 1 3 5 1 6 5 12 6 20 14 73
% within 1. 14% 41% 68% 14% 82% 68% 164% 82% 27.4% 19.2% 100.0
Kelompok Usia %
% within 5. Tipe  100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

Daihatsu Sigra

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%

%
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5. Penggunaan Sehari-hari Total
Mengantar  Olah raga
Kantor / jemput atau Disewakan
sekolah/ anak-anak melakukan / taksi
kampus  / keluarga hobby Berbelanja online Lainnya
1. 23 -27 Count 8 1 1 1 0 0 11
Kelompok % within 1. Kelompok 72.7% 9.1% 9.1% 9.1% 0.0% 0.0%  100.0%
Usia Usia
% within 6. Penggunaan 17.4% 12.5% 25.0% 14.3% 0.0% 0.0% 15.1%
Sehari-hari
28 -32 Count 19 2 0 2 0 1 24
% within 1. Kelompok 79.2% 8.3% 0.0% 8.3% 0.0% 4.2% 100.0%
Usia
% within 6. Penggunaan 41.3% 25.0% 0.0% 28.6% 0.0% 50.0% 32.9%
Sehari-hari
33 -37 Count 10 3 1 1 2 0 17
% within 1. Kelompok 58.8% 17.6% 5.9% 5.9% 11.8% 0.0% 100.0%
Usia
% within 6. Penggunaan 21.7% 37.5% 25.0% 14.3% 33.3% 0.0% 23.3%
Sehari-hari
38-42 Count 5 2 1 1 3 1 13
% within 1. Kelompok 38.5% 15.4% 7.7% 7.7% 23.1% 7.7%  100.0%
Usia
% within 6. Penggunaan 10.9% 25.0% 25.0% 14.3% 50.0% 50.0% 17.8%
Sehari-hari
43 -48 Count 4 0 1 2 1 0 8
% within 1. Kelompok 50.0% 0.0% 12.5% 25.0% 12.5% 0.0% 100.0%
Usia
% within 6. Penggunaan 8.7% 0.0% 25.0% 28.6% 16.7% 0.0% 11.0%
Sehari-hari
Total Count 46 8 4 7 6 2 73
% within 1. Kelompok 63.0% 11.0% 5.5% 9.6% 8.2% 2.7%  100.0%
Usia
% within 6. Penggunaan 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%  100.0%  100.0%

Sehari-hari




Lampiran 4. Tabulasi Jawaban Responden

FREKUENSI JAWABAN RESPONDEN

VARIABEL 1 2 3 4 5 JUMLAH
CM1 0 0 3 37 33 73
CM2 0 1 6 25 41 73
CM3 0 1 12 26 34 73
CM4 0 0 2 20 51 73
CM5 0 2 5 20 46 73
KP1 0 3 23 33 14 73
KP2 0 0 10 15 48 73
KP3 0 10 26 27 10 73
KP4 0 0 19 39 15 73
KP5 0 1 17 37 18 73
KP6 0 0 11 31 31 73
KP7 0 0 8 42 23 73
KP8 0 0 13 25 35 73
KP9 0 5 14 44 10 73
HGI 0 0 8 32 33 73
HG2 0 0 10 29 34 73
HG3 0 1 11 31 30 73
HG4 0 2 12 34 25 73
KKI1 0 0 12 34 27 73
KK2 0 0 16 31 26 73
KK3 0 4 6 37 26 73
KK4 1 4 15 35 18 73
KKS5 0 0 7 33 33 73
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Lampiran 5. Hasil Uji Validitas untuk Variabel Citra Merek

Correlations

QTY
CMA1 CM2 CM3 CM4 CM5 CM

CM1 Pearson Correlation 1 323" 5177 3157 479" 761"

Sig. (2-tailed) .005 .000 .007 .000 .000

N 73 73 73 73 73 73

CMm2 Pearson Correlation .323" 1 273 217 138 .582"

Sig. (2-tailed) .005 019 065 243 000

N 73 73 73 73 73 73

CM3 Pearson Correlation 5177 273 1 387" .398" 781"

Sig. (2-tailed) .000 .019 .001 .000 .000

N 73 73 73 73 73 73

Cm4 Pearson Correlation 315" 217 .387" 1 217 583"

Sig. (2-tailed) .007 .065 .001 .066 .000

N 73 73 73 73 73 73

CM5 Pearson Correlation 4797 138 .398" 217 1 .680"

Sig. (2-tailed) 000 243 000  .066 .000

N 73 73 73 73 73 73

QTY Pearson Correlation 761" 582" 781" 583" 680" 1
CM Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 73 73 73 73 73 73

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 6. Hasil Uji Validitas untuk Variabel Kualitas Produk

Correlations
QTY
KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 KP7 KP8 KP9 KP

KP1 Pearson Correlation 1 353" 224 131 4217 2717 337" 150 .370" .599"
Sig. (2-tailed) .002 056 .268 .000 .020 .004 .206 .001 .000
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73
KP2  Pearson Correlation .353" 1 228 114 143 4177 3737 265 .032 .526"
Sig. (2-tailed) .002 .053 .339 227 .000 .001 .023 .785 .000
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73
KP3  Pearson Correlation 224 228 1 .609" 472" 344" 506" .221 .450" .751"
Sig. (2-tailed) .056 .053 .000 .000 .003 .000 .060 .000 .000
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73
KP4  Pearson Correlation 131 114 609 1 .439" 430" .483° .005 .435° .655"
Sig. (2-tailed) .268 .339 .000 .000 .000 .000 .963 .000 .000
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73
KP5  Pearson Correlation 4217 143 4727 439" 1 458" 309" .057 .518" .697"
Sig. (2-tailed) .000 .227 .000 .000 .000 .008 .630 .000 .000
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73
KP6  Pearson Correlation 2717 417" 344" 430" .458" 1 .404" 051 .279° .653"
Sig. (2-tailed) .020 .000 .003 .000 .000 .000 .670 .017 .000
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73
KP7  Pearson Correlation 3377 3737 506 483" .3097 .4047 1 .132 .291" .680"
Sig. (2-tailed) .004 .001 .000 .000 .008 .000 .266 .013  .000
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73
KP8  Pearson Correlation 150 265" .221 .005 .057 .051 .132 1 -091 .333"
Sig. (2-tailed) 206 .023 .060 963 .630 .670 .266 442 .004
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73
KP9  Pearson Correlation 370" .032 450" 435" 518" .279° 291" -.091 1 .603"
Sig. (2-tailed) .001 .785 .000 .000 .000 .017 .013 .442 .000
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73
QTY  Pearson Correlation 599" 5267 7517 6557 .697 .653" .680" .333" .603" 1
KP Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .004 .000
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73 73

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Lampiran 7. Hasil Uji Validitas untuk Variabel Harga

Correlations
QTY
HG1 HG2 HG3 HG4 HG

HG1 Pearson Correlation 1 .520" 224 395" .688"
Sig. (2-tailed) 000  .057  .001 .000
N 73 73 73 73 73
HG2 Pearson Correlation .520™ 1 504" 529" 839"
Sig. (2-tailed) .000 000 .000 .000
N 73 73 73 73 73
HG3 Pearson Correlation .224 .504" 1 398" 714"
Sig. (2-tailed) 057 .000 .000 000
N 73 73 73 73 73
HG4 Pearson Correlation 3957 529" .398" 1 .7817
Sig. (2-tailed) .001 000 .000 .000
N 73 73 73 73 73
QTY Pearson Correlation .688"  .839" 714" 781" 1
HG Sig. (2-tailed) 000  .000  .000  .000
N 73 73 73 73 73

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Lampiran 8. Hasil Uji Validitas untuk Variabel Kepuasan Konsumen

Correlations
QTY
KK KK2 KK3 KK4 KK5 KK

KK1  Pearson Correlation 1 444" 5797 367" 5017 744"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .000 .000
N 73 73 73 73 73 73
KK2  Pearson Correlation 444” 1 448" .230° .324" 634"
Sig. (2-tailed) .000 000  .050  .005 .000
N 73 73 73 73 73 73
KK3  Pearson Correlation 5797 4487 1 .650" .604" .868"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 73 73 73 73 73 73
KK4  Pearson Correlation .3677 .230° 650" 1 6177 774"
Sig. (2-tailed) .001 .050 .000 .000 .000
N 73 73 73 73 73 73
KK5  Pearson Correlation 501" 324" 604" 617" 1 .787"
Sig. (2-tailed) .000 .005 .000 .000 .000
N 73 73 73 73 73 73
QTY  Pearson Correlation 7447 6347 868" 774”7 787" 1
KK Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 73 73 73 73 73 73

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Lampiran 9. Uji Reliabilitas Variabel — Variabel

Variabel Citra Merek (CM)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items
.699 .708 5

Variabel Kualitas Produk (KP)
Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha Based on

Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items
.788 .790 9
Variabel Harga (HG)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items
749 .750 4

Variabel Kepuasan Konsumen (KK)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha ltems N of Items
.816 .820 5
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Lampiran 10. Surat Riset

PT Astra International Tbk  1op, (8221) €207000

Dadhatsy Fax. [6221) 65832124
Héad Officn
II, Yor Sudano Kav. 24
== herjorno
ASTRA international
SURAT KETERANGAN
Yang bertanda tangan di bawah ini:
Nama ; Raditya Amin
Perusahaan : PT Astra International Tok - Daihatsu Sales Operation (Head Office)
Alamat +JI. Yos Sudarso Kay. 24 Sunter, Jakarta Utara
Jabatan : Supervisor - Marketing Planning & Sales Operational Support Dept,

Dengan ini menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa:

Nama ¢ Anung Anindita Atmaja
NIM 121167000439
Program Studij : S-1 Manajemen

Perguruan Tinggl  : Sekolah Tinggi llmu Ekonomi Indonesia, Jakarta

Mazhasiswa tersebut telah melaksanakan kegiatan penelitian di PT Astra International Thk
— Dalhatsu Sales Operation untuk Area Jakarta Utara, pada tanggal 1 Juli 2020 sampai
dengan 31 Juli 2020 dengan menggunakan instrumen Kuesioner (Angket), Judul penelitian
tersebut adalah “Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk, dan Harga terhadap Kepuasan :
Konsumen Daihatsu Sigra pada PT Astra International Tbk — Daihatsu Sales Operation
Jakarta Utara",

Demikian surat keterangan ini kaml buat dengan sebenarnya, agar dapat dipergunakan

sebagaimana mestinya.

Jakarta, 1 Juli 2020

Yang gnem

At

ual pernyataan

{Raditya Amin)

wiwvw.astra.co id
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DAFTAR RIWAYAT HIDUP PENELITI

Data Pribadi
Nama
NPM
Tempat dan Tanggal Lahir
Agama
Kewarganegaraan

Alamat (KTP)

Alamat (Domisili)

Telepon

Email

Pendidikan Formal

SDN Kepanjen II, Jombang
SMP Negeri 1, Jombang
SMA Negeri 3, Jombang

: Anung Anindita Atmaja

: 21167000439

: Jombang, 6 Agustus 1985
: Islam

: Indonesia

: JI. Mangga L/11 RT.005 RW.004, Kepanjen,

Jombang, Jombang, Jawa Timur 61411

. JI. Anemon II Blok S.19 No.24 RT.001 RW.027,

Pejuang, Medan Satria, Kota Bekasi 17131

: 082110210506

: atmaja.anung@gmail.com

: Lulus Tahun 1998
. Lulus Tahun 2001
: Lulus Tahun 2004

Universitas Airlangga (UNAIR), Surabaya : Lulus Tahun 2007

STIE Indonesia, Jakarta

Pengalaman Kerja

1. Nama Perusahaan
Alamat Kantor
Tahun Bekerja

2. Nama Perusahaan
Alamat Kantor

Tahun Bekerja

: Tahun 2016 sampai sekarang

: PT Jatim Autocomp Indonesia

: Gempol, Pasuruan, Jawa Timur

: Tahun 2008 — 2010

: PT Astra Daihatsu Motor

: J1. Gaya Motor III No.5 Sunter II, Jakarta
: Tahun 2010 sampai sekarang
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Pengalaman Organisasi

2002 — 2004 : Ketua Extrakurikuler Sepak Bola SMAN 3, Jombang
2003 —2004 : Ketua Extrakurikuler Bola Voli SMAN 3, Jombang
2003 —2004 : Anggota OSIS SMAN 3, Jombang

2002 - 2011 : Anggota Komunitas Teater NEO RUBAH, Jombang
2005 - 2006 : Anggota HIMA PAJAK UNAIR, Surabaya

2004 — 2007 : Anggota Extrakurikuler Futsal Pajak UNAIR, Surabaya
2011 — sekarang : Bendahara Komunitas Futsal PT ADM, Jakarta

2012 : Koordinator Panitia Employee Day PT ADM, Jakarta
2016 : Ketua Panitia Employee Day PT ADM, Jakarta

2019 : Koordinator Panitia One Day Tournament PT ADM,

Jakarta



