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PENGARUH DISPLAY PRODUK, DISKON HARGA, DAN BUNDLING 

PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN IMPULSE BUYING PADA 
ALFAMART SUNTER JAYA, JAKARTA UTARA 

 
 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 
display produk, diskon harga, dan bundling produk terhadap keputusan impulse 
buying pada Alfamart Sunter Jaya, Jakarta Utara. 

Metoda penelitian yang digunakan adalah metoda survei, dengan 
menggunakan kuesioner sebagai alat pengumpulan datanya. Populasi dalam 
penelitian ini adalah konsumen di Alfamart Sunter Jaya, Jakarta Utara. Sampel 
yang digunakan adalah 97 orang. Alat analisis yang digunakan adalah SPSS.  

Berdasarkan hasil menunjukkan keputusan impulse buying pada Alfamart 
Sunter Jaya, Jakarta Utara secara parsial dipengaruhi display produk, diskon harga 
dan bundling produk serta keputusan impulse buying pada Alfamart Sunter Jaya, 
Jakarta Utara secara simultan dipengaruhi display produk, diskon harga, dan 
bundling produk.  

 

Kata kunci : Display Produk, Diskon Harga, Bundling Produk,  
                      Keputusan Impulse Buying 
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THE EFFECT OF PRODUCT DISPLAY, PRICE DISCOUNT, AND PRODUCT 

BUNDLING ON IMPULSE BUYING DECISION AT ALFAMART SUNTER JAYA, 
JAKARTA UTARA 

 
 

ABSTRACT 

This study aims to determine and analyze the effect of product displays, 
price discounts, and product bundling on impulse buying decisions at Alfamart 
Sunter Jaya, North Jakarta. 

The research method used is a survey method, using a questionnaire as a 
data collection tool. The population in this study were consumers at Alfamart 
Sunter Jaya, North Jakarta. The sample used was 97. The analysis tool used is 
SPSS. 

Based on the results, the impulse buying decision at Alfamart Sunter Jaya, 
North Jakarta is partially influenced by product displays, price discounts and 
product bundling and the impulse buying decision at Alfamart Sunter Jaya, North 
Jakarta is simultaneously influenced by product displays, discounts price, and 
product bundling. 

 

Keywords: Product Display, Price Discounts, Product Bundling, 
                Impulse Buying Decisions 
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