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Lampiran 1. KUISIONER PENELITIAN 

Kepada  Yth.  

Saudara/i 

Konsumen / Pelanggan belanja online di e-commerce Shopee  

Di tempat 

 

Dengan hormat, 

 

       Dalam rangka untuk menyelesaikan skripsi di Program Studi S-1 Manajemen 

Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia, saya memohon kesediaan Saudara/i agar 

berkenan untuk membantu saya memberikan jawaban atas kuesioner yang telah saya 

sajikan dalam lembar berikut ini. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

"Pengaruh Iklan Televisi, Celebrity Endorser, dan Minat Beli Konsumen di e 

commerce Shopee (Studi pada Remaja di Kel. Kayumanis Jakarta Timur)". 

      Setiap jawaban/informasi yang diberikan akan sangat membantu penelitian ini. 

Data pribadi Saudara/i tidak akan dipublikasikan, sehingga Saudara/i dapat 

memberikan informasi dengan bebas. Kerahasiaan informasi yang diperoleh akan 

dijaga dengan baik dan informasi tersebut hanya akan digunakan untuk kepentingan 

penelitian saja. 

      Demikian permohonan ini saya sampaikan. Atas kerjasama dan kesediaan 

Saudara/i untuk mengisi kuesioner ini, saya ucapkan terimakasih. 

                                                                                                       Jakarta, Januari 2021                                                                                                                   

Hormat saya,                                                                                                

 

    Emma Zahra Muhfyani 
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A. Identitas Responden 

1. Nama: 

2. Alamat E-mail: 

3. Jenis Kelamin : 

● Pria                  

● Wanita         

4. Usia: 

● 10-13 

● 14-17 

● 18-21 

● 22-24       

5. Pendidikan terakhir: 

● SD 

● SMP   

● SMA/SMK 

● D1/D2/D3  

● S1  

6. Pekerjaan: 

● Pelajar/Mahasiswa  

● Wirausaha                   
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● Pegawai Negri/Pegawai Swasta  

● Tidak Bekerja                                

7. Sudah lebih dari berapa kali anda berbelanja melalui e-commerce 

Shopee ? 

● 2-3 kali 

● 4-5 kali 

● 6-8 kali 

● >8 kali 

8. Kapan terakhir anda berbelanja menggunakan e-commerce Shopee? 

● 3 hari yang lalu 

● 1 minggu yang lalu 

● 1 bulan yang lalu 

● 3 bulan yang lalu 

9. Darimanakah anda mengetahui e-commerce Shopee? 

● Iklan televisi 

● Teman/kerabat 

● Media cetak 

● Social media 

B. Berilah tanda centang (√) pada salah satu kolom yang tersedia sesuai 

dengan pendapat anda. 
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Keterangan : Sangat Setuju (SS), Setuju (S), Tidak Setuju (TS), Sangat Tidak 

Setuju (STS) 

Iklan Televisi (X1) 

No. Pertanyaan SS S TS STS 

1. Saya mempunyai kesan yang baik terhadap iklan 

yang ditampilkan e-commerce Shopee 

 

    

2. Saya menyukai iklan yang ditampilkan  

 

    

3. Saya tertarik dengan iklan yang ditampilkan     

4. Minat beli saya meningkat setelah melihat iklan e-

commerce Shopee 

    

5. Saya mengetahui dengan baik tentang isi iklan 

yang disampaikan. 

 

    

6. Iklan yang ditampilkan e-commerce Shopee 

memiliki kreatifitas yang tinggi 

    

7. Informasi yang disampaikan iklan e-commerce 

Shopee sudah jelas 

    

8. Kemampuan iklan dalam mengkomunikasikan 

pesan yang disampaikan sudah bagus 

    

 

 

Celebrity Endorser (X2) 

No. Pertanyaan SS S TS STS 
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1. Popularitas yang tinggi dimiliki si celebrity 

endorser membuat saya tertarik menggunakan e-

commerce Shopee 

 

    

2. Prestasi yang dimiliki celebrity endorser membuat 

saya lebih yakin menggunakan e-commerce 

Shopee 

 

    

3. Status celebrity endorser yang berkedudukan 

tinggi memikat minat beli saya 

    

4. Daya tarik yang kuat dimiliki si celebrity endorser     

5. Celebrity endorser memiliki pengetahuan yang 

cukup baik mengenai e-commerce Shopee 

    

6. Keterampilan yang ditunjukkan si celebrity 

endorser memikat minat beli saya 

    

7. Saya meyakini bahwa celebrity endorser tersebut 

merupakan sumber informasi yang jujur 

    

8. Celebrity endorser memiliki pengalaman yang 

baik dalam menginformasikan pesan 

    

9. Saya mempercayai penuh informasi yang 

disampaikan si celebrity endorser 

    

10. Keramahan yang ditunjukkan si celebrity endorser 

banyak disukai oleh masyarakat 

    

11. Penampilan celebrity endorser yang menarik 

menimbulkan rasa minat beli saya 

    

12. Kemampuan celebrity endorser dalam 

mempengaruhi pikiran saya untuk berbelanja di e-

commerce Shopee 
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13. Kemampuan celebrity endorser dalam 

mempengaruhi sikap saya untuk berbelanja di e-

commerce Shopee 

 

    

14. Kemampuan celebrity endorser dalam 

mempengaruhi ingatan saya untuk berbelanja di e-

commerce Shopee 

    

15. Kemampuan celebrity endorser dalam 

mempengaruhi persepsi saya untuk berbelanja di 

e-commerce Shopee 

    

 

Promosi Diskon (X3) 

No. Pertanyaan SS S TS STS 

1. E-commerce Shopee memberi program berupa 

promosi potongan harga dengan semenarik 

mungkin 

    

2. Kesesuaian waktu program berupa promosi 

potongan harga dibuat diwaktu yang tepat. 

 

    

3. Program dalam pengurangan pembayaran menjadi 

pendukung penjualan dan minat beli konsumen 

    

 

 

 

 

Minat Beli Konsumen (Y) 



 

 89 

No. Pertanyaan SS S TS STS 

1. Pilihan berbagai macam produk dan kebutuhan 

lainnya yang disediakan mempengaruhi minat beli 

saya menggunakan e-commerce Shopee 

    

2. Saya merefrensikan kebanyak orang untuk 

berbelanja melalui e-commerce Shopee 

    

3. Saya mempertimbangkan terlebih dahulu untuk 

membeli kebutuhan melalui e-commerce Shopee 

    

4. Saya mencari informasi mengenai kebutuhan atau 

keinginan lainnya di e-commerce Shopee 
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Lampiran 2. Tabulasi Skor Pengumpulan Data Iklan Televisi (X1) 

No 

Responden 

Nomor Butir Pernyataan 

Total X1 

1 2 3 4 5 6 7 8 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

2 3 2 3 2 3 3 3 4 23 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 3 4 3 3 3 4 4 4 28 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

6 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

7 4 3 3 4 3 4 3 3 27 

8 4 3 3 4 3 3 3 3 26 

9 4 3 3 3 3 3 4 4 27 

10 3 3 4 3 2 3 4 2 24 

11 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

12 3 3 3 4 3 3 3 3 25 

13 3 3 3 2 3 2 3 3 22 

14 3 3 3 3 3 4 4 4 27 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

16 4 4 4 3 3 3 3 4 28 

17 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 32 
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No 

Responden 

Nomor Butir Pernyataan 

Total X1 1 2 3 4 5 6 7 8 

20 4 4 3 3 3 3 3 3 26 

21 3 3 3 4 3 3 3 3 25 

22 4 3 3 3 3 3 3 3 25 

23 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

24 3 3 3 3 4 4 3 4 27 

25 3 3 3 3 3 4 4 3 26 

26 4 3 3 2 3 3 3 3 24 

27 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

28 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

30 4 3 3 4 3 4 4 4 29 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

33 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

34 3 3 3 3 4 3 3 3 25 

35 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

36 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

37 4 4 3 3 3 4 2 4 27 

38 3 3 3 3 4 3 3 3 25 

39 4 4 4 4 4 3 4 4 31 

40 3 3 4 3 3 3 3 3 25 
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No 

Responden 

Nomor Butir Pernyataan 

Total X1 1 2 3 4 5 6 7 8 

41 4 3 3 3 3 3 3 4 26 

42 4 3 3 4 3 3 3 3 26 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

44 4 3 3 3 4 4 4 4 29 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

46 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

47 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

49 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

51 4 4 4 3 2 4 3 3 27 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

53 4 4 4 4 4 3 3 4 30 

54 3 3 3 2 3 3 3 3 23 

55 3 3 2 2 3 2 3 3 21 

56 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

57 4 4 4 4 3 3 3 4 29 

58 3 3 4 4 2 4 3 3 26 

59 3 3 2 2 3 3 3 3 22 

60 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

61 3 2 2 2 2 3 3 3 20 
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No 

Responden 

Nomor Butir Pernyataan 

Total X1 1 2 3 4 5 6 7 8 

62 4 4 3 3 4 3 4 3 28 

63 3 3 3 3 3 2 3 2 22 

64 3 3 3 3 3 3 3 4 25 

65 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

66 3 3 3 3 3 4 4 3 26 

67 4 4 4 4 4 3 3 3 29 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

69 3 3 3 2 3 3 3 3 23 

70 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

71 3 3 3 3 2 3 2 3 22 

72 3 3 3 3 4 3 3 3 25 

73 4 4 3 2 3 4 4 4 28 

74 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

75 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

76 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

77 4 4 4 4 3 3 4 4 30 

78 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

79 3 3 3 3 3 3 3 4 25 

80 3 3 4 4 3 4 3 3 27 

81 4 4 4 3 3 4 3 3 28 

82 3 3 3 3 3 4 3 3 25 
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No 

Responden 

Nomor Butir Pernyataan 

Total X1 1 2 3 4 5 6 7 8 

83 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

84 3 3 4 3 3 3 4 3 26 

85 4 3 3 3 3 3 3 3 25 

86 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

87 4 3 3 4 3 4 3 3 27 

88 3 4 4 3 4 3 4 3 28 

89 3 4 4 3 3 4 4 3 28 

90 4 4 4 2 4 4 3 4 29 

91 3 3 3 4 3 4 3 4 27 

92 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

93 3 4 3 3 2 4 3 4 26 

94 4 3 3 3 3 3 3 3 25 

95 3 3 3 3 2 4 3 3 24 

96 4 3 3 3 3 3 3 3 25 

97 3 4 3 3 2 4 3 4 26 

98 4 4 4 3 3 3 4 3 28 

99 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

100 4 3 3 3 3 3 3 3 25 

 348 337 334 325 323 339 334 337 2677 
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Lampiran 3. Tabulasi Skor Pengumpulan Data Celebrity Endorser (X2) 

No 

Resp

onde

n 

No Butir Pernyataan 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

TOTA

L X2 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

2 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 2 3 3 3 4 47 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

4 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 3 48 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

6 3 3 3 3 3 3 2 3 2 3 3 2 2 2 2 39 

7 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 3 3 52 

8 4 3 4 4 3 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 51 

9 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 52 

10 3 3 3 3 3 3 2 3 4 3 4 3 2 3 3 45 

11 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

12 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 50 

13 2 3 3 3 3 2 2 3 2 3 3 2 2 2 2 37 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

16 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 47 

17 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 46 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 



 

 96 

No 

Resp

onde

n 

 

No Butir Pernyataan 

TOTA

L X2 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

20 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

21 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

22 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 48 

23 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

24 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 51 

25 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 3 3 4 53 

26 2 3 3 4 3 3 3 3 4 2 2 3 3 4 3 45 

27 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

28 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

33 3 3 3 3 2 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 42 

34 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 48 

35 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 50 

36 3 3 3 2 2 3 3 3 2 3 3 3 2 3 3 41 
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No 

Resp

onde

n 

 

No Butir Pernyataan 

TOTA

L X2 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

37 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 55 

38 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 3 3 4 52 

39 3 4 3 3 2 3 3 4 3 3 4 3 4 3 4 49 

40 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

41 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 54 

42 3 2 2 3 3 3 3 3 3 4 4 3 2 3 2 43 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

44 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 52 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

46 2 2 2 2 2 2 1 3 2 3 3 2 2 2 2 32 

47 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

49 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

50 3 3 3 3 3 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 34 

51 3 3 2 2 2 2 1 3 1 2 2 2 2 4 3 34 

52 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

53 3 3 4 4 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 3 52 

54 3 2 2 2 2 2 3 3 2 3 2 2 2 2 3 35 
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No 

Resp

onde

n 

 

No Butir Pernyataan 

TOTA

L X2 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

55 3 3 3 3 2 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 42 

56 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

57 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 4 3 3 4 4 47 

58 3 3 3 4 3 3 4 4 3 4 4 3 3 4 4 52 

59 2 2 2 2 2 3 3 3 2 3 2 2 2 3 2 35 

60 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

61 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 31 

62 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 56 

63 2 2 2 2 2 2 2 3 2 3 2 2 1 1 2 30 

64 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 31 

65 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 2 2 41 

66 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

67 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 44 

68 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 58 

69 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 30 

70 2 2 2 2 2 2 3 3 3 3 2 2 2 2 2 34 

71 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

72 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 
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No 

Resp

onde

n 

 

No Butir Pernyataan 

TOTA

L X2 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

73 3 3 3 3 4 3 2 3 3 4 2 2 2 2 2 41 

74 3 3 3 3 3 3 2 3 2 3 3 3 2 4 4 44 

75 4 4 3 4 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 3 52 

76 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

77 4 3 3 4 3 3 3 4 3 4 4 3 3 3 3 50 

78 4 3 3 3 3 3 2 3 2 3 3 3 3 2 3 43 

79 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 48 

80 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

81 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

82 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 46 

83 3 3 3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 47 

84 3 3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 49 

85 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 48 

86 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 44 

87 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 55 

88 4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 4 3 4 4 4 55 

89 3 3 3 3 3 2 3 4 2 4 3 2 3 3 3 44 

90 3 3 2 2 2 2 2 3 2 4 2 3 3 3 3 39 
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No 

Resp

onde

n 

 

No Butir Pernyataan 

TOTA

L X2 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

91 4 3 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 54 

92 4 3 1 1 1 1 2 3 3 3 3 3 3 3 3 37 

93 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 48 

94 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 46 

95 4 3 2 4 3 4 3 3 3 3 4 3 3 3 2 47 

96 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 2 3 3 3 3 45 

97 2 2 3 3 3 3 2 3 2 3 4 3 3 3 3 42 

98 3 3 3 3 2 3 4 3 3 4 4 3 4 4 3 49 

99 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 46 

100 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 49 

 327 319 317 325 314 316 308 332 309 330 324 310 308 320 319 4778 
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Lampiran 4. Tabulasi Skor Pengumpulan Data Promosi Diskon (X3) 

No 

Responden 

Nomor Butir Pernyataan 

TOTAL X3 

1 2 3 

1 4 4 4 12 

2 4 3 4 11 

3 4 4 4 12 

4 4 4 4 12 

5 4 4 4 12 

6 3 3 4 10 

7 4 3 4 11 

8 3 4 3 10 

9 3 3 3 9 

10 4 3 3 10 

11 3 3 3 9 

12 4 4 4 12 

13 4 4 4 12 

14 4 4 4 12 

15 4 4 4 12 

16 3 3 3 9 

17 4 3 3 10 

18 4 4 4 12 
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No 

Responden 

Nomor Butir Pernyataan 

TOTAL X3 

1 2 3 

19 4 4 4 12 

20 3 3 3 9 

21 3 3 3 9 

22 4 3 4 11 

23 3 3 3 9 

24 4 3 3 10 

25 3 4 3 10 

26 4 2 2 8 

27 3 3 3 9 

28 3 3 3 9 

29 4 4 4 12 

30 4 4 4 12 

31 4 4 4 12 

32 4 4 4 12 

33 3 3 3 9 

34 3 3 3 9 

35 3 4 3 10 

36 3 3 3 9 

37 4 4 3 11 

38 4 3 4 11 

39 4 4 4 12 
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No 

Responden 

Nomor Butir Pernyataan 

TOTAL X3 

1 2 3 

40 3 3 3 9 

41 3 3 3 9 

42 4 4 4 12 

43 4 4 4 12 

44 4 4 4 12 

45 4 4 4 12 

46 3 3 3 9 

47 3 3 3 9 

48 4 4 4 12 

49 3 3 3 9 

50 3 4 4 11 

51 4 4 4 12 

52 4 4 4 12 

53 4 4 3 11 

54 3 3 4 10 

55 3 3 3 9 

56 4 4 4 12 

57 4 4 4 12 

58 4 4 4 12 

59 3 3 3 9 

60 3 3 3 9 



 

 104 

No 

Responden 

Nomor Butir Pernyataan 

TOTAL X3 

1 2 3 

61 3 3 3 9 

62 4 4 4 12 

63 3 3 4 10 

64 4 4 4 12 

65 3 3 4 10 

66 4 3 4 11 

67 3 4 3 10 

68 3 4 4 11 

69 3 3 3 9 

70 3 3 3 9 

71 3 3 3 9 

72 3 3 3 9 

73 4 4 4 12 

74 4 4 4 12 

75 4 4 4 12 

76 4 4 4 12 

77 4 4 4 12 

78 4 4 4 12 

79 3 3 3 9 

80 3 3 3 9 

81 3 3 3 9 
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No 

Responden 

Nomor Butir Pernyataan 

TOTAL X3 

1 2 3 

82 3 3 3 9 

83 4 3 3 10 

84 4 4 4 12 

85 4 4 4 12 

86 4 4 4 12 

87 3 4 4 11 

88 4 4 4 12 

89 3 3 3 9 

90 4 4 4 12 

91 4 4 4 12 

92 3 3 3 9 

93 3 4 4 11 

94 3 3 3 9 

95 4 4 4 12 

96 2 3 2 7 

97 3 3 3 9 

98 4 4 4 12 

99 4 4 4 12 

100 4 4 4 12 

 354 352 354 1060 
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Lampiran 5. Tabulasi Skor Pengumpulan Data Minat Beli Konsumen (Y) 

No 

Responden 

Nomor Butir Pernyataan 

TOTAL Y 

1 2 3 4 

1 4 4 4 4 16 

2 3 3 3 3 12 

3 4 4 4 4 16 

4 4 3 3 3 13 

5 4 4 4 4 16 

6 3 3 3 4 13 

7 3 4 3 4 14 

8 4 3 3 3 13 

9 3 3 3 3 12 

10 4 3 4 3 14 

11 3 3 3 3 12 

12 4 3 4 4 15 

13 4 4 3 4 15 

14 4 4 4 4 16 

15 4 4 4 4 16 

16 3 3 2 3 11 

17 3 3 3 3 12 

18 4 4 4 4 16 

19 4 4 4 4 16 
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No 

Responden 

Nomor Butir Pernyataan 

TOTAL Y 

1 2 3 4 

20 3 3 3 4 13 

21 3 3 3 3 12 

22 4 4 3 4 15 

23 3 3 3 3 12 

24 3 4 4 3 14 

25 3 3 4 4 14 

26 3 3 3 4 13 

27 3 3 3 3 12 

28 3 3 3 3 12 

29 4 4 4 4 16 

30 4 4 4 4 16 

31 4 4 4 4 16 

32 4 4 4 4 16 

33 3 3 3 3 12 

34 3 4 3 3 13 

35 3 3 3 3 12 

36 3 3 4 3 13 

37 2 2 4 4 12 

38 3 4 3 4 14 

39 4 4 4 4 16 

40 3 3 3 3 12 
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No 

Responden 

Nomor Butir Pernyataan 

TOTAL Y 

1 2 3 4 

41 3 3 3 3 12 

42 4 3 4 4 15 

43 4 4 4 4 16 

44 4 4 4 4 16 

45 4 4 4 4 16 

46 3 3 3 3 12 

47 3 3 3 3 12 

48 4 4 4 4 16 

49 4 4 3 4 15 

50 4 4 2 4 14 

51 4 4 4 4 16 

52 4 4 4 4 16 

53 4 3 3 4 14 

54 4 3 3 3 13 

55 3 2 3 4 12 

56 4 4 4 4 16 

57 4 4 4 4 16 

58 4 3 3 4 14 

59 3 3 4 4 14 

60 3 3 3 3 12 

61 3 3 4 4 14 
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No 

Responden 

Nomor Butir Pernyataan 

TOTAL Y 

1 2 3 4 

62 4 4 2 4 14 

63 4 3 3 4 14 

64 4 4 4 4 16 

65 3 3 3 3 12 

66 3 3 3 3 12 

67 4 3 2 3 12 

68 4 4 4 4 16 

69 3 2 3 3 11 

70 3 3 3 3 12 

71 3 3 3 3 12 

72 3 3 3 3 12 

73 4 4 4 4 16 

74 3 4 3 3 13 

75 4 3 2 4 13 

76 4 4 4 4 16 

77 4 4 2 4 14 

78 4 4 3 3 14 

79 3 3 3 3 12 

80 3 3 3 3 12 

81 3 3 3 4 13 

82 3 3 3 3 12 
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No 

Responden 

Nomor Butir Pernyataan 

TOTAL Y 

1 2 3 4 

83 3 3 3 3 12 

84 4 3 2 4 13 

85 4 4 2 4 14 

86 4 3 2 4 13 

87 3 3 4 4 14 

88 4 3 3 4 14 

89 3 4 4 4 15 

90 4 4 4 4 16 

91 4 3 2 4 13 

92 3 3 3 3 12 

93 3 3 3 3 12 

94 3 3 3 3 12 

95 3 4 2 3 12 

96 3 2 3 3 11 

97 3 3 4 3 13 

98 4 4 4 4 16 

99 4 3 2 4 13 

100 4 4 2 4 14 

 350 338 325 358 1371 
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Lampiran 6. Deskripsi Data Responden 

No 

Respo

nden 

Jenis 

Kelamin Usia 

Pendidi

kan 

Terakhir Pekerjaan 

Pendapata

n 

Sudah lebih 

dari berapa 

kali anda 

berbelanja 

melalui e-

commerce 

Shopee ? 

Kapan 

terakhir anda 

berbelanja 

menggunaka

n e-

commerce 

Shopee? 

Darimanakah 

anda 

mengetahui 

e-commerce 

Shopee? 

1 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 

2 Pria 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 4-5 Kali 

1 Bulan yang 

lalu 

Teman/Kera

bat 

3 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 

4 Pria 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 4-5 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

5 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

6 Pria 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

7 Wanita 

22-

24 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

> Rp. 

4.500.000 4-5 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

8 Pria 

22-

24 S1 

Pelajar/M

ahasiswa 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

9 Wanita 

22-

24 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 
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No 

Respo

nden 

Jenis 

Kelamin Usia 

Pendidi

kan 

Terakhir Pekerjaan 

Pendapata

n 

Sudah lebih 

dari berapa 

kali anda 

berbelanja 

melalui e-

commerce 

Shopee ? 

Kapan 

terakhir anda 

berbelanja 

menggunaka

n e-

commerce 

Shopee? 

Darimanakah 

anda 

mengetahui 

e-commerce 

Shopee? 

10 Pria 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 

11 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

12 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Sosial Media 

13 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 

14 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Sosial Media 

15 Pria 

22-

24 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 4-5 Kali 

1 Minggu 

yang lalu 

Teman/Kera

bat 

16 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Iklan Televisi 
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No 

Respo

nden 

Jenis 

Kelamin Usia 

Pendidi

kan 

Terakhir Pekerjaan 

Pendapata

n 

Sudah lebih 

dari berapa 

kali anda 

berbelanja 

melalui e-

commerce 

Shopee ? 

Kapan 

terakhir anda 

berbelanja 

menggunaka

n e-

commerce 

Shopee? 

Darimanakah 

anda 

mengetahui 

e-commerce 

Shopee? 

17 Wanita 

18-

21 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

18 Wanita 

14-

17 SMP 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 4-5 Kali 

1 Minggu 

yang lalu 

Teman/Kera

bat 

19 Wanita 

14-

17 SMP 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 4-5 Kali 

1 Minggu 

yang lalu 

Teman/Kera

bat 

20 Wanita 

18-

21 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

21 Pria 

22-

24 S1 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 

22 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 6-8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 

23 Pria 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 4-5 Kali 

3 Bulan yang 

lalu Sosial Media 

24 Pria 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Sosial Media 

25 Pria 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 4-5 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 
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No 

Respo

nden 

Jenis 

Kelamin Usia 

Pendidi

kan 

Terakhir Pekerjaan 

Pendapata

n 

Sudah lebih 

dari berapa 

kali anda 

berbelanja 

melalui e-

commerce 

Shopee ? 

Kapan 

terakhir anda 

berbelanja 

menggunaka

n e-

commerce 

Shopee? 

Darimanakah 

anda 

mengetahui 

e-commerce 

Shopee? 

26 Pria 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 2-3 Kali 

1 Minggu 

yang lalu 

Teman/Kera

bat 

27 Wanita 

18-

21 

SMA/S

MK 

Tidak 

Bekerja 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

28 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

29 Wanita 

22-

24 

D1/D2/

D3 

Wirausah

a 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 6-8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 

30 Pria 

22-

24 S1 

Pelajar/M

ahasiswa 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

31 Wanita 

22-

24 

D1/D2/

D3 

Wirausah

a 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

32 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Wirausah

a 

> Rp. 

4.500.000 4-5 Kali 

1 Minggu 

yang lalu 

Teman/Kera

bat 

33 Pria 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu 

Teman/Kera

bat 
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No 

Respo

nden 

Jenis 

Kelamin Usia 

Pendidi

kan 

Terakhir Pekerjaan 

Pendapata

n 

Sudah lebih 

dari berapa 

kali anda 

berbelanja 

melalui e-

commerce 

Shopee ? 

Kapan 

terakhir anda 

berbelanja 

menggunaka

n e-

commerce 

Shopee? 

Darimanakah 

anda 

mengetahui 

e-commerce 

Shopee? 

34 Pria 

18-

21 

SMA/S

MK 

Wirausah

a 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 2-3 Kali 

3 Hari yang 

lalu 

Teman/Kera

bat 

35 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 

36 Wanita 

14-

17 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Iklan Televisi 

37 Pria 

10-

13 SMP 

Pelajar/M

ahasiswa 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Sosial Media 

38 Pria 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

39 Pria 

22-

24 

SMA/S

MK 

Tidak 

Bekerja 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu 

Teman/Kera

bat 

40 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

41 Pria 

22-

24 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

> Rp. 

4.500.000 2-3 Kali 

3 Bulan yang 

lalu Media Cetak 
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No 

Respo

nden 

Jenis 

Kelamin Usia 

Pendidi

kan 

Terakhir Pekerjaan 

Pendapata

n 

Sudah lebih 

dari berapa 

kali anda 

berbelanja 

melalui e-

commerce 

Shopee ? 

Kapan 

terakhir anda 

berbelanja 

menggunaka

n e-

commerce 

Shopee? 

Darimanakah 

anda 

mengetahui 

e-commerce 

Shopee? 

42 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

43 Pria 

14-

17 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 4-5 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

44 Pria 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 4-5 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

45 Wanita 

22-

24 S1 

Tidak 

Bekerja 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

46 Wanita 

22-

24 

D1/D2/

D3 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Sosial Media 

47 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu 

Teman/Kera

bat 

48 Pria 

10-

13 SMP 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 6-8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Iklan Televisi 

49 Wanita 

22-

24 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

50 Wanita 

22-

24 S1 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 
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No 

Respo

nden 

Jenis 

Kelamin Usia 

Pendidi

kan 

Terakhir Pekerjaan 

Pendapata

n 

Sudah lebih 

dari berapa 

kali anda 

berbelanja 

melalui e-

commerce 

Shopee ? 

Kapan 

terakhir anda 

berbelanja 

menggunaka

n e-

commerce 

Shopee? 

Darimanakah 

anda 

mengetahui 

e-commerce 

Shopee? 

51 Wanita 

18-

21 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

52 Wanita 

22-

24 S1 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

53 Wanita 

22-

24 S1 

Wirausah

a 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

54 Wanita 

18-

21 

D1/D2/

D3 

Tidak 

Bekerja 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu 

Teman/Kera

bat 

55 Pria 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 2-3 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Iklan Televisi 

56 Wanita 

22-

24 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

> Rp. 

4.500.000 6-8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 

57 Wanita 

22-

24 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 
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No 

Respo

nden 

Jenis 

Kelamin Usia 

Pendidi

kan 

Terakhir Pekerjaan 

Pendapata

n 

Sudah lebih 

dari berapa 

kali anda 

berbelanja 

melalui e-

commerce 

Shopee ? 

Kapan 

terakhir anda 

berbelanja 

menggunaka

n e-

commerce 

Shopee? 

Darimanakah 

anda 

mengetahui 

e-commerce 

Shopee? 

58 Pria 

22-

24 

D1/D2/

D3 

Wirausah

a 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 2-3 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Iklan Televisi 

59 Wanita 

18-

21 S1 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Iklan Televisi 

60 Wanita 

18-

21 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu 

Teman/Kera

bat 

61 Pria 

22-

24 S1 

Tidak 

Bekerja 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 

62 Wanita 

18-

21 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 

63 Wanita 

18-

21 S1 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 6-8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

 

64 Pria 

22-

24 S1 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Media Cetak 
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No 

Respo

nden 

Jenis 

Kelamin Usia 

Pendidi

kan 

Terakhir Pekerjaan 

Pendapata

n 

Sudah lebih 

dari berapa 

kali anda 

berbelanja 

melalui e-

commerce 

Shopee ? 

Kapan 

terakhir anda 

berbelanja 

menggunaka

n e-

commerce 

Shopee? 

Darimanakah 

anda 

mengetahui 

e-commerce 

Shopee? 

65 Wanita 

18-

21 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

66 Pria 

22-

24 S1 

Wirausah

a 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 > 8 Kali 

3 Bulan yang 

lalu Sosial Media 

67 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Tidak 

Bekerja 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 

68 Pria 

22-

24 S1 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Sosial Media 

69 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu 

Teman/Kera

bat 

70 Wanita 

18-

21 S1 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

71 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 
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No 

Respo

nden 

Jenis 

Kelamin Usia 

Pendidi

kan 

Terakhir Pekerjaan 

Pendapata

n 

Sudah lebih 

dari berapa 

kali anda 

berbelanja 

melalui e-

commerce 

Shopee ? 

Kapan 

terakhir anda 

berbelanja 

menggunaka

n e-

commerce 

Shopee? 

Darimanakah 

anda 

mengetahui 

e-commerce 

Shopee? 

72 Wanita 

18-

21 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 6-8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

73 Pria 

22-

24 S1 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Iklan Televisi 

74 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Wirausah

a 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Sosial Media 

75 Wanita 

10-

13 SD 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 4-5 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Iklan Televisi 

76 Wanita 

14-

17 SMP 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 4-5 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

77 Wanita 

22-

24 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 

78 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 2-3 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

79 Wanita 

22-

24 S1 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 4-5 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Iklan Televisi 
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No 

Respo

nden 

Jenis 

Kelamin Usia 

Pendidi

kan 

Terakhir Pekerjaan 

Pendapata

n 

Sudah lebih 

dari berapa 

kali anda 

berbelanja 

melalui e-

commerce 

Shopee ? 

Kapan 

terakhir anda 

berbelanja 

menggunaka

n e-

commerce 

Shopee? 

Darimanakah 

anda 

mengetahui 

e-commerce 

Shopee? 

80 Pria 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 2-3 Kali 

3 Bulan yang 

lalu Sosial Media 

81 Wanita 

22-

24 S1 

Wirausah

a 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 6-8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Sosial Media 

82 Pria 

22-

24 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 2-3 Kali 

3 Bulan yang 

lalu Iklan Televisi 

83 Pria 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 2-3 Kali 

3 Bulan yang 

lalu 

Teman/Kera

bat 

84 Wanita 

22-

24 

D1/D2/

D3 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu 

Teman/Kera

bat 

85 Wanita 

22-

24 S1 

Wirausah

a 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

86 Pria 

18-

21 

SMA/S

MK 

Wirausah

a 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 
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No 

Respo

nden 

Jenis 

Kelamin Usia 

Pendidi

kan 

Terakhir Pekerjaan 

Pendapata

n 

Sudah lebih 

dari berapa 

kali anda 

berbelanja 

melalui e-

commerce 

Shopee ? 

Kapan 

terakhir anda 

berbelanja 

menggunaka

n e-

commerce 

Shopee? 

Darimanakah 

anda 

mengetahui 

e-commerce 

Shopee? 

87 Wanita 

18-

21 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

88 Wanita 

18-

21 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 6-8 Kali 

3 Bulan yang 

lalu Sosial Media 

89 Wanita 

22-

24 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu 

Teman/Kera

bat 

90 Wanita 

22-

24 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Sosial Media 

91 Wanita 

22-

24 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 

92 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 > 8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Sosial Media 

93 Wanita 

22-

24 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Iklan Televisi 
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No 

Respo

nden 

Jenis 

Kelamin Usia 

Pendidi

kan 

Terakhir Pekerjaan 

Pendapata

n 

Sudah lebih 

dari berapa 

kali anda 

berbelanja 

melalui e-

commerce 

Shopee ? 

Kapan 

terakhir anda 

berbelanja 

menggunaka

n e-

commerce 

Shopee? 

Darimanakah 

anda 

mengetahui 

e-commerce 

Shopee? 

94 Wanita 

22-

24 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

95 Wanita 

22-

24 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

> Rp. 

4.500.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Sosial Media 

96 Pria 

18-

21 S1 

Pegawai 

Negri/Peg

awai 

Swasta 

Rp. 

3.000.000 

- 

4.000.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Sosial Media 

97 Wanita 

22-

24 S1 

Tidak 

Bekerja 

< Rp. 

500.000 > 8 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Iklan Televisi 

98 Wanita 

22-

24 

SMA/S

MK 

Pelajar/M

ahasiswa 

Rp. 

1.000.000 

- 

2.000.000 > 8 Kali 

3 Hari yang 

lalu Iklan Televisi 

99 Pria 

22-

24 S1 

Tidak 

Bekerja 

< Rp. 

500.000 2-3 Kali 

1 Bulan yang 

lalu Iklan Televisi 

100 Pria 

10-

13 SD 

Pelajar/M

ahasiswa 

< Rp. 

500.000 6-8 Kali 

1 Minggu 

yang lalu Iklan Televisi 
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Lampiran 7. Hasil Uji Validitas Iklan Televisi (X1) 
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Lampiran 8. Hasil Uji Validitas Celebrity Endorser (X2) 

 



 

 126 

Lampiran 9. Hasil Uji Validitas Promosi Diskon (X3) 
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Lampiran 10. Hasil Uji Validitas Minat Beli Konsumen (Y) 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Total_Y 

Y.1 Pearson Correlation 1 .582** .129 .585** .746** 

Sig. (2-tailed)  .000 .199 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson Correlation .582** 1 .306** .467** .793** 

Sig. (2-tailed) .000  .002 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson Correlation .129 .306** 1 .288** .641** 

Sig. (2-tailed) .199 .002  .004 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson Correlation .585** .467** .288** 1 .764** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .004  .000 

N 100 100 100 100 100 

Total_Y Pearson Correlation .746** .793** .641** .764** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 11. Hasil Uji Reabilitas Iklan Televisi (X1) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.882 8 

 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1.1 23.29 8.349 .641 .868 

X1.2 23.40 7.939 .759 .856 

X1.3 23.43 7.965 .730 .859 

X1.4 23.52 7.868 .627 .870 

X1.5 23.54 8.109 .605 .872 

X1.6 23.38 8.278 .596 .872 

X1.7 23.43 8.268 .648 .867 

X1.8 23.40 8.384 .592 .872 
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Lampiran 12. Hasil Uji Reabilitas Celebrity Endorser (X2) 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.962 15 
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Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X2.1 44.51 57.101 .726 .960 

X2.2 44.59 56.729 .796 .959 

X2.3 44.61 55.473 .818 .959 

X2.4 44.53 55.524 .806 .959 

X2.5 44.64 56.213 .741 .960 

X2.6 44.62 55.369 .836 .958 

X2.7 44.70 54.859 .798 .959 

X2.8 44.46 57.625 .760 .960 

X2.9 44.69 55.246 .803 .959 

X2.10 44.48 57.949 .679 .961 

X2.11 44.54 56.312 .712 .961 

X2.12 44.68 55.917 .846 .958 

X2.13 44.70 55.182 .836 .958 

X2.14 44.58 56.125 .750 .960 

X2.15 44.59 56.244 .762 .960 
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Lampiran 13. Hasil Uji Reabilitas Promosi Diskon (X3) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.854 3 

 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X3.1 7.06 .966 .686 .833 

X3.2 7.08 .943 .714 .807 

X3.3 7.06 .865 .780 .744 
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Lampiran 14. Hasil Uji Reabilitas Minat Beli Konsumen (Y) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.700 4 

 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Y.1 10.21 1.703 .541 .604 

Y.2 10.33 1.557 .594 .565 

Y.3 10.46 1.746 .290 .780 

Y.4 10.13 1.710 .583 .585 
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Lampiran 15. Hasil Analisis Koefisien Korelasi (r)  

Korelasi Iklan Televisi (X1), Celebrity Endorser (X2) dan Promosi 

Diskon (X3) terhadap Minat Beli Konsumen (Y) 

Correlations 

 
IKLAN 

TELEVISI 

CELEBRITY 

ENDORSER 

PROMOSI 

DISKON 

MINAT BELI 

KONSUMEN 

IKLAN TELEVISI Pearson 

Correlation 

1 .667** .531** .605** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 

CELEBRITY 

ENDORSER 

Pearson 

Correlation 

.667** 1 .481** .461** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 

PROMOSI DISKON Pearson 

Correlation 

.531** .481** 1 .715** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 

MINAT BELI 

KONSUMEN 

Pearson 

Correlation 

.605** .461** .715** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 16. Hasil Uji Koefisien Determinasi Parsial  Iklan Televisi (X1) 

terhadap Minat Beli Konsumen (Y) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Model Summary 

Mod

el R 

R 

Square 

Adjusted 

R Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

Change Statistics 

R Square 

Change 

F 

Change df1 df2 

Sig. F 

Change 

1 .605a .367 .360 1.318 .367 56.712 1 98 .000 

a. Predictors: (Constant), IKLAN TELEVISI 
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Lampiran 17. Hasil Uji Koefisien Determinasi Parsial Celebrity Endorser (X2) 

terhadap Minat Beli Konsumen (Y) 

Model Summary 

Mode

l R 

R 

Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

Change Statistics 

R Square 

Change 

F 

Change df1 df2 

Sig. F 

Change 

1 .461a .213 .205 1.469 .213 26.452 1 98 .000 

a. Predictors: (Constant), CELEBRITY ENDORSER 
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Lampiran 18. Hasil Uji Koefisien Determinasi Parsial Promosi Diskon (X3) 

terhadap Minat Beli Konsumen (Y) 

Model Summary 

Mode

l R 

R 

Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

Change Statistics 

R Square 

Change 

F 

Change df1 df2 

Sig. F 

Change 

1 .715a .511 .506 1.157 .511 102.583 1 98 .000 

a. Predictors: (Constant), PROMOSI DISKON 
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Lampiran 19. Hasil Analisis Koefisien Determinasi Berganda 

Model Summary 

Mode

l R 

R 

Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the 

Estimate 

Change Statistics 

R Square 

Change 

F 

Change df1 df2 

Sig. F 

Change 

1 .763a .583 .570 1.08061 .583 44.672 3 96 .000 

a. Predictors: (Constant), PROMOSI DISKON , CELEBRITY ENDORSER , IKLAN TELEVISI 
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Lampiran 20. Hasil Uji t dan Uji F 

Uji t 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.547 .995  2.560 .012 

IKLAN TELEVISI (X1) .167 .048 .327 3.502 .001 

CELEBRITY ENDORSER 

(X2) 

-.005 .019 -.023 -.249 .804 

PROMOSI DISKON (X3) .653 .094 .552 6.952 .000 

a. Dependent Variable: MINAT BELI KONSUMEN (Y) 

 

Uji F 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 156.490 3 52.163 44.672 .000b 

Residual 112.100 96 1.168   

Total 268.590 99    

a. Dependent Variable: MINAT BELI KONSUMEN (Y) 

b. Predictors: (Constant), PROMOSI DISKON (X3), CELEBRITY ENDORSER (X2), IKLAN 

TELEVISI (X1) 
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Lampiran 21. Surat Riset 
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Lampiran 22. Daftar Riwayat Hidup Peneliti 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP PENELITI 

Data Pribadi 

Nama                                                     : Emma Zahra Muhfyani 

NPM                                                      : 21160000368 

Tempat dan Tanggal Lahir                    : Jakarta, 28 April 1998 

Agama                                                   : Islam 

Kewarganegaraan                                 : Indonesia 

Alamat                                                  : Jl. Kayumanis IV Baru RT 002 RW004 No.4 

Jakarta Timur 13130 

Telepon                                                 : 085717447948 

Email                                                     : emuhfyani@gmail.com 

Pendidikan Formal 

SDN 18 Kelapa Hijau                            : Lulus Tahun 2010 

SMPN 7 Jakarta                                     : Lulus Tahun 2013 

SMAN 22 Jakarta                                  : Lulus Tahun 2016 

STEI Indonesia                                      : Tahun 2016 sampai sekarang 

Pengalaman Organisasi 

2010-2011                                              : Anggota Paskibra, Paduan Suara dan 

Marcing Band SMPN 7 Jakarta 

2017-2018                                              : Anggota Theater Teta di SMAN 22 Jakarta 


