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( STUDI KASUS PADA OBJEK WISATA KEPULAUAN SERIBU) 

 

ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh produk wisata, 

persepsi harga dan promosi terhadap keputusan berkunjung wisatawan. Penelitian 

ini dilakukan di objek wisata Kepulauan Seribu. 

Strategi penelitian yang dilakukan dalam penelitian ini adalah strategi 

penelitian casual. yaitu penelitian yang bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

antara minimal dua variabel atau lebih dan mencari sebab dan akibat. Adapun 

metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian 

kuesioner dimana data diperoleh melalui kuesioner dan data yang dikumpulkan dari 

pertanyaan dengan jumlah sampel sebanyak 97 orang. Metode pengambilan sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling. Dengan 

menggunakan bantuan program SPSS 26.0.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa produk wisata memiliki pengaruh 

signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan, persepsi harga memiliki 

pengaruh signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan, dan promosi 

memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan  

Kata Kunci : Produk Wisata, Persepsi Harga, Promosi, Keputusan Berkunjung 

Wisatawan 
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DECISIONS 

(A CASE STUDY ON A THOUSAND ISLANDS TOURISM OBJECT) 

 

ABSTRAK 

The purpose of this study was to determine the influence of tourism 

products, price perceptions and promotions on tourist visiting decisions. This 

research was conducted at the Kepulauan Seribu tourist attraction. 

The research strategy used in this research is casual research strategy. 

namely research that aims to determine the effect of at least two or more 

variables and look for cause and effect. The research method used in this study is 

a questionnaire research method where data is obtained through a questionnaire 

and data collected from questions with a total sample of 97 people. The sampling 

method used in this study was purposive sampling. 

The results of this study indicate that tourism products have a significant 

influence on tourist visiting decisions, price perceptions have a significant 

influence on tourist visiting decisions, and promotions have a significant effect 

on tourist visiting decisions. 

Keywords : Tourism Product, Price Perception, Promotion, Tourism 

Decisions to Visit 
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