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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh beauty
vlogger terhadap minat beli konsumen dan dampaknya terhadap keputusan
pembelian produk brand wardah. Strategi yang digunakan dalam penelitian ini
adalah strategi kuantitatif yang diukur dengan perhitungan koefisien korelasi
(parsial dan simultan) serta analisis data yang digunakan adalah analisis jalur
(Path Analysis).

Variabel penelitian ini meliputi YouTube Beauty Vlogger, Minat Beli
Konsumen dan Keputusan Pembelian Produk. Kriteria populasi dalam penelitian
ini adalah Pengguna Kosmetik Wardah dengan usia minimal 17 tahun yang
pernah menonton YouTube Beauty Vlogger Suhay Salim yang menggunakan
produk Wardah serta pernah membeli produk Wardah. Metoda yang digunakan
adalah metoda pengumpulan data menggunakan kuesioner yang diukur skala
likert. Metoda pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampling
dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden menggunakan kuesioner secara
tidak langsung (online). Analisis data yang digunakan adalah analisis statistik
deskriptif dan analisis jalur (path analysis). Data pada penelitian ini diolah
menggunakan Smart PLS.

Hasil analisis jalur (path analysis) menunjukkan bahwa YouTube Beauty
Vlogger berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian Produk Brand
Wardah. YouTube Beauty Vlogger berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli
Konsumen. Minat Beli Konsumen berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian Produk. Minat Beli Konsumen mampu memediasi Beauty Vlogger
terhadap Keputusan Pembelian Produk brand Wardah.

Kata Kunci : Beauty Vlogger, Minat Beli dan Keputusan Pembelian.
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THE EFFECT OF YOUTUBE BEAUTY VLOGGER ON CUSTOMER
PURCHASE INTEREST AND ITS IMPACT ON PRODUCT PURCHASE
DECISIONS

(Study on Wardah Youtube viewers, Suhay Salim channel)

ABSTRACT

This study aims to determine the great influence of the beauty of the vlogger
on consumer buying interest and its impact on purchasing decisions for Wardah|
products. The strategy used in this research is a quantitative strategy as measured
by free calculations (partial and simultaneous) and the data analysis used is path|
analysis.

The research variables include YouTube Beauty Vlogger, Consumer Purchase
Interest and Product Purchase Decisions. The population criteria in this study were
Wardah Cosmetics User with a minimum age of 17 years who had watched|
YouTube Beauty Vlogger Suhay Salim who used Wardah products and had
purchased Wardah products. The method used is a method of data collection using
a questionnaire measured by a Likert scale. The sampling method used was
purposive sampling technique with a sample size of 100 respondents using a
questionnaire indirectly (online). The data analysis used was descriptive statisticall
analysis and path analysis. The data in this study were processed using Smart PLS.

The results of the path analysis show that YouTube Beauty Vlogger has a
significant effect on Wardah Brand Product Purchase Decisions. YouTube Beauty
'Vlogger has a significant effect on Consumer Purchase Interest. Consumer Purchase
Interest has a significant effect on Product Purchasing Decisions. Consumer|
Purchase Interest is able to mediate Beauty Vlogger on Wardah brand Product
Purchase Decisions.

Keywords: Beauty Vlogger, Purchase Interest and Purchase Decision.
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