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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor-faktor mempengaruhi 

perilaku konsumtif pengguna instgram. Dimana perilaku konsumtif sebagai 

variabel dependen, sedangkan kemudahan, Kualitas Informasi, dan Gaya Hidup 

sebagai variabel independen. Populasi dalam penelitian ini  masyarakat yang 

tinggal di lingkup Apartemen Green Pramuka Jakarta  sebanyak 7650. Penelitian 

ini mengggunakan metode survey analisis kuantitatif. Pengumpulan data dengan 

menggunakan kuesioner sebanyak 100 responden. Teknik pengambilan sampel 

yang digunakan adalah purpose sampling. Metode analisis data adalah uji 

validitas, uji realibilitas, analisis regresi berganda, koefisien determinasi (KD), 

uji t, uji f dengan menggunakan SPSS versi 26.00. 

 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis uji t secara parsial, menunjukan 

bahwa pengaruh kemudahan secara parsial terdapat pengaruh yang signifikan 

antara kemudahan dengan perilaku konsumtif. Pengaruh kualitas informasi 

bahwa secara parsial terdapat pengaruh yang signifikan antara kualitas informasi 

terhadap perilaku konsumtif. Pengaruh gaya hidup bahwa secara parsial terdapat 

penggaruh yang signifikan gaya hidup terhadap perilaku konsumtif.  

 

Pengujian hipotesis uji f secara simultan terdapat pengaruh kemudahan, 

kualitas informasi, dan gaya hidup berpengaruh signifikan terhadap perilaku 

konsumtif pengguna instgram sebagai media onlineshop. Pada penelitian ini 

variabel kualitas informasi memiliki pegaruh paling dominan terhadap variabel 

perilaku konsumtif. 

 

Kata Kunci : Kemudahan, Kualitas Informasi, Gaya Hidup, Perilaku  

Konsumtif 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the factors affecting the consumptive behavior 

of users of the program. Where consumptive behavior as the dependent variable, 

while convenience, Information Quality, and Lifestyle as independent variables. 

The population in this study were 7650 people living in the scope of the Green 

Pramuka Apartment, Jakarta. This study used a quantitative analysis survey 

method. Data collection using a questionnaire as many as 100 respondents. The 

sampling technique used was purpose sampling. The data analysis method is 

validity test, reliability test, multiple regression analysis, coefficient of 

determination (KD), t test, f test using SPSS version 26.00. 

Based on the results of testing the partial t-test hypothesis, it shows that the 

effect of partial convenience has a significant effect between convenience and 

consumptive behavior. The effect of information quality is that partially there is 

a significant influence between the quality of information on consumptive 

behavior. The influence of lifestyle that partially there is a significant influence 

of lifestyle on consumptive behavior.  

Simultaneous testing of the f-test hypothesis shows that convenience, 

information quality, and lifestyle have a significant effect on the consumptive 

behavior of users of the instgram as an online shop media. In this study, the 

variable of information quality has the most dominant influence on the variable 

of consumptive behavior. 

Keywords :  Convenience, Quality of Information, Lifestyle, Consumptive 

Behavior 
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