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ABSTRAK 

 

Nama   : Maynar Eza Sahara 

NPM   : 11150000167 

Program Studi  :  S-1 Akuntansi 

 

PENGARUH GOOD CORPORATE GOVERNANCE DAN CORPORATE 

SOCIAL RESPONSIBILITY TERHADAP NILAI PERUSAHAAN  

( Studi Empiris Pada Perusahaan Sektor Kimia Yang Terdaftar Di Bursa 

Efek Indonesia Periode 2014-2018 ) 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Good Corporate 

Governance dan Corporate Social Responsibility terhadap Nilai Perusahaan. 

Strategi penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah strategi asosiatif. 

Populasi dari penelitian ini adalah perusahaan manufkatur sektor kimia yang 

terdaftar di BEI periode 2014-2018. Sampel berdasarkan metode purpose 

sampling, dengan jumlah perusahaan sebanyak 9 perusahaan kimia dalam kurun 

waktu 5 tahun sehingga total penelitian ini sebanyak 45 data sampel. Data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah data sekunder. Teknik analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini berupa analisis regresi data panel. 

Hasil penelitian membuktikan bahwa : 1). GCG berpengaruh positif 

terhadap nilai perusahaan periode 2014-2018. 2). CSR berpengaruh positif 

terhadap nilai perusahaan periode 2014-2018. 3). Model regresi layak untuk 

menjelaskan nilai perusahaan dengan GCG dan CSR sebagai variabel independen. 

Hal ini berarti semakin baik atau tinggi nilai GCG dan CSR maka nilai 

perusahaan akan semakin baik atau tinggi pula.   

 

Kata Kunci: Good Corporate Governance (GCG), Corporate Social 

Responsibilty (CSR), dan Nilai Perusahaan. 

 

 

 

 

 

 

 



  

ABSTRACT 

 

Nama   : Maynar Eza Sahara 

NPM   : 11150000167 

Program Studi  :  S-1 Akuntansi 

 

PENGARUH GOOD CORPORATE GOVERNANCE DAN CORPORATE 

SOCIAL RESPONSIBILITY TERHADAP NILAI PERUSAHAAN  

( Studi Empiris Pada Perusahaan Sektor Kimia Yang Terdaftar Di Bursa 

Efek Indonesia Pada Periode 2014-2018 )  

 

Good Corporate Governace and Corporate Social Responsibility towards 

Corporate Value. The research strategy used in this study is the associative 

strategy. The population of this study is the chemical sector manufacturing 

companies listed on the Indonesia Stock Exchange in the 2014-2018 period. The 

sample is based on the purpose sampling method, with a total of 9 chemical 

companies in a period of 5 years so that the total research is 45 sample data. The 

data used in this research is secondary data. Data analysis technique used in this 

study is panel data regression analysis. 

 

 Research shows that: 1) GCG partially has a possitive effect on company 

value for the 2014-2018 period. 2). CSR partially has a possitive effect on 

company value for the 2014-2018 period. 3). Regression model is feasible to 

explain the valueof companies with GCG and CSR as independent variables. This 

means that the better or higher the value of GCG and CSR the value of the 

company will get better or higher too. 

 

Key Words: Good Corporate Governance (GCG), Corporate Social 

Responsibilty (CSR),  and Value Company 
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