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PENGARUH DESAIN PRODUK, DAYA TARIK IKLAN DAN CITRA 

MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA MOTOR 

HONDA PCX  

(Studi Pada Honda PCX Club Jakarta) 

ABSTRAK 
 

      Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh desain produk, daya tarik 

iklan dan citra merek terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda PCX pada 

Honda PCX Club Jakarta.  

      Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif 

dengan menggunakan strategi penelitian yang bersifat asosiatif. Populasi dalam 

penelitian ini adalah anggota komunitas motor pada Honda PCX Club Jakarta. 

Metode pengumpulan data melalui kuesioner yang diukur menggunakan skala 

likert. Pengambilan sampel menggunakan rumus Yamane dalam Sugiyono. Teknik 

pengambilan sampel menggunakan metode probability sampling. Analisis statistik 

data menggunakan koefisien determinasi (parsial dan berganda) dan uji hipotesis 

(parsial dan simultan) dengan menggunakan program SPSS ver 26.00.  

      Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel desain produk, dan citra merek 

berpengaruh secara positif dan signifkan terhadap keputusan pembelian sepeda 

motor Honda PCX pada salah satu komunitas motor Honda PCX Club Jakarta, 

sedangkan variabel daya tarik iklan tidak berpengaruh secara signifikan terhadap 

keputusan pembelian sepeda motor Honda PCX di komunitas motor Honda PCX 

Club Jakarta.  

Kata Kunci : Desain Produk, Daya Tarik Iklan, Citra Merek, Keputusan 

Pembelian 
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INFLUENCE OF PRODUCT DESIGN, ADVERTISEMENT OF 

ADVERTISING AND BRAND IMAGE ON THE PURCHASE 

DECISION OF HONDA PCX MOTORCYCLE   

(Study on Honda PCX Club Jakarta) 

ABSTRACT 

      This research aims to find out the influence of product design, advertising 

appeal and brand image on the decision to purchase Honda PCX motorcycles at 

Honda PCX Club Jakarta.  

      The research method used in this research is quantitative by using research 

strategies that are associative. The population in this study was a member of the 

motorcycle community at Honda PCX Club Jakarta. The method of collecting data 

through questionnaires is measured using the likert scale. Sampling uses Yamane 

formula in Sugiyono. Sampling techniques using probability sampling methods. 

Statistical analysis of data uses coefficients of determination (partial and multiple) 

and hypothesis tests (partial and simultaneous) using the SPSS ver 26.00 program. 

      The results showed that product design variables, and brand image positively 

and significantly affected the decision to purchase Honda PCX motorcycles in one 

of the Honda PCX Club Jakarta motorcycle community, while the ad attractiveness 

variable had no significant effect on the decision to purchase Honda PCX 

motorcycles in the Honda PCX Club Jakarta motorcycle community.   

Keywords: Product Design, Advertising Attractiveness, Brand Image, Purchase 

Decision 
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