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Lampiran 1 Daftar Kuesioner 

 

Jakarta, 28 Juni 2021 

 

Kepada Yth.  

Konsumen Fashion Muslim Rabbani, 

 

Dengan Hormat, 

Bersama ini saya: 

Nama   : Puspitasari 

Npk   : 21170000052 

Program Studi  : S1 Manajemen Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia, Jakarta 

 

Sehubungan dengan penelitian yang sedang saya lakukan untuk 

menyelesaikan skripsi yang menjadi salah satu syarat kelulusan untuk memperoleh 

gelar Sarjana Ekonomi dengan judul Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk 

dan Kepercayaan terhadap Keputusan Pembelian Fashion Muslim. Saya 

meminta bantuan dari para responden untuk mengisi dan melengkapi kuesioner ini. 

Penelitian ini bertujuan untuk kepentingan akademis sehingga semua data 

yang terkumpul hasilnya akan diterima sebagaimana kenyataannya. Untuk itu, 

dalam memberikan jawaban diharapkan sesuai dengan kondisi atau keadaan yang 

sebenarnya. Mohon agar mengisi kuisoner ini secara lengkap.  

Saya memberikan keyakinan bahwa identitas Bapak/Ibu/Saudara sangat kami 

rahasiakan dari siapapun.  

Atas bantuan Bapak/Ibu/Saudara saya mengucapkan terimakasih yang 

sebesar-besarnya. 

              Hormat saya, 

 

 

 

 

            Puspitasari 

 

 



52 
 

 

KUESIONER PENELITIAN 

 

I. Identitas Responden  

 

No Nama ……………… *boleh diisi dengan inisial* 

1 Jenis Kelamin (   ) Laki-laki 

(   ) Perempuan 

2 Usia (   ) < 20 Tahun  

(   ) 21 – 25 Tahun  

(   ) 26 – 30 Tahun  

(   ) > 30 Tahun 

3 Pendidikan (   ) SMA/Sederajat 

(   ) D3 

(   ) S1 

(   ) S2 

(   ) Yang lain: ………………………………… 

4 Pekerjaan (   ) Pelajar 

(   ) Mahasiswa 

(   ) Pegawai Swasta 

(   ) Pegawai Negeri 

(   ) Yang lain: ………………………………… 

 

II. Apakah Anda Konsumen Tetap Fashion Muslim Rabbani? 

          (   ) Ya               (   ) Tidak  

 

Petunjuk Pengisian  

 

Bapak/Ibu/Saudara diminta memberikan ceklis (√) pada kolom YA/TIDAK 

sesuai dengan yang Bapak/Ibu/Saudara rasakan.  

Pilih salah satu jawaban yang menurut anda paling sesuai pada kolom jawaban 

dengan pilihan sebagai berikut: 

 

o Sangat Tidak Setuju (STS) 

o Tidak Setuju (TS) 

o Netral (N) 

o Setuju (S) 

o Sangat Setuju (SS) 

 

Demikian, atas partisipasinya diucapkan banyak terima kasih 
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CITRA MEREK (X1) 

No Pernyataan 
Nilai 

STS TS N S SS 

Indikator : Kekuatan Asosiasi Merek 

1 
Busana muslim rabbani selalu update produk 

sesuai kebutuhan konsumen 
     

Indikator : Keuntungan Asosiasi Merek 

2 
Busana muslim rabbani memiliki citra merek 

yang sesuai dengan kualitas produk 
     

Indikator: Keunikan Asosiasi Merek 

3 
Busana muslim rabbani memiliki banyak model 

dan pilihan warna 
     

KUALITAS PRODUK (X2) 

Indikator : Kinerja (Perfomance) 

1 
Bahan busana muslim rabbani yang digunakan 

membuat nyaman saat aktivitas sehari-hari 
     

Indikator : Tampilan (Features) 

2 
Bentuk dan model busana muslim rabbani 

memiliki model yang beragam dan menarik 
     

Indikator : Kesesuaian (Conformance) 

3 
Kesesuian kualitas produk busana muslim 

rabbani sesuai dengan harapan konsumen 
     

Indikator : Daya Tahan (Durbility) 

4 
Warna busana muslim rabbani yang digunakan 

tidak mudah luntur 
     

Indikator : Keindahan (Aesthetic) 

5 
Model-model busana muslim rabbani sesuai 

dengan selera saya 
     

Indikator : Kualitas yang dipersepsikan (Perceived Quality) 

6 
Busana muslim rabbani mempunyai kualitas 

kain yang bagus 
     

KEPERCAYAAN (X2) 

Indikator : Kesungguhan (Benevolence) 

1 

Saya percaya bahwa karyawan busana muslim 

rabbani dapat melayani konsumen sesuai 

dengan yang saya harapkan 

 

     

Indikator : Kemampuan (Ability) 

2 
Saya bersedia membayar sesuai dengan harga 

yang dicatumkan 
     

Indikator : Integritas (Integrity) 

3 

Saya percaya produk yang dijual di busana 

muslim rabbani apabila cacat dapat 

dikembalikan 
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Indikator : Kemauan Untuk Bergantung (Willingness to Depend) 

4 
Saya rela menerima resiko yang terjadi pada 

poduk yang sudah dibeli 
     

 

KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

No Pernyataan 
Nilai 

SS TS 

Indikator : Keputusan Pembelian   

1 

Semua produk busana muslim rabbani apakah 

sesuai dan membuat anda harus membeli salah 

satu produknya? 
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Lampiran 2 Identitas Responden 

No 
Jenis 

Kelamin 
Usia Pendidikan Pekerjaan 

Apakah anda 

konsumen tetap 

Fashion 

MuslimRabbani 

1 Laki-laki 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

2 Perempuan 21 tahun - 25 tahun D3 Pegawai Swasta TIDAK 

3 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

4 Perempuan 21 tahun - 25 tahun S1 Mahasiswa YA 

5 Perempuan 21 tahun - 25 tahun D3 Pegawai Swasta TIDAK 

6 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

7 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa TIDAK 

8 Laki-laki 26 tahun - 30 taun S1 Pegawai Swasta TIDAK 

9 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa TIDAK 

10 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

11 Perempuan < 20 Tahun SMA / Sederajat Pelajar YA 

12 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

13 Perempuan 21 tahun - 25 tahun D3 Mahasiswa YA 

14 Laki-laki 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

15 Perempuan 21 tahun - 25 tahun S1 Mahasiswa TIDAK 

16 Perempuan > 30 tahun S2 Dosen YA 

17 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

18 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa TIDAK 

19 Perempuan 21 tahun - 25 tahun S1 Mahasiswa YA 

20 Perempuan 26 tahun - 30 taun S1 Pegawai Swasta TIDAK 

21 Perempuan < 20 Tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

22 Laki-laki 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

23 Perempuan < 20 Tahun SMA / Sederajat Mahasiswa TIDAK 

24 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa TIDAK 

 

          (Lanjutan Lampiran 2) 

25 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa TIDAK 

26 Perempuan 21 tahun - 25 tahun S1 Mahasiswa YA 

27 Perempuan 21 tahun - 25 tahun S1 Mahasiswa TIDAK 

28 Perempuan 21 tahun - 25 tahun S1 Mahasiswa YA 

29 Laki-laki 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa TIDAK 

30 Perempuan < 20 Tahun S1 Mahasiswa TIDAK 

31 Perempuan 21 tahun - 25 tahun S1 Mahasiswa TIDAK 

32 Perempuan 21 tahun - 25 tahun S1 Mahasiswa YA 

33 Laki-laki 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

34 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

35 Perempuan < 20 Tahun SMA / Sederajat Mahasiswa TIDAK 
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36 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa TIDAK 

37 Perempuan 21 tahun - 25 tahun S1 Mahasiswa YA 

38 Perempuan 21 tahun - 25 tahun D3 Pegawai Swasta TIDAK 

39 Perempuan < 20 Tahun S1 Mahasiswa YA 

40 Laki-laki 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa TIDAK 

41 Perempuan < 20 Tahun SMA / Sederajat Pegawai Swasta YA 

42 Perempuan < 20 Tahun SMA / Sederajat Mahasiswa TIDAK 

43 Perempuan < 20 Tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

44 Perempuan 21 tahun - 25 tahun S1 Mahasiswa TIDAK 

45 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa TIDAK 

46 Perempuan 21 tahun - 25 tahun S1 Mahasiswa TIDAK 

47 Perempuan 21 tahun - 25 tahun D3 Mahasiswa YA 

48 Perempuan < 20 Tahun SMA / Sederajat Pegawai Swasta TIDAK 

49 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa TIDAK 

50 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Pelajar YA 

51 Laki-laki < 20 Tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

52 Perempuan 21 tahun - 25 tahun S1 
Tenaga 

Kependidikan 
TIDAK 

53 Laki-laki 26 tahun - 30 taun D3 Pegawai Swasta TIDAK 

54 Perempuan 21 tahun - 25 tahun S1 Pegawai Swasta TIDAK 

55 Perempuan 26 tahun - 30 taun SMA / Sederajat Pegawai Swasta TIDAK 

56 Perempuan < 20 Tahun S1 Mahasiswa YA 

57 Laki-laki 21 tahun - 25 tahun S2 Pegawai Swasta TIDAK 

58 Perempuan < 20 Tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

59 Laki-laki 21 tahun - 25 tahun S1 Mahasiswa TIDAK 

60 Perempuan 21 tahun - 25 tahun S1 Pegawai Swasta YA 

61 Perempuan > 30 tahun S1 Guru TIDAK 

62 Laki-laki 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa TIDAK 

63 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

64 Laki-laki 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

 

          (Lanjutan Lampiran 2) 

65 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Wiraswasta TIDAK 

66 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Mahasiswa YA 

67 Perempuan 21 tahun - 25 tahun SMA / Sederajat Pegawai Swasta YA 

68 Perempuan < 20 Tahun SMA / Sederajat Pegawai Swasta TIDAK 

69 Perempuan < 20 Tahun S1 Mahasiswa TIDAK 

70 Laki-laki 21 tahun - 25 tahun S1 Mahasiswa TIDAK 
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Lampiran 3 Jawaban Responden Terhadap Kuesioner Persepsi (X) 

No 
Butir Pertanyaan 

CM1 CM2 CM3 ∑ KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 ∑ KY1 KY2 KY3 KY4 ∑ 

1 4 4 5 13 5 2 5 5 5 5 27 5 2 2 5 14 

2 3 4 5 12 4 3 2 4 4 5 22 2 4 2 4 12 

3 4 2 4 10 5 4 5 5 4 4 27 2 5 5 4 16 

4 2 5 4 11 5 4 5 5 5 2 26 4 5 2 5 16 

5 4 5 5 14 2 2 4 5 2 2 17 5 4 4 2 15 

6 3 4 5 12 4 3 4 4 5 2 22 5 5 5 5 20 

7 4 4 4 12 2 4 5 3 4 4 22 5 2 4 2 13 

8 5 2 2 9 5 4 4 2 5 5 25 5 2 5 2 14 

9 3 5 4 12 3 2 4 5 3 4 21 4 5 5 4 18 

10 4 4 5 13 2 4 4 4 2 4 20 2 5 3 2 12 

11 4 2 5 11 2 4 4 2 5 5 22 4 5 4 4 17 

12 2 2 4 8 4 4 2 4 5 2 21 5 5 5 5 20 

13 4 4 2 10 1 4 4 4 2 5 20 4 4 5 5 18 

14 5 2 3 10 5 5 5 5 2 5 27 5 2 5 5 17 

15 2 5 2 9 4 2 4 4 4 5 23 4 5 5 2 16 

16 4 2 5 11 2 5 4 4 4 4 23 5 4 2 4 15 

17 2 2 5 9 4 2 4 4 4 4 22 4 5 4 5 18 

18 5 4 4 13 2 4 2 4 4 3 19 3 4 5 5 17 

19 1 4 4 9 2 3 4 4 4 4 21 4 2 4 4 14 

20 4 2 3 9 4 4 2 3 3 4 20 4 4 4 4 16 

21 2 5 5 12 5 4 4 4 4 3 24 5 5 5 5 20 

22 5 5 5 15 5 5 5 5 5 4 29 5 5 5 5 20 

23 4 4 4 12 5 3 4 5 3 4 24 4 4 4 4 16 

24 5 4 5 14 2 5 2 2 5 5 21 5 4 5 5 19 

25 1 4 5 10 4 5 4 2 2 5 22 4 4 5 5 18 

26 4 5 5 14 4 2 2 4 2 2 16 5 5 5 5 20 

27 1 5 5 11 2 5 5 2 5 5 24 5 5 5 5 20 

28 4 4 4 12 4 4 4 2 4 4 22 4 2 4 4 14 

29 4 1 5 10 3 5 4 3 3 4 22 5 2 3 3 13 

 

          (Lanjutan Lampiran 3) 

30 5 5 4 14 5 5 5 2 5 5 27 5 5 2 5 17 

31 5 5 5 15 2 5 5 2 2 1 17 5 5 5 5 20 

32 4 4 4 12 5 2 2 4 4 5 22 2 4 5 4 15 

33 2 1 5 8 4 2 4 4 5 5 24 2 5 5 5 17 

34 4 5 4 13 4 2 4 4 5 4 23 2 4 2 4 12 

35 4 2 4 10 5 5 2 4 3 4 23 3 2 3 3 11 
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36 5 4 3 12 5 3 4 5 3 5 25 4 5 2 5 16 

37 1 4 4 9 4 4 2 3 4 4 21 4 4 4 5 17 

38 4 4 1 9 3 4 2 3 4 3 19 5 4 5 5 19 

39 5 1 5 11 1 3 2 5 5 5 21 5 2 5 5 17 

40 5 4 4 13 5 4 4 5 4 5 27 4 4 5 4 17 

41 4 5 5 14 4 5 4 5 4 4 26 4 4 4 5 17 

42 5 2 5 12 2 4 4 3 4 4 21 4 4 5 4 17 

43 4 4 5 13 2 4 3 4 3 2 18 4 4 4 5 17 

44 4 5 5 14 5 3 4 4 3 4 23 3 3 4 3 13 

45 3 4 5 12 4 3 4 5 2 2 20 5 5 5 5 20 

46 4 2 4 10 4 4 5 3 3 4 23 4 4 5 4 17 

47 5 5 1 11 5 3 5 3 5 5 26 5 4 5 5 19 

48 4 4 5 13 4 2 4 2 4 4 20 4 4 4 4 16 

49 2 4 4 10 4 3 4 2 3 4 20 4 4 4 4 16 

50 2 5 4 11 3 3 5 5 5 5 26 5 5 2 5 17 

51 2 5 5 12 5 5 2 4 2 5 23 5 5 5 5 20 

52 5 4 5 14 3 2 3 3 3 3 17 3 4 5 5 17 

53 4 5 5 14 4 4 5 5 4 1 23 4 5 4 4 17 

54 4 4 4 12 3 4 3 4 3 1 18 4 5 5 4 18 

55 5 2 5 12 5 2 5 4 5 5 26 5 4 5 5 19 

56 2 5 5 12 3 5 4 5 5 5 27 4 5 4 4 17 

57 2 5 5 12 2 3 4 3 4 4 20 4 4 4 3 15 

58 4 4 4 12 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 16 

59 2 5 4 11 4 4 2 4 4 5 23 4 5 4 5 18 

60 5 4 5 14 5 4 4 3 2 4 22 4 4 5 2 15 

61 4 5 2 11 4 4 4 2 4 5 23 5 5 5 4 19 

62 4 4 5 13 3 3 4 3 2 3 18 2 5 5 5 17 

63 5 5 5 15 5 5 4 3 5 5 27 5 4 4 2 15 

64 4 5 4 13 5 2 3 5 4 5 24 4 5 4 4 17 

65 5 4 5 14 4 2 2 5 5 4 22 5 2 4 5 16 

66 4 4 5 13 4 4 4 4 3 5 24 4 4 4 4 16 

67 4 5 5 14 4 4 4 5 5 5 27 5 4 2 4 15 

 

          (Lanjutan Lampiran 3) 

68 4 5 4 13 4 4 4 5 3 5 25 2 4 4 5 15 

69 5 5 2 12 5 2 5 2 4 5 23 5 5 5 5 20 

70 5 2 5 12 2 2 3 4 3 4 18 5 5 5 5 20 
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Lampiran 4 Jawaban Responden Terhadap Kuesioner Keputusan Pembelian (Y) 

No 
Butir Pertanyaan 

KPM ∑ 

1 1 1 

2 0 0 

3 1 1 

4 1 1 

5 1 1 

6 1 1 

7 0 0 

8 1 1 

9 1 1 

10 1 1 

11 0 0 

12 1 1 

13 1 1 

14 1 1 

15 1 1 

16 1 1 

17 1 1 

18 1 1 

19 1 1 

20 0 0 

21 1 1 

22 1 1 

23 1 1 

24 0 0 

25 1 1 

26 1 1 

27 1 1 

28 1 1 

29 0 0 

30 1 1 

31 1 1 

 

(Lanjutan Lampiran 4) 

32 1 1 

33 1 1 

34 1 1 

35 0 0 



60 
 

 

36 1 1 

37 0 0 

38 1 1 

39 0 0 

40 0 0 

41 1 1 

42 1 1 

43 0 0 

44 1 1 

45 1 1 

46 1 1 

47 1 1 

48 0 0 

49 0 0 

50 0 0 

51 1 1 

52 0 0 

53 1 1 

54 0 0 

55 1 1 

56 1 1 

57 0 0 

58 1 1 

59 1 1 

60 1 1 

61 1 1 

62 0 0 

63 0 0 

64 1 1 

65 1 1 

66 1 1 

67 0 0 

68 1 1 

69 1 1 

70 0 0 
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Lampiran 5 SPSS 21 Output 

1. Indeks Persepsi Responden Variabel Citra Merek 

Indikator Kode 

Frekuensi dan Persentase 

Jumlah Indeks Kategori STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

Kekuatan 

Asosiasi Merek 
CM1 

4 12 4 31 19 70 
51,8 Sedang 

4 24 12 124 95 259 

Keuntungan 

Asosiasi Merek 
CM2 

3 13 0 28 26 70 
54,2 Sedang 

3 26 0 112 130 271 

Keunikan 

Asosiasi Merek 
CM2 

2 5 3 23 37 70 
59,6 Sedang 

2 10 9 92 185 298 

Rata-Rata 55,2 Sedang 

 

2. Indeks Persepsi Responden Variabel Kualitas Produk 

Indikator Kode 

Frekuensi dan Persentase 

Jumlah Indeks Kategori STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

Kinerja 

(Perfomance) 
KP1 

2 14 8 25 21 70 
51,8 Sedang 

2 28 24 100 105 259 

Tampilan 

(Features) 
KP2 

0 16 13 27 14 70 
47,2 Sedang 

0 32 26 108 70 236 

Kesesuaian 

(Conformance) 
KP3 

0 14 5 36 15 70 
52,4 Sedang 

0 28 15 144 75 262 

Daya Tahan 

(Durbility) 
KP4 

0 12 13 25 20 70 
52,0 Sedang 

0 24 36 100 100 260 

Keindahan 

(Aesthetic) 
KP5 

0 11 15 24 20 70 
52,6 Sedang 

0 22 45 96 100 263 

Kualitas yang 

dipersepsikan 

(Perceived 

Quality) 

KP6 

3 7 5 26 29 70 

56,2 Sedang 
3 14 15 104 145 281 

Rata-Rata 52,0 Sedang 
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3. Indeks Persepsi Responden Variabel Kepercayaan 

Indikator Kode 

Frekuensi dan Persentase 

Jumlah Indeks Kategori STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

Kesungguhan 

(Benevolence) 
K1 

0 8 4 29 29 70 
57,8 Sedang 

0 16 12 116 145 289 

Kemampuan 

(Ability) 
K2 

0 10 1 30 29 70 
57,6 Sedang 

0 20 3 120 145 288 

Integritas 

(Integrity) 
K3 

0 9 3 24 34 70 
58,6 Sedang 

0 18 9 96 170 293 

Kemauan Untuk 

Bergantung 

(Willingness to 

Depend) 

K4 

0 7 4 24 35 70 

59,4 Sedang 
0 14 12 96 175 297 

Rata-Rata 58,3 Sedang 

 

4. Deskripsi Persepsi Responden Variabel Keputusan Pembelian 

   Frequency Percent 
Valid 

Percent 

Cumultive 

Percent 

Valid Tidak Beli 21 30 30 30 

Beli 49 70 70 100 

Total 70 100 100  

 

5. Hasil Uji Model Fit 

Iteration Historya,b,c 

Iteration -2 Log 

likelihood 

Coefficients 

Constant 

Step 0 

1 85,554 ,800 

2 85,521 ,847 

3 85,521 ,847 

a. Constant is included in the model. 

b. Initial -2 Log Likelihood: 85,521 

c. Estimation terminated at iteration number 3 because 

parameter estimates changed by less than ,001. 
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6. Hasil Uji Keseluruhan Model Fit 

Iteration Historya,b,c,d 

Iteration -2 Log 

likelihood 

Coefficients 

Constant CM KP K 

Step 1 

1 77,512 -5,938 -,028 ,170 ,194 

2 76,796 -8,098 -,016 ,226 ,249 

3 76,786 -8,395 -,013 ,234 ,255 

4 76,786 -8,400 -,013 ,234 ,256 

5 76,786 -8,400 -,013 ,234 ,256 

a. Method: Enter 

b. Constant is included in the model. 

c. Initial -2 Log Likelihood: 85,521 

d. Estimation terminated at iteration number 5 because parameter estimates changed 

by less than ,001. 

 

7. Hosmer and Lemeshow 

Hosmer and Lemeshow Test 

Step Chi-square df Sig. 

1 6,091 8 ,637 

 

8. Hasil Nagelkerke’s R Square 

Model Summary 

Step -2 Log 

likelihood 

Cox & Snell R 

Square 

Nagelkerke R 

Square 

1 76,786a ,117 ,166 

a. Estimation terminated at iteration number 5 because 

parameter estimates changed by less than ,001. 
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9. Hasil Matriks Klasifikasi 

                    Classification Tablea 

 

Observed 

Predicted 

 KEPUTUSAN PEMBELIAN Percentage 

Correct  Tidak Beli Beli 

S

t

e

p 

1 

KEPUTUSAN PEMBELIAN 
Tidak Beli 8 13 38,1 

Beli 4 45 91,8 

Overall Percentage 

   

75,7 

a. The cut value is ,500 

 

10. Hasil Pengujian Hipotesis 

                                                      Variables in the Equation 

 B S.E. Wald df Sig. 

Step 1a 

CM -,013 ,159 ,007 1 ,936 

KP ,234 ,105 4,990 1 ,026 

K ,256 ,126 4,108 1 ,043 

Constant -8,400 4,074 4,252 1 ,039 

a. Variable(s) entered on step 1: X1, X2, X3. 

 

11. Hasil Uji Wald (t) 

                                             Variables in the Equation 

 B S.E. Wald df Sig. 

Step 1a 

X1 -,013 ,159 ,007 1 ,936 

X2 ,234 ,105 4,990 1 ,026 

X3 ,256 ,126 4,108 1 ,043 

Constant -8,400 4,074 4,252 1 ,039 

a. Variable(s) entered on step 1: X1, X2, X3. 

 

 

 

 

 

12. Hasil Uji Omnibus Tests of Model Coefficients (f) 



65 
 

 

Omnibus Tests of Model Coefficients 

 Chi-square df Sig. 

Step 1 

Step 8,735 3 ,033 

Block 8,735 3 ,033 

Model 8,735 3 ,033 
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Lampiran 6 Surat Konfirmasi Persetujuan Riset dari Rabbani  
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Lampiran 7  Daftar Riwayat Hidup Peneliti 
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