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ABSTRAK 

 

Nama  : Aulia Astri Afifah  Pembimbing : Dr. Dahlifah, S.E.,  

NPM  : 11160000353    M.Si., CSRS, CSRA,  

Program Studi :  S-1 Akuntansi    CADE, CAAT 

 

PENGARUH PAJAK, TUNNELING INCENTIVE,  

MEKANISME BONUS DAN UKURAN PERUSAHAAN  

TERHADAP KEPUTUSAN TRANSFER PRICING 

 

 Transfer pricing adalah hasil dari pertumbuhan bisnis saat ini. Perusahaan 

nasional kini menjadi perusahaan multinasional yang aktivitasnya tidak hanya 

berpusat di satu negara saja, tetapi di beberapa negara. Hal ini dilakukan untuk 

menghindari pajak agar memperoleh keuntungan yang tinggi. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh pajak, tunneling incentive, mekanisme bonus 

dan ukuran perusahaan terhadap keputusan transfer pricing pada perusahaan 

consumer goods industry yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) periode 

tahun 2015-2019. 

 Penelitian ini menggunakan jenis penelitian deskriptif pendekatan 

kuantitatif, yang diukur dengan menggunakan metode berbasis regresi data panel 

dengan Random Effect Model (REM) menggunakan Eviews 10. Sampel dari 

penelitian ini adalah perusahaan consumer goods industry yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia (BEI) periode tahun 2015-2019. Sampel ditentukan berdasarkan 

metode purposive sampling, dengan jumlah sampel sebanyak 13 perusahaan 

consumer goods industry yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia sehingga total 

observasi dalam penelitian ini sebanyak 65 observasi.  

 Hasil penelitian membuktikan bahwa: Pajak, Tunneling incentive, dan 

Mekanisme Bonus berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan Transfer 

Pricing sedangkan Ukuran Perusahaan berpengaruh negatif signifikan terhadap 

keputusan Transfer Pricing. 

 

Kata Kunci : Pajak, Tunneling Incentive, Mekanisme Bonus,  

   Ukuran Perusahaan dan Transfer Pricing 
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ABSTRACT 

 

Nama  : Aulia Astri Afifah  Pembimbing : Dr. Dahlifah, S.E.,  

NPM  : 11160000353    M.Si., CSRS, CSRA, 

Program Studi :  S-1 Akuntansi    CADE, CAAT 

 

THE EFFECT OF TAX, TUNNELING INCENTIVE,  

BONUS MECHANISM AND COMPANY SIZE  

ON TRANSFER PRICING DECISIONS 

 

Transfer pricing is a result of business growth business today. National 

companies now become the multinational corporations whose activities are not 

only centered on one country alone, but in some countries. This is done for tax 

evasion in order to obtain high profits. This study aims to determine the effect of 

tax, tunneling incentive, bonus mechanism and company size on transfer pricing 

decisions in consumer goods industry companies listed on the Indonesia Stock 

Exchange (BEI) for the period 2015-2019. 

This study uses a descriptive quantitative approach, which is measured 

using a panel data regression-based method with the Random Effect Model (REM) 

using Eviews 10. The sample of this study is a consumer goods industry company 

listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) in 2015-2019. The sample was 

determined based on the purposive sampling method, with a total sample size of 13 

consumer goods industry companies listed on the Indonesia Stock Exchange, so 

that the total observations in this study were 65 observations. 

The research results prove that: Tax, Tunneling incentive and Bonus 

mechanism has a significant positive effect on Transfer Pricing decisions while 

Company size has a significant negative effect on Transfer Pricing decisions. 

  

Key Words :  Tax, Tunneling Incentive, Bonus Mechanism, Company Size                   

  and Transfer Pricing  
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