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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi, harga dan 

kualitas produk terhadap keputusan pembelian konsumen pada Toko Indomaret 

HO PIK. 

Strategi yang digunakan adalah strategi asosiatif. Metoda penelitian yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metoda survei, dengan menggunakan 

kuesioner sebagai alat pengumpulan datanya.  Responden yang menjadi sampel 

dalam penelitian ini adalah konsumen pada Toko Indomaret HO PIK berjumlah 

100 orang. Alat analisis yang digunakan SPSS dengan Teknik Regesi Multiple 

atau Berganda. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial terdapat pengaruh 

signifikan promosi terhadap keputusan pembelian konsumen pada Toko 

Indomaret HO PIK, secara parsial terdapat pengaruh signifikan harga terhadap 

keputusan pembelian konsumen pada Toko Indomaret HO PIK  dan secara parsial 

terdapat pengaruh signifikan kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

konsumen pada Toko Indomaret HO PIK serta secara simultan terdapat pengaruh 

promosi, harga dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian konsumenpada 

Toko Indomaret HO PIK. 

 

Kata kunci : Promosi, Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian. 
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INFLUENCE OF PROMOTION, PRICE, AND PRODUCT  

QUALITY ON CONSUMER PURCHASE DECISIONS  

(Case Study at Indomaret HO PIK Store) 

 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of promotion, price and product 

quality on consumer purchasing decisions at Indomaret HO PIK Stores. 

The strategy used is an associative strategy. The research method used in 

this study is a survey method, using a questionnaire as a data collection tool. 

Respondents who became the sample in this study were 100 people at the 

Indomaret HO PIK Store. The analytical tool used is SPSS with Multiple or 

Multiple Regression Techniques. 

The results showed that partially there was a significant effect of 

promotion on consumer purchasing decisions at the HO PIK Indomaret Store, 

partially there was a significant effect of price on consumer purchasing decisions 

at the HO PIK Indomaret Store and partially there was a significant effect of 

product quality on consumer purchasing decisions at the Indomaret Store. HO 

PIK and simultaneously there is the influence of promotion, price and product 

quality on consumer purchasing decisions at the Indomaret HO PIK Store 

 

Keywords: Keywords: Promotion, Price, Product Quality, Purchase Decision. 
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