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Lampiran 1. Daftar Kuesioner 

 

Jakarta, 30 Desember 2020 

 

Kepada Yth. Bapak / Ibu Nasabah 

BRI Cabang Jatinegara 

Di Tempat 

 

Dengan hormat, 

Saat ini saya sedang melakukan penelitian untuk menyusun tugas akhir 

berupa skripsi di bidang Manajemen Pemasaran yang berjudul “Pengaruh 

kepercayaan, kualitas produk (web), dan persepsi risiko terhadap minat menabung 

produk digital saving di BRI cabang Jatinegara pada masa pandemi”. Saya mohon 

kiranya Bapak/Ibu/Sdr/i untuk bersedia menjawab kuesioner ini sesuai dengan 

kondisi yang sebenarnya. Identitas dan jawaban Bapak/Ibu/Sdr/i akan kami 

rahasiakan, dan hasilnya semata-mata digunakan dalam lingkup yang terbatas 

sebagai pengembangan akademik. 

 Atas perhatian Bapak/Ibu/Sdr/i, saya ucapkan terima kasih. 

  

                                                                              Hormat Saya, 

 

 

 

(Ayu Harjuniarti) 

 

 

 

 

 

 

 


