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PENGARUH KUALITAS PRODUK,HARGA DAN PROMOSI
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Kualitas Produk,Harga
dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian. Kualitas Produk,Harga dan Promosi
sebagai variabel dependen, sedangkan indikator keputusan pembelian sebagai var-
iabel independen.

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian asosiatif, dengan pendekatan
kuantitatif, yang dianalisis dengan menggunakan regresi linier berganda dengan
software SPSS 25.00. Populasi dari penelitian ini adalah Warga Kecamatan
Tarumajaya. Sampel ditentukan berdasarkan metode non probability sampling
dengan jumlah sampel sebanyak 71 responden. Data yang di gunakan dalam
penelitian ini berupa data primer. Teknik pengumpulan data menggunakan Google
Form yang diukur dengan skala Likert.

Hasil penelitian ini membuktikan bahwa pada variabel Kualitas
Produk,Harga, dan Promosi pada produk indomie berpengaruh terhadap keputusan
pembelian produk indomie di Kecamatan Tarumajaya.

Kata Kunci: kualitas produk,harga,promosi,keputusan pembelian,produk indomie.
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INFLUENCE OF PRODUCT QUALITY, PRICE AND PROMOTION
ON THE DECISION TO PURCHASE INDOMIE IN
TARUMAJAYA DISTRICT

ABSTRACT

This study aims to determine the effect of product quality, price and
promotion on purchasing decisions. Product Quality, Price and Promotion as the
dependent variable, while the purchasing decision indicator as the independent
variable.

This study uses associative research, with a quantitative approach, which
was analyzed using multiple linear regression with SPSS 25.00 software. The
population of this research is Tarumajaya District Residents. The sample was
determined based on the non-probability sampling method with a total sample of 71
respondents. The data used in this study are primary data. Data collection
techniques using Google Form as measured by a Likert scale.

The results of this study prove that the variable Quality
Products, prices, and promotions on Indomie products have an effect on
purchasing decisions for Indomie products in Tarumajaya District.

Keywords: product quality, price, promotion, purchase decision, indomie product.
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