
 
 

HUBUNGAN ANTARA KUALITAS PRODUK, CITRA 

MEREK DAN LOKASI DENGAN KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PADA SMARTPHONE XIAOMI 

(Studi Kasus Pada Masyarakat Pondok Kopi Jak-Tim)  
 

 

 

SKRIPSI 

 

 

MIKHAEL BEKTI PRASETIO 

2112000147 
 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI STRATA 1 MANAJEMEN 

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI INDONESIA 

JAKARTA 

2019 



 
 

 

  



 
 

 

  



 
 

 

  


