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PENGARUH CITA RASA, CITRA MEREK DAN PERSEPSI HARGA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PUYO DESSERTS DI GRAND
GALAXY

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh antara cita rasa, citra
merek dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian Puyo Desserts di
Grand Galaxy Park.

Penelitian ini menggunakan data primer dengan penyebaran kuesioner.
populasi penelitian ini adalah masyarakat yang melakukan pembelian di gerai
Puyo Desserts di Grand Galaxy Park. Sampel dalam penelitian ini berjumlah
97 orang responden dengan menggunakan purposive sampling. Analisis data
penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda menggunakan
SPSS versi 25.0.

Hasil pada penelitian ini membuktikan bahwa secara parsial cita rasa
tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian, citra merek berpengaruh
terhadap keputusan pembelian dan persepsi harga berpengaruh terhadap
keputusan pembelian. Secara simultan citarasa, citramerek dan persepsi harga
berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci : Cita Rasa, Citra Merek Persepsi Harga dan Keputusan Pembelian
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THE INFLUENCE OF TASTE, BRAND IMAGE AND PRICE
PERCEPTION ON PUYO DESSERTS PURCHASE DECISION AT
GRAND GALAXY

ABSTRACT

This study aims to determine the effect of taste, brand image and price
perception on purchasing decisions for Puyo Desserts at Grand Galaxy Park.

This study uses primary data by distributing questionnaires. The
population of this research is people who make purchases at the Puyo
Desserts outlet in Grand Galaxy Park. The sample in this study amounted to
97 respondents using purposive sampling. Analysis of the research data using
multiple linear regression analysis using SPSS version 25.0.

The results of this study prove that partially taste does not affect
purchasing decisions, brand image affects purchasing decisions and price
perceptions affect purchasing decisions. Simultaneously taste, brand image
and price perception affect purchasing decisions.

Keyword : Taste, Brand Image Price Perception and Purchase Decision
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