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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dan besarnya  

pengaruh faktor budaya, sosial, dan pribadi terhadap keputusan pembelian Kopi 

Janji Jiwa dalam Komunitas Doodle Art Indonesia.  

 

Penelitian ini menggunakan strategi penelitian asosiatif kausal 

pendekatan kuantitatif, yang diukur dengan menggunakan metode koefisien 

determinasi dengan SPSS 25.00. Populasi penelitian ini adalah Anggota 

Komunitas Doodle Art Indonesia dengan jumlah sampel 97 responden. Teknik 

pengumpulan data menggunakan kuesioner yang disebar melalui aplikasi 

Whatsapp Group. Pengujian hipotesis dengan menggunakan uji t dan uji f.  

Hasil penelitian membuktikan bahwa secara parsial faktor budaya 

berpengaruh sebesar 4,16%  dan faktor pribadi berpengaruh sebesar 37,57% 

terhadap keputusan pembelian, sedangkan pada faktor sosial tidak terdapat 

pengaruh sebesar 0,000% terhadap keputusan pembelian Kopi Janji Jiwa dalam 

Komunitas Doodle Art Indonesia. Secara simultan faktor budaya, faktor sosial 

dan faktor pribadi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Kopi 

Janji Jiwa. 

Kata Kunci : Faktor Budaya, Faktor Sosial, Faktor Pribadi, Keputusan 

Pembelian 
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THE INFLUENCE OF CULTURAL, SOCIAL, AND PERSONAL 

FACTORS ON PURCHASE DECISION OF KOPI JANJI JIWA 

(A case study of Doodle Art Indonesia Community) 

ABSTRACT 

 

This study aims to determine the influence and magnitude of the influence 

of cultural, social, and personal factors on the purchasing decision of Kopi 

Janji Jiwa in the Indonesian Doodle Art Community. 

 

This study uses a causal associative research strategy with a quantitative 

approach, which is measured using the coefficient of determination method 

with SPSS 25.00. The population of this study were members of the Indonesian 

Doodle Art Community with a total sample of 97 respondents. The data 

collection technique used a questionnaire distributed through the Whatsapp 

Group application. Hypothesis testing using t test and f test. 

 

The results of the research prove that partially cultural factors have 

an effect of 4.16% and personal factors have an effect of 37.57% on 

purchasing decisions, while social factors have no influence of 0.000% on 

purchasing decisions of Kopi Janji Jiwa in the Indonesian Doodle Art 

Community. Simultaneously, cultural factors, social factors and personal 

factors have a significant effect on the purchasing decision of Kopi Janji Jiwa. 

Keyword : Culture Factor, Social Factor, Personal Factor, Purchase 

Decision 
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