
BAB I 
PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Perkembangan iglobalisasi idan imoderenisasi isudah imenyebabkan 

iterjadinya iintegrasi ipasar idunia iyang imenyebabkan iperekonomian isuatu 

inegara itidak idapat iterhindar idari ipengaruh iperubahan iekonomi idibelahan 

idunia ilainnya. iArus ibarang idan iarus imodal itelah imelewati ibatas-batas 

inegara idalarn iwaktu iyang isingkat. iPemilik imodal imemiliki ibanyak ipeluang 

idalam imenentukan isektor iindustri iapa idan idi inegara imana iuntuk 

iberinvestasi. iPemerintah iberusaha imenyediakan iberbagai ialternatif isumber 

idana iyang idapat idigunakan ioleh ibadan iusaha isesuai ikebutuhan iuntuk 

imendorong iperkembangan iperusahaan. i 

Dalam iera iglobalisasi iSektor iIndustri iBarang idan iKonsumsi 

imerupakan isalah isatu isektor iindustri iyang imemiliki iberbagai ijenis iproduk 

iyang isering idigunakan idalam ikehidupan isehari-hari, imulai idari imengolah 

ibahan ibaku isampai imenjadi ibarang ijadi iyang ibisa ilangsung idikonsumsi. 

iPerkembangan ikehidupan isaat iini iberkembang isangat icepat, iterutama 

idikondisi iperekonomian. iPerkembangan iini idisertai idengan ipersaingan ibisnis 

iyang iketat idan ikompetitif. iDengan iadanya ipersaingan imaka iharus idiimbangi 

idengan ipemikiran iyang ikristis idalam ipenggunaan isumber idaya iyang ibaik, 

isehingga iperusahaan idapat ibersaing idengan iperusahaan ilain, ibaik idalam 

inegeri imaupun iluar inegeri. i 

Perusahaan idapat idikatakan isebagai iperusahaan iyang ibaik ijika 

iperusahaan imampu imenyajikan ilaporan ikeuangan idengan ibaik. iLaporan 

ikeuangan iyang iditerbitkan iperusahaan iadalah icerminan idari ikinerja 

ikeuangan iperusahaan. iInformasi ikeuangan itersebut imempunyai ifungsi 

isebagai isarana iinformasi, ialat ipertanggungjawaban imanajemen ikepada 

ipemilik iperusahaan, ipenggambaran iterhadap iindikator ikeberhasilan 

iperusahaan, idan isebagai ibahan ipertimbangan idalam ipengambilan ikeputusan 

i(Alfredo, i2013). 
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Maka idari iitu ipengelolaan ilaporan ikeuangan iharus idiperhatikan 

ikarena idalam ilaporan itahunan iini iakan iterlihat ikeadaan ibaik iatau iburuknya 

ikondisi ikeuangan iperusahaan, iapakah iperusahaan imemiliki ikinerja iyang 

iefektif idan iefisien idalam imengelola idana iyang ibersumber idari idalam 

imaupun iluar iperusahaan idalam iperiode itertentu. iDengan idemikian ikinerja 

iperusahaan iakan ilebih iterjamin, idapat ibertahan idan ibersaing idi itengah 

isuasana ipasar iyang isemakin ikompetitif i(Hardiyanti, i2012). iKategori iSektor 

iIndustri iBarang idan ikosumsi idi iBursa iEfek iIndonesia i(BEI) imempunyai 

ipeluang iuntuk iterus itumbuh idan iberkembang, isektor iini imerupakan isalah 

isatu isektor iyang idapat imembantu ipertumbuhan iekonomi idalam iberinvestasi. 

i 

Perusahaan ibesar ipada iumumnya imemiliki ikecenderungan iuntuk 

iselalu imenjaga istabilitas idan ikondisi i iperusahaan. i iUntuk i imenjagai 

istabilitas i iserta i ikondisi i itersebut, i iperusahaan i itentu i isaja iakan iberusaha 

imempertahankan idan iterus imeningkatkan ikinerjanya. iUkuran iperusahaan 

iyang isemakin itinggi iakan iberkaitan ierat idengan ikeputusan ipendanaan iyang 

iakan iditerapkan ioleh iperusahaan iguna imengoptimalkan inilai iperusahaan. 

iRiyanto i(2011:299) iberpendapat ibahwa iperusahaan iyang ibesar idengan 

isaham iperusahaan iyang ibesar ipula iakan imemiliki idampak iyang ikecil 

iterhadap ihilangnya ikontrol idari ipihak idominan iterhadap iperusahaan, ijadi 

iperusahaan iyang iberukuran ibesar icenderung ilebih iberani iuntuk 

imengeluarkan isaham ibaru iguna imemenuhi ikebutuhan iperusahaan iketimbang 

iperusahaan ikecil. i 

Umumnya iperusahaan iyang iberukuran ibesar icenderung ilebih imudah 

iuntuk imendapat ikepercayaan idari ipihak ikreditur iuntuk imendapatkan isumber 

ipendanaan isehingga idapat imeningkatkan inilai iperusahaan i(Pramana idan 

iMustanda, i2016). iHal iini idisebabkan ikarena iperusahaan iyang ibesar 

icenderung imemiliki ikondisi iyang ilebih istabil. iKestabilan itersebut idapat 

imembuat iinvestor imemiliki isaham idi iperusahaan itersebut. iHal iini imenjadi 

ipenyebab iatas inaiknya iharga isaham iperusahaan idi ipasar imodal. i 

Pada iumumnya isebuah iperusahaan ididirikan idengan isuatu itujuan 

itertentu. iTujuan ipenting idalam ipendirian iperusahaan iyaitu imenjadi isalahisatu 
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ibentuk iuntuk imeningkatkan ikesejahteraan ipemilik iatau ipemegang isaham, 

iatau imemaksimalkan ikekayaan ibagi ipemegang isaham iatau ishareholder 

imelalui ipeningkatan inilai iperusahaan. iNamun itujuan iperusahaan iyang 

isebenarnya iialah iuntuk imeningkatkan inilai iperusahaan idan itujuan 

iperusahaan idalam ijangka ipanjang iadalah imengoptimalkan inilai iperusahaan. i 

iNilai iperusahaan imerupakan ihal ipenting ikarena iberkaitan idengan 

ikesejahteraan ipara ipemegang isaham. iNilai iperusahaan isangat ipenting ikarena 

itujuan iyang iingin idicapai imanajemen ikeuangan iadalah imemaksimalkan inilai 

iperusahaan, ijika iperusahaan iberjalan idengan ibaik, imaka inilai iperusahaan 

iakan imeningkat iatau idapat idikatakan imemaksimalkan iharga isaham i(Ratri, 

2014). i 

Setiap iperusahaan iakan iberusaha iuntuk imeningkatkan inilai 

iperusahaan. iPeningkatan inilai iperusahaan idapat idilihat idari ikemampuan 

iperusahaan iberoperasi idan imencapai ilaba iyang iditargetkan. iPeningkatan inilai 

iperusahaan imerupakan ihal iyang isangat ipenting ibagi iperusahaan, ikarena inilai 

iperusahaan imerupakan icerminan idari ibaik iburuknya ikinerja iperusahaan, 

iyang iakan imempengaruhi ipandangan iinvestor ipada iperusahaan. iNilai 

iperusahaan iyang itinggi itentunya iakan imembuat ipara iinvestor ipercaya iakan 

ikinerja iperusahaan idan ijuga iprospeknya idi imasa imendatang. iNilai 

iperusahaan iyang itinggi ijuga idapat imeningkatkan ikemakmuran idan 

ikesejahteraan ipara ipemegang isaham, ijika ipara ipemegang isaham idalam 

ikeadaan ibaik imaka ibisa idipastikan ibahwa inilai iperusahaan itersebut itinggi. 

Adapun ifenomena iyang iberkaitan idengan inilai iperusahaan iterjadi 

ipada iperusahaan isektor iindustri ibarang ikonsumsi iyaitu ipada itahun i2015 

isampai i2019 iindeks isaham iindustri ibarang ikonsumsi i(Consumer iGoods) 

iturun i12,68%. iSaham-saham iemiten irokok iseperti iPT iHanjaya iMandala 

iSampoerna iTbk i(HMSP) idan iPT iGudang iGaram iTbk i(GGRM) imenjadi 

ipendukung iutama iindeks isaham iini. iSebagian ibesar isaham iproperti iyang 

imemiliki ikapitalisasi ibesar imemang imasih ilayu. iMisalnya, iharga isaham iPT 

iUnilever iIndonesia iTbk i(UNVR) iyang imenyusut i5,73%. iSaham iPT iHM 

iSampoerna iTbk i(HMSP) ijuga imerosot i42,59%. iDiperiode iyang isama isaham 

iPT iGaruda ifood iPutra iPutri iJaya iTbk i(GOOD) idan iPT iMayora iIndah 
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iTbki(MYOR) ijuga imelemah imasing-masing isebesar i21,76% idan i19,47%. 

iPenurunan inilai iperusahaan iyang idialami iindustri iini isesuai idengan ifakta 

ibahwa ipada itahun itersebut ipenjualan ipada isektor iindustri ibarang ikonsumsi 

icenderung iturun iakibat isentimen inegatif iberupa irencana ikenaikan itarif icukai 

i23% ipada i2020 i(Kontan.co.id, i2019). i 

Suatu iperusahaan itidak iselalu imengalami iperkembangan iyang ibaik. 

iPerusahaan itersebut isering imengalami ikondisi inaik iturunnya iharga isaham. 

iHarga isaham iyang inaik iturun idisebabkan ioleh iinformasi iyang iberasal idari 

ifaktor iinternal imaupun ieksternal. iFenomena iturunnya inilai iperusahaan iyang 

itelah idijelaskan itentunya imembuat iinvestor ilebih iberhati-hati idalam 

imelakukan iinvestasi ipada iperusahaan. iInvestor ipasti imemerlukan iinformasi 

iyang iakurat iagar imemperoleh igambaran isecara ijelas itentang ikondisi 

iperusahaan. iTujuan ipara ipemodal imenanamkan idananya iadalah iuntuk 

imendapatkan ihasil iyang imaksimal idengan iresiko iyang iminimal. iSuatu 

ipergerakan iharga isaham iyang iwajar iakan imenimbulkan ikepercayaan ipada 

idiri iinvestor idalam imelakukan iinvestasi iuntuk imembeli iatau imenjual isaham 

iyang iada. i(Rika, i2020) 

 iPerusahaan iyang imampu ibertahan idan iterus iberkembang iakan 

imempunyai inilai iyang itinggi idimata iinvestor isehingga ipemegang isaham 

itidak iragu iuntuk imenginvestasikan imodal iyang imereka imiliki ipada 

iperusahaan itersebut. iJika iperusahaan idapat imencapai itarget idalam 

imenaikkan ilaba, imaka inilai idari iperusahaan itersebut iakan ibertambah. iNilai 

iperusahaan iberpengaruh iagar iperusahaan itetap idapat imelakukan 

iperkembangan imaupun ipengurangan iskala iekonomi iusaha. iSalah isatu iyang 

idapat imempengaruhi inilai iperusahaan iadalah ikinerja ikeuangan. iKinerja 

ikeuangan iperusahaan imerupakan isalah isatu ifaktor iyang idilihat ioleh icalon 

iinvestor iuntuk imenentukan iinvestasi isaham. iBagi isebuah iperusahaan, 

imenjaga idan imeningkatkan ikinerja ikeuangan iadalah isuatu ikeharusan iagar 

isaham itersebut itetap idiminati ioleh iinvestor. i 

 Kinerja ikeuangan isuatu iperusahaan imenunjukkan ikaitan iyang icukup 

ierat idengan ipenilaian imengenai isehat iatau itidak isehatnya isuatu iperusahaan 
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i(Marfuah idan iNindya, i2017). iKinerja ikeuangan iperusahaan idapat idilihat 

idariirasio ikeuangan iyaitu irasio iprofitabilitas. iRasio iprofitabilitas imerupakan 

irasio iyang isangat idiperhatikan ioleh icalon iinvestor. iTerdapat iberbagai 

imacam irasio iprofitabilitas. iDalam ipenelitian iini, irasio iprofitabilitas iyang 

idigunakan iadalah i Return On Equity (ROE). Menurut Sudiani (2015) Return On 

Equity adalah pengembalian ekuitas merupakan suatu ukuran yang 

menggambarkan kemampuan sebuah perusahaan dalam mengelola modal sendiri 

yang dimilikinya.  

 Kondisi ikeuangan itidak icukup imenjamin inilai iperusahaan iakan 

iterus ibertumbuh idan iberkembang isecara iterus imenerus, imaka idari iitu 

iperusahaan ijuga iharus imemperhatikan ikepedulian iterhadap imasyarakat. 

iPerusahaan ijuga imemiliki ipenyesuaian iuntuk imendapatkan ipembenaran 

isosial idan imengoptimalkan iintensitas ikeuangannya iuntuk ijangka ipanjang. 

iOleh isebab iitu iperusahaan iharus iberusaha imenciptakan icitra iyang ibaik 

ikepada imasyarakat idengan imembagikan iperhatian iterhadap ilingkungan iatau 

ibertanggung ijawab isosial iyang idisebut idengan iCorporate iSocial 

iResponsibility i(CSR). iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) iadalah 

itanggung ijawab ikelompok ikepada idampak idari ikompetitif idan ilingkungan. 

iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) imerupakan ibentuk itanggung ijawab 

iperusahaan idalam imenangani ikerusakan ilingkungan iyang iterjadi iakibat 

ioperasional iperusahaan iserta imemperbaiki ikesenjangan isosial iyang iterjadi idi 

ilingkungan iperusahaan iberdiri i(Retno i& iPriantinah, i2012). I 

 Beberapa itahun iterakhir ibanyak iperusahaan isemakin imenyadari 

ipentingnya imenerapkan iprogram iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) 

isebagai ibagian idari istrategi ibisnisnya. iPenelitian iChandra i(2010) 

imenyatakan ibahwa isalah isatu ialasan imanajemen imelakukan ipelaporan isosial 
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iadalah iuntuk ialasan istrategis. iPerusahaan iakan imengungkapkan isuatu 

iinformasi ijika iinformasi itersebut idapat imeningkatkan inilai iperusahaan. 

iPerusahaan idapat imenggunakan iinformasi ipengungkapan iCorporate iSocial 

iResponsibility i i(CSR) isebagai ikeunggulan ikompetitif idari isuatu iperusahaan. 

iPerusahaan iyang imemiliki ikinerja ilingkungan idan isosial iyang ibaik iakan 

idirespon ipositif ioleh iinvestor imelalui ipeningkatan iharga isaham. iJika 

iperusahaan imelakukan ipertanggungjawaban iyang itinggi 

iterhadapilingkungannya, iimage iatau inilai iperusahaan iakan imeningkat. 

iInvestor ilebih itertarik imenanamkan imodalnya ijika iperusahaan idipandang 

imemiliki icitra iyang ibagus idimata imasyarakat, ikarena isemakin ibagusnya 

icitra iperusahaan idan ikesetiaan ikonsumen iakan isemakin itinggi isehingga iakan 

iberdampak ipada ikeuntungan iperusahaan iyang isemakin imeningkat ijuga. 
Pengungkapan iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) ijuga iterkait 

idengan iisu ikerusakan ilingkungan iyang iterjadi idi iIndonesia iseperti 

ipenggundulan ihutan, ipolusi iudara, ipencemaran iair ibersih, iperubahan iiklim, 

idan isebagainya. iPerkembangan iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) idi 

iIndonesia ipada ibeberapa itahun iterakhir isemakin imeningkat isetelah 

imunculnya iperaturan itegas idari ipemerintah iyang itertera idlalam iUndang-

Undang iPerseroan iTerbatas iNo. i40 iTahun i2007 iyang iisinya imewajibkan 

ibagi iseluruh iperusahaan iuntku imelaporkan itanggung ijawab isosial iperusahaan 

ipada imasyarakat idan ilingkungan isekitar. iPerusahaan idianggap itidak ihanya 

imemiliki ikewajiban iekonomi idan ihukum ikepada ipara ipemegang isaham 

itetapi ijuga imemiliki ikewajiban isosial ibagi ipemangku ikepentingan ilainnya. 

Beberapa ipenelitian-penelitian iterdahulu iyang imenjelaskan ikaitan 

iantara iKinerja iKeuangan, iUkuran iPerusahaan, iNilai iPerusahaan idan 

iPengungkapan iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) isebagai ivariabel 

ipemoderasi. iMenurut iPutri i(2015) imengatakan ipada ipenelitiannya ibahwa 

ikinerja ikeuangan iReturn iOn iAssets i(ROA) iberpengaruh ipositif isignifikan 

iterhadap inilai iperusahaan, ihal iini imenunjukkan ibahwa ikinerja ikeuangan 

iadalah isalah isatu imekanisme iCorporate iGovernance iyang imampu 
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imeningkatkan iNilai iPerusahaan. iSelain iitu, ipeneliti imemasukkan 

ipengungkapan iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) isebagai ivariabel 

imoderasi iyang ididuga idapat imemperlemah iatau imemperkuat ipengaruh 

itersebut. iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) ijuga imerupakan isalah isatu 

ibagian idari istrategi ibisnis iuntuk imenunjang iberlangsungnya ihidup 

iperusahaan ipada imasa iyang iakan idatang. i 

Dengan iadanya ipelaporan idan ipengungkapan iCorporate iSocial 

iResponsibility i(CSR) iini, ipara ipemegang isaham idapat idengan imudah 

imengevaluasi ibagaimana ipelaksanaan iCorporate iSocial iResponsibility 

i(CSR)ipada iperusahaan itersebut idan ipemegang isaham ijuga idapat 

imemberikan ipenghargaan iterhadap iperusahaan isesuai ihasil ievaluasinya. 

iPenelitian iRochman idan iFitria i(2017) ijuga imenemukan iProfitabilitas 

iberpengaruh ipositif isignifikan imemoderasi ipengaruh iProfitabilitas iterhadap 

iNilai iPerusahaan. iNamun, ipenelitian iyang idilakukan iSusianti idan iYasa 

i(2013), imenemukan ibahwa iReturn iOn iAsset i(ROA) itidak iberpengaruh 

isignifikan iterhadap iNilai iPerusahaan, itetapi iCorporate iSocial iResponsibility 

(CSR) imampu imemoderasi iReturn iOn iAsset i(ROA) iterhadap inilai 

iperusahaan. I 

Penelitian lain mengenai profitabilitas yang  dilakukan oleh Lubis, dkk 

(2017) dan Farida Styaningrum (2018) mereka menemukan adanya hubungan 

positif antara Profitabilitas yang di proksikan dengan ROE memiliki pengaruh 

signifikan positif terhadap nilai perusahaan, mereka mengatakan bahwa perusahaan 

perlu meningkatkan ROE dengan cara meningkatkan laba berusahaan, sehingga 

semakin tinggi ROE makan akan semakin menarik minat para investor. Namun 

hasil berbeda ditemukan oleh Rahayu dan Sari (2018) yang menemukan bahwa 

profitabilitas tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan karena laba yang 

didapatkan perusahaan cenderung berfluktuatif sehingga membuat investor tidak 

yakin dengan hasil yang akan di dapatkan perusahaan dimasa mendatang. 

 

Berdasarkan ihasil iuraian idi iatas, imenunjukkan ibahwa ipenelitian iini 

iakan idikaji iulang idengan itujuan ihasil ipenelitian inantinya idapat imempertegas 

idan imemperkuat iteori iyang iada. iDengan idemikian ipenulis ibermaksud 
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imelakukan ipenelitian idengan ijudul i“Pengaruh iKinerja iKeuangan iDan 

iUkuran iPerusahaan iTerhadap iNilai iPerusahaan iDengan 

iPengungkapanCorporate iSocial iResponsibility iSebagai iVariabel iPemoderasi 

iPeriode i2017-2020 iPada iPerusahaan iSektor iIndustri iBarang iKonsumsi 

iYang iTerdaftar iDi iBursa iEfek iIndonesia”. 

 

1.2 Perumusan Masalah 

Berdasarkan ilatar ibelakang iyang itelah idikemukakan idiatas, idapat 

imenjadi ipokok irumusan imasalah ipenelitian iyang idiungkap idlalam ibentuk 

ipertanyaan isebagai iberikut: i 

1. Apakah ikinerja ikeuangan iberpengaruh iterhadap inilai iperusahaan? 

2. Apakah iukuran iperusahaan iberpengaruh iterhadap inilai iperusahaan? 

3. Apakah iCorporate iSocial iResponsibility imampu imemoderasi ipengaruh 

iKinerja iKeuangan iterhadap iNilai iPerusahaan? 

4. Apakah iCorporate iSocial iResponsibility imampu imemoderasi ipengaruh 

iUkuran iPerusahaan iterhadap iNilai iPerusahaa? 

 

1.3 TujuanPenelitian 

Tujuan penelitian ini dapat dinyatakan sebagai berikut i: 

1. Untuk imengetahui ipengaruh ikinerja ikeuangan iterhadap inilai 

perusahaan ipada iPerusahaan iSektor iIndustri iBarang iKonsumsi iYang 

Terdaftar idi iBursa iEfek iIndonesia iPeriode i2017-2020. 

2. Untuk imengetahui ipengaruh iukuran iperusahaan iterhadap inilai 

perusahaan ipada iPerusahaan iSektor iIndustri iBarang iKonsumsi iYang 

Terdaftar idi iBursa iEfek iIndonesia iPeriode i2017-2020. 

3. Untuk imengetahui iapakah iCorporate iSocial iResponsibility imemoderasi 

pengaruh ikinerja ikeuangan iterhadap iNilai iPerusahaan ipada iPerusahaan 

Sektor iIndustri iBarang iKonsumsi iYang iTerdaftar idi iBursa iEfek 

Indonesia iPeriode i2017-2020. 
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4.  Untuki mengetahui apakah iCorporate iSocial iResponsibility 

imemoderasipengaruh ikinerja ikeuangan iterhadap iUkuran iPerusahaan 

ipada Perusahaan iSektor iIndustri iBarang iKonsumsi iYang iTerdaftar idi 

iBursa Efek iIndonesia iPeriode i2017-2020 

1.4 Manfaat Penelitian 

Terdapat manfaat dari penyajian penelitian ini, yaitu: 

1. Bagi iIlmu iPengetahuan 

Penelitian iini idiharapkan idapat imenambah iwawasan idan iilmu  

pengetahuan idalam ibidang iekonomi idan ikeuangan imengenai Pengaruh 

KinerjaiKeuangan dan UkuraniPerusahaan terhadap Nilai Perusahaan 

dengan pengungkapan Corporate iSocial Responsibilityisebagai Variabel 

Moderasi. 

2. Bagi iInvestor i 

 Penelitian idiharapkan imampu imemberikan iinformasi iyang ibermanfaat 

ibagi iinvestor ikhususnya idalam ikondisi ikeuangan iperusahaan idan 

imenjadi ibahan imasukan iperusahaan idalam imemecahkan imasalah 

iyang iberkaitan iPengaruh iKinerja iKeuangan idan iUkuran iPerusahaan 

iterhadap iNilai iPerusahaan idengan ipengungkapan iCorporate iSocial 

iResponsibility isebagai ivariabel imoderasi. 

3. Bagi iPembaca idan iPeneliti i 

 Selanjutnya iPenelitian iini idiharapkan idapat imemberikan iinformasi 

idan imenjadi ireferensi iterhadap ipembaca idan ipihak ilainnya imengenai 

ifaktor iyang imempengaruhi iPengaruh iKinerja iKeuangan idan iUkuran 

iPerusahaan iterhadap iNilai iPerusahaan idengan ipengungkapan 

iCorporate iSocial iResponsibility isebagai iVariabel iModerasi idan 

memberikan iinformasi iyang iberkaitan idengan ipembahasan. 

 

 

 


