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BAB II 

KAJIAN PUSTAKA 

 

2.1 Review Penelitian Terdahulu 

Dalam ipenelitian, iterkadang iada itema iyang iberkaitan idengan 

ipenelitian iyang idilakukan iwalaupun iarah itujuan iyang iditeliti iberbeda. iDari 

ipenelitian iini ipeneliti imenemukan ibeberapa isumber ikajian ilain iyang itelah 

ilebih idahulu imembahas iterkait iPengaruh iKinerja iKeuangan iterhadap iNilai 

iPerusahaan idengan iPengungkapan iCorporate iSocial iResponsibility isebagai 

ivariabel ipemoderasi. i 

Auliyah iPalupi iPutri iIndra iSari, iRonny iMalavia iMardani, i&M. iAgus 

iSalim i(2010) idengan ijudul i“Pengaruh iKinerja iKeuangan iTerhadap iNilai 

iPerusahaan iDengan iPengungkapan iCsr iDan iGcg iSebagai iVariabel 

iPemoderasi”. iTujuan idari ipenelitian iini iadalha iuntku imengetahui ipengaruh 

ikinerja ikeuangan iberpengaruh iterhadap inilai iperusahaan iConsumer iGoods 

idan imengetahui iCorporate iSocial iResponsibilityserta iGood iCorporate 

iGovernance imemoderasi ihubungan ikinerja ikeuangan iterhadap inilai 

iperusahaan. iData iyang ididapat idari iBursa iEfek iIndonesia iyang idiakses idi 

ialamat iwww.idx.com idiperoleh ibahwa iPopulasi iPerusahaan iConsumer iGoods 

iyang iterdaftar idi iBursa iEfek iIndonesia isebanyak i43 iperusahaan, ilalu 

iPerusahaan iConsumer iGoods iyang iterdaftar idi iBursa iEfek iIndonesia idan 

imelaporkan iCorporate iSocial iResponsibility(CSR) idan iGood iCorporate 

iGovernance(GCG) idi iannual ireport isebanyak i20 iperusahaan idari itahun i2013 

isampai i2016. iPemilihan isampel ipenelitian iberdasarkan ipada imetode 

ipurposive isampling. iPenelitian iini imenggunakan ipendekatan ikuantitatif isebab 

idata iyang idigunakan iberbentuk iangka-angka. iData iyang idipakai idlalam 

ipenelitian iini iialah idata isekunder. iHasil ipenelitian imenunjukkan iPengaruh 

iKinerja iKeuangan, iCSR, idan iGCG iTerhadap iNilai iPerusahaan iSebagai 

iVariabel iPemoderasi iberpengaruh ipositif isignifikan iterhadap inilai iperusahaan 

idan iCSR iserta iGCG idapat imemoderasi ihubungan iantara  probabilitas dengan 

iNilai iPerusahaan. i 
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Ananda iPutra iHardian i(2016) idengan ijudul i“Kinerja iKeuangan iDan 

iUkuran iPerusahaan iTerhadap iNilai iPerusahaan, iCsr iSebagai iVariabel 

iModerasi”. iTujuan idari ipenelitian iini iadalha iuntku imengetahui ipengaruh 

ikinerja ikeuangan idan iukuran iperusahaan iberpengaruh iterhadap inilai 

iperusahaan idan imengetahui iCorporate iSocial iResponsibility(CSR) 

imemoderasi ihubungan iKinerja iKeuangan iterhadap iNilai iPerusahaan. 

iPopulasi idlalam ipenelitian iini iadalha iseluruh iperusahaan iFood iand iBeverage 

iyang iterdaftar ipada iBursa iEfek iIndonesia iselama iperiode i2010-2013. iTeknik 

ipengambilan isampel iyang idigunakan iadalha ipurposive isampling. iHasil 

ipenelitian imenunjukkan iberdasarkan ipengujian ihipotesis iyang itelah 

idialkukan, idiperoleh ibahwa ikinerja ikeuangan iperusahaan iyang imenggunakan 

ivariabel ileverage, iliukiditas, idan iukuran iperusahaan itidak imemiliki ipengaruh 

isignifikan iterhadap inilai iperusahaan. iHanya ivariabel iprofitabilitas iyang 

imemiliki ipengaruh isignifikan iterhadap inilai iperusahaan. iJadi ipihak 

imanajemen iharus imemperhatikan irasio iprofitabilitas iagar ilaba iyang 

idihasilkan iperusahaan isetiap itahunnya imeningkat isehingga iakan 

imeningkatkan ijuga iharga isaham iperusahaan iuntku imenarik ipara iinvestor 

idlalam imelakukan iinvestasi ike iperusahaan ifood iand ibeverage. iPihak 

iinvestor ijuga iharuus imemperhatikan irasio iprofitabilitas isbelum imelakukan 

iinvestasi ike iperusahaan ifood iand ibeverage. iPenggunaan iCorporate iSocial 

iResponsibility(CSR) isebagai ivariabel imoderasi imenunjukkan ibahwa 

iCorporate iSocial iResponsibility (CSR) itidak iberdampak ipada ipengaruh 

iprofitabilitas, ileverage, ilikuditas, idan iukuran iperusahaan iterhadap inilai 

iperusahaan. i 

Abdul iGaffar iRafid, iHotman iTohir iPohan i& iIce iNasyrah iNoor 

i(2017) idengan ijudul i“Pengaruh iKinerja iKeungan iTerhadap iNilai 

iPerusahaan iDengan iPengungkapan iCorporate iSocial iResponsibility iSebagai 

iVariabel iPemoderasi”. iTujuan idari ipenelitian iini iadalha iuntku imengetahui 

ipengaruh ikinerja ikeuangan iberpengaruh iterhadap inilai iperusahaan idan 

imengetahui iCorporate iSocial iResponsibility imemoderasi ihubungan ikinerja 

ikeuangan iterhadap inilai iperusahaan. iPopulasi ipada ipenelitian iini 

iadalahiperusahaan imanufaktur iyang iterdaftar idi iBursa iEffek iIndonesia ipada 
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itahun i2013-2015. iSampel ipenelitian iditentukan iberdasarkan ipurposive 

isampling idan imetode ipengumpulan idata iyang idigunakan idlalam ipenelitian 

iini iadalha imetode idokumentasi. iHasil ipenelitian imenunjukkan isecara iparsial 

ivariabel iReturn iOn iAsset i(ROA) idan iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) 

i itidak imemiliki ipengaruh iyang isignifikan iterhadap inilai iperusahaan. 

iSelanjutnya isecara iparsial ivariabel iCoporate isocial iResponsibility i(CSR) 

itidak imampu imemoderasi ihubungan iantara iReturn iOn iAsset i(RoA) iterhadap 

inilai iperusahaan. iNamun, iSecara iparsial ivariabel iCorporate iSocial 

iResponsibility i(CSR) imampu imemoderasi ihubungan iantara ivariabel iCurrent 

iRatio i(CR) iterhadap inilai iperusahaan. iSecara isimultan ivariabel iROA, iCR, 

iinteraksi iROA idan iCSR, idan iInteraksi iCR idan iCSR iberpengaruh ipositif 

iterhadap inilai iperusahaan. i 

 iReza iArie iPradita i(2019) idengan ijudul“Pengaruh iKinerja iKeungan 

iTerhadap iNilai iPerusahaan iDengan iPengungkapan iCorporate iSocial 

iResponsibility iSebagai iVariabel iPemoderasi”. iTujuan idari ipenelitian iini 

iadalha iuntku imengetahui ipengaruh ikinerja ikeuangan iberpengaruh iterhadap 

inilai iperusahaan idan imengetahui iCorporate iSocial iResponsibility 

imemoderasi ihubungan ikinerja ikeuangan iterhadap inilai iperusahaan. iPopulasi 

idari ipenelitian iini iadalah iPerusahaan iJasa isektor iReal iEstate, iProperti idan 

ikonstruksi ibangunan iyang iterdaftar idi iBEI ipada itahun i2015-2017, iteknik 

ipengambilan isampel idalam ipenelitian iini imenggunakan ipurposive isampling. 

iHasil ipenelitian imenunjukkan ibahwa iada ipengaruh ipositif idan isignifikan 

iantara iReturn iOn iAsset(ROA) iterhadap inilai iperusahaan, ihal iini 

imenunjukkan iditerimanya iH1 iyang imenyatakan iada ipengaruh isignifikan 

iantara iReturn iOn iAsset i(ROA)terhadap inilai iperusahaan. ihal iini 

imenunjukkan ibahwa isemakin itinggi ikinerja ikeuangan imaka iakan isemakin 

itinggi ipula inilai iperusahaan, iselanjutnya ihasil idari ipenelitian iini imenyatakan 

ibahwa iukuran iperusahaan itidak iberpengaruh isignifikan idengan iNilai 

iperusahaan, idan iada ipengaruh iukuran iperusahaan iterhadap inilai iperusahaan 

idengan idimoderasi iCorporate iSocial iResponsibilitytersebut. i 
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Gine iDas iPrena idan iI iGede iIwan iMuliyawan i(2020) idengan ijudul 

i“Pengaruh iKinerja iKeuangan iterhadap iNilai iPerusahaan idengan 

iPengungkapan iCorporate iSocial iResponsibility iSebagai iVariabel 

iPemoderasi”. iTujuan idari ipenelitian iini iadalha iuntku imengetahui ipengaruh 

ikinerja ikeuangan iberpengaruh iterhadap inilai iperusahaan idan imengetahui 

iCorporate iSocial iResponsibility imemoderasi ihubungan ikinerja ikeuangan 

iterhadap inilai iperusahaan. iPenelitian iini idilakukan ipada iperusahaan 

imanufaktur iyang iterdaftar idi iBursa iEfek iIndonesia i(BEI) itahun i2017. 

iMetode iyang idigunakan idlalam ipemilihan isampel idlalam ipenelitian iini 

imenggunakan imetode ipurposive isampling. iJenis idata iyang idigunakan idlalam 

ipenelitian iini iadalah idata ikuantitatif. idata idiperoleh idengan imenggunakan 

imetode idokumentasi iyaitu ipenelitian iyang idilakukan idengan imengumpulkan 

idata-data itertulis iyang iada ikaitannya idengan ipenelitian iini. iData iberupa 

ilaporan ikeuangan iyang iditerbitkan ioleh iperusahaan imanufaktur iyang 

iterdaftar idi iBursa iEfek iIndonesia iyang itelah idiaudit itahun i2017. iHasil 

ipenelitian imenunjukkan ibahwa ipengujian ihipotesis i1 imenunjukkan ibahwa 

ikinerja ikeuangan iyang idiproksi idengan iReturn iOn iAsset i(ROA) iterbukti 

imemiliki ipengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap inilai iperusahaan idan 

imenyatakan ipengungkapan iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) 

imempengaruhi ihubungan iantara ikinerja ikeuangan idengan inilai iperusahaan 

idapat iditerima. 

 

2.2  Landasan iTeori i 

2.2.1. i Teori iSinyal i(Signalling iTheory) 

(Pradita, i2019) iTeori isinyal iadalah imengenai idorongan iterhadap 

iperusahaan iuntuk imemberikan isebuah iinformasi imengenai ilaporan ikeuangan 

ikepada ipihak-pihak iinternal imaupun ieksternal. iDorongan iini iterjadi ikarena 

iadanya isebuah iasimetri iinformasi iantara ipihak iinternal, ipihak ieksternal idan 

ipihak imanajemen. iAsimetri iinformasi idisebabkan ioleh iperusahaan iyang 

imengetahui ilebih ibanyak iinformasi imengenai iprospek iperusahaan iyang iakan 

idata idari ipihak iluar i(investor idan ikreditor). iKurangnya iinformasi ibagi 
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ipihakiinvestor idan ikreditor imengenai iperusahaan imembuat imereka 

imemberikan iharga iyang irendah iuntuk iperusahaan. 

Sinyal iini imengenai iinformasi iyang isudah idilakukan ipihak 

imanajemen iuntuk imerealisasikan ikenginan ipemilik. iSinyal idapat iberupa 

isebuah iinformasi idan ipromosi iyang imenggambarkan ibahwa iperusahaan ilebih 

ibaik idari ipada iperusahaan iyang ilainnya. iInformasi ilainnya iadalah itentang 

ipengungkapan itanggungjawab isosial iperusahaan idengan iharapan idapat 

imeningkatkan ireputasi idan inilai iperusahaan. I 

 

2.2.2. iTeori iStakeholder i(Stakeholder iTheory) 

(Lako, i2011:5) ibahwa ikonsep itanggung ijawab isosial iperusahaan itelah 

idimulai isejak iawal i1970an. iYang isecara iumum idikenal idengan istakeholder 

itheory. 

Menurut i(forma, i2020) istakeholder itheory iartinya isebagai ikumpulan 

ikebijakan idan ipratika iyang iberhubungan idengan ipemangku ikepentingan, 

inila-nilai, ipemenuhan iketentuan ihukum, ipenghargaan imasyarakat idan 

ilingkungan, iserta ikomitmen idunia iusaha iuntuk iberkontribusi idalam 

ipembangunan isecara ibekerlanjutan iteori istakesholder iperusahaan ibukanlah 

ientitas iyang ihanya iberoperasi iuntuk ikepentingan isendiri inamun iharus 

imemberikan imanfaat ibagi istakeholdernya i(pemegang isaham, ikreditor, 

ikonsumen, ipemasok, ipemerintah, imasyarakat idan ipihak ilainnya. 

Stakeholder ipada idasarnya idapat imengendalikan iatau imemiliki 

ikemampuan iuntuk imempengaruhi ipemakaian isumber-sumber iekonomi iyang 

idigunakan iperusahaan. iSedangkan iperusahaan iyang imengadopsi istrategi ipasif 

icenderung itidak iterus imenerus imemonitor iaktivitas istakeholder idan isecara 

isengaja itidak imencari istrategi ioptimal iuntuk imenarik iperhaatian istakeholder. 

Akibat idari ikurangnya iperhatian istake iholder iadalah irendahnya 

itingkat ipengungkapan iinformasi isosial idan irendahnya itingkat ipengungkapan 

iinformasi isosial imencerminkan irendahnya ikinerja isosial iperusahaan. 

iKesuksesaan idan ihidup imatinya iperusahaan isangat itergantung ipada 

ikemampuannya imenyeimbangkan iberagam ikepentingan ipara istakeholder iatau 

ipemangku ikepentingan. 
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2.2.3 Kinerja Keuangan 

Menurut i(Pradita, i2019) imenyatakan ikinerja ikeuangan iadalah iusaha 

iyang isangat ipenting idan iformal ibagi isuatu iperusahaan iuntuk imengukur 

ikeberhasilan imeghasilkan isebuah ilaba idan imengukur ipotensi iperkembangan 

ibaik iperusahaan imelalui isumber idaya iyang iada iatau imelalui ikinerja 

iperusahaan iyang ididapat idigunakan iuntuk imelihat ipotensi iperusahaan idimasa 

iyang iakan idatang. iPerusahaan isudah idapat imencapai isebuah istandar idan 

itujuan iyang itelah idigunakan imaka iperusahaan idinyatakan iberhasil. 

Adapun ipendapat ilain imengenai iKinerja iKeuangan iadalha iukuran 

iyang imenggambarkan iefesiensi iperusahaan idlalam imenggunakan iasset iyang 

idimiliki iuntku imenghasilkan ipendapatan. iKinerja ikeuangan iperusahaan 

imerupakan isalah isatu ifaktor iyang idilihat ioleh icalon iinvestor iuntku 

imenentukan iinvestasi isaham. iBagi isebuah iperusahaan, imenjaga idan 

imeningkatkan ikinerja ikeuangan iadalha ipenting i(Nadillah, 2017). iShaw 

i(2003) iberpendapat ibahwa ilaba iyang itinggi imemberikan iindikasi iprospek 

iperusahaan iyang ibaik isehingga idapat imendorong iinvestor iuntku 

imeningkatkan ipermintaan isaham. iAgar iterpenuhinya ikebutuhan ipemangku 

ikepentingan, imaka iperusahaan iharus imenerbitkan ilaporan ikeuangan ipaling 

ilambat isatu itahun ibuku. 

(Hermawan i& iMar’ulah,2014) iLaporan ikeuangan iyang ilengkap 

ibiasanya imenunjukkan ilaporan iposisi ikeuangan, ilaporan ilaba irugi, ilaporan 

iperubahan iekuitas, ilaporan iarus ikas, iserta icatatan iatas ilaporan ikeuangan. 

iDlalam ipenelitian iini, irasio ikeuangan iyang idipilih iuntku imemproyeksikan 

ikinerja ikeuangan iadalah iReturn iOn iAsset i(ROA). iReturn ion iasset iadalah 

ibentuk idari irasio iprofitabilitas iyang idigunakan iunutk imengetahui iefektifitas 

idan iefisiensi isuatu iperusahaan idalam imengelola iseluruh ikekayaannya idlalam 

imenghasilkan ilaba. I 

 

2.2.4 Ukuran Perusahaan 

Jogiyanto i(2013:282) imendefinisikan iukuran iperusahaan i(Firm iSize) 

iadalha isuatu iskala idimana idapat idiklasifikasikan ibesar ikecil iperusahaan 

imenurut iberbagai icara i(total iaktiva, ilog isize, inilai ipasar isaham, idan ilain i–
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ilain). iUntku imenghitung ibesar ikecilnya iperusahaan idapat idilihat idari 

ibesarnya inilai iequity, inilai ipenjualan iatau inilai iaktiva i(Riyanto, i2008:313). 

iTotal ipenjualan idijadikan iindikator imengukur iukuran iperusahaan. iHal 

itersebut ikarena ikekayaan idan isumber idaya iperusahaan itercermin idari 

iseberapa ibesar ipenjualannya. iHal iini ijuga ibisa imencerminkan iprospek iyang 

ibaik idi imasa idepan isebagai ipetunjuk i(sinyal) ipositif ioleh iinvestor isehingga 

inilai i(saham) iperusahaan iterpengaruh ipositif. iHal ipositif itersebut iyang 

imenjadikan iukuran iperusahaan imenjadi isalah isatu ivariabel ivital. i 

Menurut i(Kartini idan iTulus iArianto:2012) i iUkuran iperusahaan 

imerupakan isalah isatu ifaktor iyang idipertimbangkan idlalam imenentukan 

iberapa ibesar ikebijakan ikeputusan ipendanaan idlalam imemenuhi iukuran 

iataupun ibesarnya iharta iperusahaan. iFirm isize ijuga imenjadi isalah isatu itolak 

iukur iyang imelihat ibesar iatau ikecilnya isuatu iperusahaan. iPerusahaan iyang 

imemiliki itotal iaset iyang ibesar imenunjukkan iperusahaan itersebut itelah 

imencapai ikemapanan. iKeadaan itersebut imencerminkan iperusahaan irelatif 

ilebih istabil idibandingkan idengan iperusahaan iyang itotal iasetnya ilebih ikecil. 

2.2.5 Nilai Perusahaan 

Menurut i(Rafid, 2017) iNilai iperusahaan imerupakan iukuran iatas 

ipelaksanaan ifungsi-fungsi imanajemen. iNilai iperusahaan imempunyai icitra 

iyang ibaik idimata iinvestor imaupun icalon iinvestor ijika ifungsi iini iberjalan 

idengan ibaik. iPenilaian iprestasi iperusahaan idapat idinilai idari isuatu 

ikemampuan iperusahaan idalam imensejahterakan ipemegang isaham idengan 

imeningkatkan inilai iperusahaan. iSelain iitu idapat idi ilihat imelalui ikemampuan 

imensejahterakan ipara ipemegang isaham, iprestasi iperusahaan idapat idiukur 

idengan iseberapa ibaik iperusahaan idapat imemperoleh ilaba. i 

Laba iperusahaan imerupakan iindikator ikemampuan iperusahaan 

imemenuhi ikewajiban ibagi ipara ipenyandang idananya idan ijuga imerupakan 

ikomponen ipenting idalam ipenciptaan inilai iperusahaan iyang imenunjukan 

iprospek iperusahaan idimasa iyang iakan idatang. iNilai iperusahaan iakan 

itercermin idari iharga ipasar isahamnya. iNilai iperusahaan idipengaruhi ioleh 

ibanyak ifaktor isalah isatunya iadalah ipertumbuhan iperusahaan. iPertumbuhan 

iini idinyatakan isebagai ipertumbuhan itotal iaset idimana ipertumbuhan 
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iasetimasa ilalu iakan imenggambarkan iprofitabilitas iyang iakan idatang idan 

ipertumbuhan iyang idatang i(Nadillah, 2017). 

 

2.2.6 Corporate Social Responsibility (CSR) 

Corporate iSocial iresponsibility iatau iCSR iadalah i isuatu itindakan iyang 

idilakukan ioleh iperusahaan iuntuk imenunjukkan isuatu iperhatian iterhadap 

ilingkungan isosial ikedalam ioperasi idan iinteraksinya idengan ipara istakeholder 

iyang imelampaui itanggung ijawab isosial idibidang ihukum. iAtau idapat ijuga 

ididefiniskan isebagai isuatu ikonsep idan ijuga itindakan iyang idilakukan ioleh 

iperusahaan isebagai irasa itanggung ijawabnya ikepada imasyarakat idan ijuga 

ilingkungan isekitar idimana iperusahaan iberdiri. i 

Dengan iadanya ipenggunaan iCorporate iSocial iresponsibility i(CSR) 

iyang itepat ijuga idapat imenambah inilai iperusahaan idan ijuga imenambah idaya 

itarik iuntuk icalon iinvestor. iAspek-aspek iyang iterdapat idalam iTriple iBottom 

iLine iyang imerupakan ikonsep idasar iyang icukup ipenting idalam iCSR iadalah 

iProfit, iPeople, idan iPlanet i(Pradita, 2019).  

Salah satu alasan manajemen melakukan pelaporan sosial adalah untuk 

alasan strategis. Meskipun belum bersifat mandatory, tetapi dapat dikatakan bahwa 

hampir semua perusahaan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia sudah 

mengungkapkan informasi mengenai CSR dalam laporan tahunannya. Perusahaan 

akan mengungkapkan suatu informasi jika informasi tersebut dapat meningkatkan 

nilai perusahaan. Perusahaan dapat menggunakan informasi pengungkapan 

Corporate Social Responsibility sebagai keunggulan kompetitif perusahaan.  

Perusahaan yang memiliki kinerja lingkungan dan sosial yang baik akan 

direspon positif oleh investor melalui peningkatan harga saham. Apabila 

perusahaan memiliki kinerja lingkungan dan sosial yang buruk maka akan muncul 

keraguan dari investor sehingga direspon negatif melalui penurunan harga saham 

yang selanjutnya berdampak pada penurunan nilai perusahaan. 
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2.3 Hubungan Antar Variabel Penelitian 

2.3.1 Pengaruh Returnion Equity (ROE) terhadap Nilai Perusahaan i 

Return iOn iEquity iatau iROE idigunakan iuntuk imengukur ikinerja 

ikeuangan iperusahaan. iRasio iROA iini idigunakan iuntku imengukur iperusahaan 

idalam imenghasilkan ilaba idengan imenggunakan itotal iaset iyang idimiliki. 

iMenurut i iErfiana i(2017) idan i(Putri, 2015) imenyatakan ibahwa iROE 

iberpengaruh ipositif iterhadap inilai iperusahaan. iDalam ihal iini imenunjukkan 

ibahwa iperusahaan iyang imemiliki ihasil iReturn ion iEquityi(ROE)itinggi imaka 

isemakin ibaik ipula iperusahaan idari isisi ipenggunaan iasetnya. iSalah isatu idaya 

itarik ipara iinvestor iadalah itingkat ipengembalian. i 

Dengan itingkat ipengembalian iyang isemakin ibesar, imaka iakan 

iberdampak ipada iharga isaham iperusahaan idi ipasar imodal, ijika iharga isaham 

imengalami ipeningkatan imaka inilai iperusahaan iakan inaik. iDengan 

iadanyaipeningkatan Return ion iEquityi(ROE) ini inilai iperusahaan iakan 

isemakin ibaik. 

 

2.3.2 i Pengaruh iUkuran iPerusahaan iTerhadap iNilai iPerusahaan 

Ukuran i iperusahaan i iadalah i ivariabel i iselanjutnya i iyang i ididuga i 

idapat i imempengaruhi inilai i iperusahaan. i iBesar i iatau i ikecilnya i isuatu i 

iperusahaan i idapat i idilihat i idari i itotal i iaktiva i iyang idimiliki ioleh 

iperusahaan, isemakin ibesar iukuran isuatu iperusahaan imaka isemakin ibesar 

ipula inilai i iperluasannya i iyang i idinilai i idari i itotal i iaktiva. i iUkuran i 

iperusahaan i idianggap i imampu imempengaruhi i inilai i iperusahaan. i 

Hal iini isesuai idengan ihasil ipenilitian i(Reza i& iDani, i2017) 

imenyatakan ibahwa iUkuran iPerusahaan iberpengaruh ipositif iterhadap iNilai 

iPerusahaan. iUkuran i iperusahaan i iyang i ibesar i imencerminkan i ibahwa i 

iperusahaan i isedang imengalami i iperkembangan i idan i ipertumbuhan i iyang i 

idapat i imeningkatkan i inilai i iperusahaan. inilai i i iperusahaan i i iyang i i 

imeningkat i i idapat i i idilihat i i idari i i itotal i i iAktiva i i iyang i i imengalami 

ipeningkatan i i i idaripada i i i itotal i i i ihutang i i i iperusahaan. i iUkuran i i i 

iperusahaan i i i iyang i i i ibesar imenandakan i ibahwa i iperusahaan i iberkembang 
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i idan i ibertumbuh i idengan i ibaik. i iPerusahaan idengan inilai ipertumbuhan 

iyang ibaik iakan imemudahkan iperusahaan iuntku imemasuki ipasar. 

 

2.3.3 iPengaruh iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) idlalam 
imemoderasi ihubungan iantara iKinerja iKeungan idengan iNilai 
iPerusahaan. 

Pada ipenelitian iterdahulu imengenai ipengaruh ikinerja ikeuangan 

iterhadap inilai iperusahaan idengan ivariabel imoderasi. iDidapatkan ihasil ibahwa 

ibanyak iatau ibahkan ihampir isemua ipenelitian imenggunakanrasio iReturn iOn 

iEquity i(ROE) iyang imenunjukkan ihasil ibahwa iROE idapat iberpengaruh 

iterhadap ipengungkapan iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) idan 

iberpengaruh iterhadap inilai iperusahaan. I 

Hal iini isejalan idengan ipenelitian iyang idilakukan ioleh iHermawan 

i(2014) idan iPratidina i(2013) imenyatakan ibahwa iCorporate iSocial 

iResponsibility i(CSR) imampu imemoderasi ipengaruh ikinerja ikeuangan 

iterhadap inilai iperusahaan. iSelain ikinerja ikeuangan ipada ilaporan ikeuangan, 

iuntku imengundang ibanyak iinvestor ijuga idiperlukan ipengungkapan 

iCorporate iSocial iResponsibility (CSR) ikarena ipada iera isaat iini icalon 

iinvestor itidak ihanya imelihat ipada ilaporan ikeuangan idan imerujuk ipada ilaba 

isaja inamun ijuga ipada ikegiatan isosial iyang idilakukan iperusahaan. 

 

2.3.4 i Pengaruh iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) idalam 
imemoderasi ihubungan iantara iUkuran iPerusahaan idengan iNilai 
iPerusahaan. 

(Intan, i2017) imenyatakan ibahwa iberdasarkan ihasil istatistik 

imenunjukkan iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) imampu imemoderasi 

ipengaruh iukuran iperusahaan iterhadap inilai iperusahaan iditolak. iHasil 

ipenelitian iini itidak isesuai idengan ihasil ipenelitian iyang idilakukan ioleh 

iSudana idan iArlindania i(2011) idan iImron i(2013) inamun imendukung ihasil 

ipenelitian iyang idilakukan ioleh iPramana idan iMustanda i(2016) iyang 

imenyatakan ibahwa iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) itidak imampu 

imemoderasi ipengaruh iukuran iperusahaan iterhadap inilai iperusahaan. iHasil 

ipenelitian iini ibertentangan idengan iteori ilegitimasi, idimana idlalam ipenelitian 
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iini imenunjukkan ibahwa ipengungkapan iCorporate iSocial iResponsibility 

i(CSR) iyang idilakukan ioleh iperusahaan itidak idirespon ioleh ipihak iinvestor. 

iPerusahaan ibelum imelakukan ipengkomunikasian itanggung ijawab isosial iyang 

iefektif idan itepat isehingga ibelum iditangkap isebagai isesuatu iyang iperlu 

idiperhatikan ioleh ipihak-pihak iyang iberkepentingan i(Puspaningrum, i2014). i 

Pernyataan iini ididukung ioleh ipenelitian iyang idilakukan ioleh iPauly iet 

ial., i(2011) iyang imenjelaskan ibahwa ipelaksanaan iCorporate iSocial 

iResponsibility(CSR) iperusahaan ibukan imerupakan ifungsi ilangsung idari 

iukuran iperusahaan. iSemakin ibesar iperusahaan itidak iberarti ipelaksanaan 

iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) iharus itinggi. iPelaksanaan iCorporate 

iSocial iResponsibility i(CSR) imenjadi iefektif iapabila idiimbangi idengan 

ikomunikasi iyang idisesuaikan idengan iukuran isuatu iperusahaan. 

iPerusahaanikecil isebaiknya imenekankan ipada ikomunikasi imengenai 

iCorporate iSocial iResponsibility i(CSR) iterhadap ibisnis iinti iperusahaan 

isedangkan iperusahaan ibesar isebaiknya imenekankan ikepada ipeningkatan idan 

iperluasan ikomunikasi ipelaporan iCorporate iSocial iResponsibility(CSR). 

iSelain iitu iterdapat iindikasi ibahwa ipara iinvestor itidak iperlu ilagi imelihat 

ipengungkapan iCorporate iSocial iResponsibility (CSR) iyang itelah 

idilaksanakan ioleh iperusahaan ikarena iterdapat ijaminan iyang itertera ipada iUU 

iPerseroan iTerbatas iNo i40 itahun i2007 iyang imengatur isetiap iperusahaan 

iuntku imelakukan iCorporate iSocial iResponsibility(CSR) i(Purwaningsih, 

i2013). 

2.4 iPengembangan Hipotesis Penelitian 

Hipotesis imerupakan isuatu ijawaban iyang isementara iterhadap irumusan 

imasalah idlalam ipenelitian iyang idisusun idengan ikalimat ipertanyaan. 

iDikatakan isementara, ikarena ijawaban iyang idiberikan ibelum itentu ibenar idan 

iharus idibuktikan ikebenarannya imelalui ihipotesis. iAdapun ihipotests idapat 

idinyatakan isebagai iberikut: i 

H1: iReturn iOn iAsset iberpengaruh iterhadap iNilai iPerusahaan. 

H2: iUkuran iPerusahaan iberpengaruh iterhadap iNilai iPerusahaan. 
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H3:Corporate iSocial iResponsibility imampu imemoderasi ihubungan 

antara iKinerja iPerusahaan idengan iNilai iPerusahaan. 

H4: iCorporate iSocial iResponsibility imampu imemoderasi ihubungan 

antara iUkuran Perusahaan idengan iNilai iPerusahaan. 

2.5 Kerangka Konseptual Penelitian 

Sebagai igambaran idlalam ipenyelesaian imasalah imaka idiperlukan 

iadanya ikerangka iteoritis iyang iterperinci, iagar ipenelitian iini ilebih iterarah. 

iBerdasakan ijudul iyang iditentukan. i“Pengaruh iKinerja iKeuangan iDan 

iUkuran iPerusahaan iTerhadap iNilai iPerusahaan iDengan iPengungkapan 

iCorporate iSocial iResponsibility iSebagai iVariabel iPemoderasi”. iMaka idapat 

idigambarkan isebagai iberikut: 

 

 

  

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 2. 1 Kerangka Konseptual 
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