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PENGARUH HARGA, BIAYA PROMOSI  

DAN BIAYA DISTRIBUSI TERHADAP NILAI  

PENJUALAN PADA PT. MULFORD INDONESIA  

 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk (1) Untuk mengetahui pengaruh harga 

terhadap nilai penjualan pada PT. Mulford Indonesia, (2) Untuk mengetahui 

pengaruh biaya promosi terhadap nilai penjualan pada PT. Mulford Indonesia, 

(3) Untuk mengetahui pengaruh biaya distribusi terhadap nilai penjualan pada 

PT. Mulford Indonesia, (4) Untuk mengetahui pengaruh harga, biaya promosi 

dan biaya distribusi terhadap nilai penjualan pada PT. Mulford Indonesia, dan (5) 

Untuk mengetahui besarnya pengaruh harga, biaya promosi dan biaya distribusi 

terhadap nilai penjualan pada PT. Mulford Indonesia. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan deskriptif dengan tujuan untuk mendeskripsikan objek 

penelitian ataupun hasil penelitian. Sampel dalam penelitian ini yaitu data-data 

yang berkaitan dengan harga, biaya promosi, biaya distribusi serta nilai 

penjualan dari periode 2011 sampai dengan 2017 pada PT. Mulford Indonesia.  

 

Hasil perhitungan menunjukkan bahwa (1) Harga tidak berpengaruh 

terhadap nilai penjualan pada Pada PT Mulford Indonesia, (2) Biaya promosi 

tidak berpengaruh terhadap nilai penjualan pada Pada PT Mulford Indonesia, (3) 

Biaya distribusi berpengaruh signifikan terhadap nilai penjualan pada Pada PT 

Mulford Indonesia, (4) Harga, biaya promosi dan biaya distribusi berpengaruh 

signifikan terhadap nilai penjualan pada Pada PT Mulford Indonesia, dan (5) 

Besarnya pengaruh harga, biaya promosi dan biaya distribusi terhadap nilai 

penjualan pada PT Mulford Indonesia adalah 90,5%.   

 

Kata Kunci :  harga, biaya promosi, biaya distribusi dan nilai penjualan  
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Study Program S-1 Manajemen 

 

INFLUENCE OF PRICES, PROMOTION COSTS 

AND DISTRIBUTION CHANNELS TO VALUES 

SALES IN PT. MULFORD INDONESIA 

 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to (1) To determine the effect of prices on the value of 

sales at PT. Mulford Indonesia, (2) To determine the effect of promotional costs 

on the value of sales at PT. Mulford Indonesia, (3) To determine the effect of 

distribution costs on the value of sales at PT. Mulford Indonesia, (4) To find out 

the effect of prices, promotion costs and distribution costs on the value of sales 

at PT. Mulford Indonesia, and (5) To determine the magnitude of the influence 

of prices, promotion costs and distribution costs on the value of sales at PT. 

Mulford Indonesia. This study uses a descriptive approach with the aim of 

describing the object of research or the results of research. The sample in this 

study are data relating to prices, promotion costs, distribution costs and sales 

value from the period 2011 to 2017 at PT. Mulford Indonesia. 

 

The calculation results show that (1) Price does not affect the value of 

sales at PT Mulford Indonesia, (2) Promotion costs do not affect the value of 

sales at PT Mulford Indonesia, (3) Distribution costs significantly influence the 

value of sales at PT Mulford Indonesia , (4) Prices, promotion costs and 

distribution costs have a significant effect on the value of sales at PT Mulford 

Indonesia, and (5) The magnitude of the effect of prices, promotion costs and 

distribution costs on the sales value of PT Mulford Indonesia is 90.5%. 

 

Keywords: prices, promotion costs, distribution costs and sales value 
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