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ABSTRAK 

 

 
Nama   : Rizki Rahmawati 
NPM   : 1113000075 
Program  Studi : S1 Akuntansi 
Judul   : Pengaruh Penetapan Harga Jual Terhadap Target 
Laba 

Perusahaan CV. Sinar Utama Grounding 
 
 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh penetapan 
harga jual terhadap target laba perusahaan pada CV. Sinar Utama Grounding. 
Dasarnya setiap badan usaha memiliki tujuan untuk mendapatkan laba yang 
optimal dalam  usaha yang didirikannya. Keuntungan tersebut diperoleh dari 
kegiatan usaha dan dapat bersaing dipasaran. Harga jual merupakan hal yang 
penting untuk diperhitungkan karena jika terlalu tinggi maka produk kurang 
bersaing di pasar, untuk mengetahui harga jual CV. Sinar Utama Grounding 
sehingga dapat menghasilkan laba kotor yang optimal. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif 
kuantitatif. Data primer merupakan data yang diperoleh melalui wawancara 
dengan informan dan data yang diperoleh dari Laporan Keuangan Perusahaan. 
Data Sekunder yaitu data yang diperoleh dari berbagai literatur atau referensi yang 
dianggap relevan dengan penelitian ini.  

Hasil penelitian dari penelitian ini menunjukkan bahwa penetapan harga jual 
berpengaruh mutlak terhadap target laba pada CV. Sinar Utama Grounding. Harga 
jual dengan menggunakan cost plus pricing dengan pendekatan markup pricing. 
Implementasi atas kebijakan penetapan harga jual  telah diterapkan dengan baik, 
sehingga tercapainya target laba yang diharapkan oleh CV. Sinar Utama 
Grounding. 

 

Kata Kunci : Harga Jual, Markup Pricing, Laba 
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ABSTRACK 

 

 

Name   : Rizki Rahmawati 
NPM   : 1113000075 
Study Program : S1 Akuntansi 
Title   : The Influence of Selling Price Pricing on Target Profit 

Company CV. Sinar Utama Grounding 
 

 

The purpose of this study is to find the influence to determine the selling 
price on the target of a company profit on CV. Sinar Utama Grounding 
.Essentially every business has objective to profit in an endeavor the 
establishment of the optimal .The advantage count obtained from business activity 
and able to successfully compete with stood in line .The selling price it is 
important if it is too high to gauge because product less compete in the market , to 
know the selling price of CV. Sinar Utama Grounding so that it can produce 
optimal gross profit. 

Methods used in research this is the method descriptive quantitative.Primary 
data represents data obtained through interviews with informants and the data 
obtained from the financial statement company.Secondary data that is data 
obtained from various literature or reference that are considered relevant with this 
research. 

Research stretching as far back the research indicated that to determine the 
selling price in also had an impact absolute on the target of spider does not permit 
the on cv .The rays of main grounding .The selling price of by the use of cost at 
percent plus and pricing with an approach a markup of pricing .The 
implementation of the policy to determine the selling price has been applied to be 
carried out efficiently , so as to achieve the target of of the spider that order of is 
expected by CV. Sinar Utama Grounding. 

 

Keywords: selling price , markup pricing , profit 
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