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ABSTRAK 

 

Nama : Vichqi Fathanul 

NPM : 21150000100 

Program Studi S-1 Manajemen 

Dosen Pembimbing : 

Megayani, SE., MM. 

PENGARUH STRATEGI BAURAN PEMASARAN TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN BTS MEAL McDONALD’S  

(Studi Kasus di Wilayah Cakung Jakarta Timur) 

 

ABSTRAK 

            Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh strategi bauran 

pemasaran terhadap keputusan pembelian BTS Meal McDonald’s. 
 

Strategi yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian asosiatif 

dengan pendekatan kuantitatif. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah metode survei, dengan menggunakan kuesioner sebagai alat pengumpulan 

data. Responden yang menjadi sampel dalam penelitian ini adalah seluruh warga 

Cakung yang memiliki kriteria untuk dijadikan sampel yang berjumlah 100 orang. 

Teknik pengumpulan sampel menggunakan metode Purposive Sampling. Analisis 

yang digunakan adalah koefisien determinasi dan pengujian hipotesis. Alat 

analisis yang digunakan adalah IBM SPSS 26.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel produk, harga, dan promosi 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian BTS Meal McDonald’s di wilayah 

Cakung Jakarta Timur, sedangkan variabel tempat atau saluran distribusi tidak 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian BTS Meal McDonald’s di wilayah 

Cakung Jakarta Timur. 

Kata kunci : Produk, Harga, Tempat atau Saluran Distribusi, Promosi, dan 

Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

Nama : Vichqi Fathanul 

NPM : 21150000100 

Program Studi S-1 Manajemen 

Dosen Pembimbing : 

Megayani, SE., MM. 

THE INFLUENCE OF MARKETING MIX STRATEGY ON BTS MEAL 

McDONALD’S PURCHASE DECISION 

(Case Study in the Cakung region of East Jakarta) 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of Marketing Mix Strategy on BTS 

Meal McDonald’s purchase decision. 
 

The strategy used in this study is associative research with a quantitative 

approach. The method used in this study is a survey method, using 

questionnaire as data collection tool. Respondents who were sampled in this 

study were all Cakung residents who had criteria to be used as a sample 

amounting to 100 peoples. Sample collection technique using purposive 

sampling method. The analysis used are coefficient of determination and 

hypothesis testing. The analysis tool used is IBM SPSS 26. 

 

The results showed that variables of product, price, and promotion had an 

effect on BTS Meal McDonald’s purchase decision in the Cakung region of 

East Jakarta, while place variable or distribution channel had no effect on BTS 

Meal McDonald’s purchase decision in the Cakung region of East Jakarta.  

 

Key Word : Product, Price, Place or Distribution Channel, Promotion, and 

Purchase Decision. 
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