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PENGARUH LEVERAGE DAN UKURAN PERUSAHAAN 

TERHADAP MANAJEMEN LABA 

Pada Perusahaan Manufaktur Sektor Barang Konsumsi Yang Terdaftar Di Bursa 

Efek Indonesia Periode 2018-2020 

ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini agar menguji pengaruh Leverage dan Ukuran Perusahaan 

terhadap Manajemen Laba pada perusahaan manufaktur sektor barang konsumsi yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) periode 2018-2020. 

Data yang digunakan dalam penelitian ini diperoleh melalui data laporan 

keuangan. Populasi dalam penelitian ini ialah Manufaktor pada sektor Barang Konsumsi 

yang terdaftar di BEI. Teknik pemilihan sampel dengan purposive sampling dan diperoleh 

45 perusahaan dengan periode penelitian 2018-2020. Metode analisis data menggunakan 

analisis regresi data panel dengan Eviews 10. 

Hasil penelitian membuktikan bahwa, (1) Leverage berpengaruh negatif  dan 

signifikan Terhadap Manajemen Laba dikarenakan adanya pengawasan lebih ketat oleh 

pemberi kredit sehingga dengan tingkat leverage yang tinggi membuat kegiatan 

manajemen laba menurun, (2) Ukuran Perusahaan tidak berpengaruh Terhadap 

Manajemen Laba dikarenakan ukuran perusahaan belum mampu menjadi tolak ukur 

perusahaan melakukan manajemen laba dan adanya pengawasan yang ketat dari 

pemerintah, investor yang mana ikut dalam menjalankan perusahaan mana membuat 

manajer tidak berani dalam melakukan manajemen laba. (3) Leverage dan Ukuran 

Perusahaan secara simultan berpengaruh positif dan signifikan dalam Manajemen Laba 

pada tabel menunjukkan nilai signifikansi F sebesar 0,03. Maka secara bersama 

berpengaruh dengan tingkat leverage yang tinggi dan juga ukuran perusahaan membuat 

adanya tindakan manajemen laba yang terjadi karena adanya kesempatan yang dimiliki. 

Kata Kunci : Leverage, Ukuran Perusahaan, Manajemen Laba 



viii 
 

Valensia Oktavius                                           Dosen Pembimbing 

 

NPM : 11179110009                                       Dr. Krishna Kamil, SE, MBA., CA., CPA 

 

Program Studi S-1 Akuntansi 

THE EFFECT OF LEVERAGE AND COMPANY SIZE ON EARNINGS 

MANAGEMENT 

In Manufacturing Companies in the Consumer Goods Sector Listed on the Indonesia 

Stock Exchange for the 2018-2020 period 

ABSTRACT 

The purpose of this study is to examine and analyse how leverage and firm size 

influence earnings management in consumer goods manufacturing companies listed on 

the Indonesia Stock Exchange (IDX) for the 2018-2020 period.  

This data used in this study were obtained through financial statement data. The 

population in this study are manufactures in the consumer goods sector listed on the IDX. 

The sample selection technique was purposive sampling and obtained 45 companies with 

the 2018 – 2020 research period. The data analysis method uses panel data regression 

analysis with Eviews 10. 

The results of the study prove that, (1) Leverage has a negative and significant effect 

on Earnings Management due to stricter supervision by credit lenders so that a high level 

of leverage makes earnings management activities decrease, (2) Company size has no 

effect on Earnings Management because the size of the company has not able to be a 

benchmark for companies to carry out earnings management and the existence of strict 

supervision from the government, which investors participate in running the company 

which makes managers not dare to do earnings management. (3) Leverage and Company 

Size simultaneously have a positive and significant effect on Earnings Management. 

Leverage and Firm Size simultaneously have a positive and significant effect on Earnings 

Management in the table showing a significance value of F of 0.03. So, together with the 

effect of a high level of leverage and also the size of the company, earnings management 

actions occur because of the opportunities they have. 

 

Keywords : Leverage, Company Size, Earnings Management 
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