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Silviana Febriani Ramadhan                                                    Dosen Pembimbing :  

NPK 1114000265                                             Dahlifah, SE., M.Si,, CSRS., CSRA 

Program Studi S-1 Akuntansi 

PENGARUH CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY (CSR) DAN 

IDENTITAS ETIKA ISLAM TERHADAP PROFITABILITAS PADA 

BANK UMUM SYARIAH TAHUN 2013-2017 

ABSTRAK  

            Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Corporate Social 

Responsibility (CSR) dan Identitas Etika Islam Terhadap Profitabilitas. Variabel 

dependen dalam penelitian ini adalah Proftabilitas menggunakkan ROA. Variabel 

independen dalam penelitian ini adalah Corporate Social Responsibility (CSR) 

dan Identitas Etika Islam pada periode 2013 - 2017 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian deskriptif pendekatan 

kuantitatif, yang diukur dengan menggunakan metode berbasis regresi data panel 

dengan Eviews 9. Populasi penelitian ini adalah  semua Bank Umum Syariah di 

Indonesia  yang diawasi Otoritas Jasa Keuangan (OJK) tahun 2013 sampai 2017. 

Pada jumlah populasi sebanyaknya 13 bank syariah. Pemilihan sampel penelitian 

ini menggunakan metode purposive sampling. Berdasarkan metode purposive 

sampling, jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini 10 Bank Umum 

Syariah. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data sekunder yang 
diperoleh dari laporan keuangan publikasi tahunan yang diterbitkan oleh bank 

umum syariah dari situs website resmi dari tiap-tiap bank. Periode data yang 

digunakan selama tahub 2013 hingga 2017. Pengujian hipotesis dengan 

menggunakkan uji parsial(uji T), uji simultan (uji F), dan uji koefisien determinasi 

(R2) 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial, CSR berpengaruh 

positif signifikan terhadap Profitabilitas di bank umum syariah dalam periode 

2013-2017. Adapun juga Identitas Etika Islam berpengaruh positif signifikan 

terhadap Profitabilitas di bank u mum syariah dalam periode 2013-2017. Secara 

simultan, variabel CSR dan Identitas Etika Islam berpengaruh signifikan terhadap 

Profitabilitas di bank umum syariah dalam periode 2013-2017. 

Kata Kunci : Profitabilitas, Corporate Social Responsibility,Identitas Etika Islam. 
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Silviana Febriani Ramadhan                                                    Dosen Pembimbing :  

NPK 1114000265                                             Dahlifah, SE., M.Si,, CSRS., CSRA 

Program Studi S-1 Akuntansi 

THE EFFECT OF CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY (CSR) AND 

ISLAMIC ETHICS IDENTITY ON PROFITABILITY ON ISLAMIC 

BANKING INDONESIA 2013-2017 

ABSTRACT 

     This study aims to determine the effect of Corporate Social Responsibility 

(CSR) and Islamic Ethics Identity on Profitability. The dependent variable in this 

study is the profitability of using ROA. The independent variables in this study 

were Corporate Social Responsibility (CSR) and Islamic Ethics Identity in the 

period 2013 - 2017 

         This research uses descriptive quantitative approach research, which is 

measured using panel data regression-based methods with Eviews 9. The 

population of this study are all Islamic Commercial Banks in Indonesia, which are 

supervised by the Financial Services Authority (OJK) in 2013 to 2017. In a total 

population of 13 Islamic Bank. The sample selection of this study uses purposive 

sampling method. Based on the purposive sampling method, the number of 

samples used in this study were 10 Islamic Commercial Banks. The data used in 

this study are secondary data obtained from annual published financial statements 

issued by Islamic commercial banks from the official website of each bank. The 

data period used during 2013 to 2017. Hypothesis testing using partial test (T 

test), simultaneous test (F test), and determination coefficient test (R2) 

         The results of this study indicate that partially, CSR has a significant 

positive effect on profitability in Islamic banks in the 2013-2017 period. As well 

as the Identity of Islamic Ethics has a significant positive effect on Profitability in 

Islamic banks in the 2013-2017 period. Simultaneously, CSR variables and 

Islamic Ethics Identity have a significant effect on Profitability in Islamic banks in 

the 2013-2017 period. 

Keywords: Profitability, Corporate Social Responsibility, Islamic Ethics Identity. 
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