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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand trust, harga 

produk, dan brand image terhadap keputusan pembelian tepung terigu Bogasari  

(Studi Kasus pada Konsumen di Kelurahan Sukapura, Cilincing) 

Strategi yang digunakan dalam penelitian ini adalah strategi asosiatif 

dengan metode survey. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh pembeli 

tepung terigu Bogasari  di Kelurahan Sukapura, Cilincing. Teknik pengambilan 

sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah Purposive Sampling dengan 

jumlah sampel sebanyak 97 responden. Teknik pengumpulan data menggunakan 

kuesioner yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Penelitian ini 

menggunakan metode analisis koefisien determinasi dan pengujian hipotesis 

dengan Software (perangkat lunak) SPSS. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial dan simultan 

terdapat pengaruh yang signifikan brand trust, harga produk, dan brand image 

terhadap keputusan pembelian tepung terigu Bogasari di Kelurahan Sukapura, 

Cilincing. 

 

Kata kunci : Brand Trust, Harga Produk, Brand Image, Keputusan Pembelian 
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AND BRAND IMAGE ON DECISIONS PURCHASE OF BOGASARI 

WHEAT FLOUR 
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ABSTRACT 

 

The aims of this study was to determine the effect of brand trust, product 

prices, and brand image on purchasing decisions of Bogasari wheat flour (Case 

Study on Consumers in Sukapura Village, Cilincing). 

The strategy used an associative strategy with a survey method. The 

population in this study were all buyers of Bogasari flour in Sukapura Village, 

Cilincing. The sampling technique used purposive sampling with a total sample of 

97 respondents. The data collection technique used  questionnaire that has been 

tested for validity and reliability. This study used the analysis method of the 

coefficient of determination and hypothesis testing with SPSS software. 

The results of this study indicated that partially and simultaneously had 

significant effect of brand trust, product price, and brand image on purchasing 

decisions for Bogasari flour in Sukapura Village, Cilincing. 
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