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PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU HOOPS INDONESIA
DI CABANG GRAND INDONESIA

ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Pengaruh Bauran
Pemasaran yang terdiri dari Produk, Harga, Lokasi Dan, Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian pada pelanggan sepatu basket Hoops Indonesia di cabang
Grand Indonesia.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode pengumpulan
data melalui kuesioner yang diukur dengan menggunakan diagram skala likert.
Metode pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampling dengan
kriteria pelanggan yang pernah membeli sepatu basket di Hoops Indonesia
cabang Grand Indonesia berjumlah 100 responden. Penelitian ini merupakan
penelitian kuantitatif menggunakan strategi asosiatif dengan perhitungan
statistika deskriptif dan koefisien jalur (path coefficients) menggunakan
software WarpPLS.

Hasil dari penelitian ini menyatakan bahwa produk tidak berpengaruh
terhadap keputusan pembelian, sedangkan harga, lokasi dan promosi
berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada pelanggan sepatu basket
Hoops Indonesia di cabang Grand Indonesia.

Kata Kunci: Keputusan Pembelian, Bauran Pemasaran, Produk, Harga,
Lokasi, Promosi
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THE EFFECT OF THE MARKETING MIX ON THE
PURCHASE DECISION OF HOOPS INDONESIA SHOES IN
THE GRAND INDONESIA BRANCH

ABSTRACT

This study is aimed to test the effect of Product Marketing Mix, Price,
Location and, Promotion on Purchase Decisions on Hoops Indonesia basketball
shoes customers at the Grand Indonesia branch.

There were 100 respondents who participated as the samples of this study.
Those samples were chosen using purposive sampling method. The data of the
study were collected from the questionnaires that were distributed to all of the
participants which were later analyzed using WarpPLS program.

The results of this study indicated that the product had no effect on
purchasing decisions, while price, location and promotion had an effect on
purchasing decisions for customers of Hoops Indonesia branch of Grand
Indonesia.

Keywords: Purchase Decision, Marketing Mix, Product, Price, Location,
Promotion
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