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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser, kualitas 
produk,harga terhadap keputusan pembelian produk scarlett di jabodetabek. 
Strategi penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah strategi penelitian 
yang bersifat asosiatif dengan metode penelitian yang digunakan adalah metode 
survey. Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan data yang bersifat kuantitatif 
yaitu berupa hasil kuesioner yang diisi oleh responden yang merupakan 
konsumen produk scarlett. 

Hasil penelitian membuktikan bahwa: 1) Celebrity Endorser berpengaruh 
terhadap keputusan pembelian, 2) Kualitas Produk berpengaruh terhadap 
keputusan  pembelian, 3) harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian, dan 
4) celebrity endorser, Kualitas produk, dan harga berpengaruh terhadap keputusan 
pembelian. 

Kata kunci : Celebrity Endorser, Kualitas Produk, Harga dan Keputusan 
Pembelian 
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THE EFFECT OF CELEBRITY ENDORSER, PRODUCT QUALITY, 

PRICE ON THE PURCHASE DECISION OF SCARLETT PRODUCTS IN 
JABODETABEK 

 
 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of celebrity endorser, product 
quality, price on purchasing decisions for scarlett products in Jabodetabek. The 
research strategy used in this research is an associative research strategy with the 
research method used is the survey method. In this study, researchers used 
quantitative data, namely the results of questionnaires filled out by respondents 
who were consumers of Scarlett products. 

The results of the study prove that: 1) Celebrity Endorser has an effect on 
purchasing decisions, 2) Product quality has an effect on purchasing decisions, 3) 
price has an effect on purchasing decisions, and 4) celebrity endorser, product 
quality, and price have an effect on purchase intention. 

 

Keywords: Celebrity Endorser, Product Quality, Price and Purchase 
Decision. 
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