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ABSTRAK 

 

 

 

Suci Maudini                                                                           Dosen Pembimbing: 

11180000234                                                                           Merliyana, S.E., M.Ak 

Program Studi S-1 Akuntansi 

 

PENGUNGKAPAN CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY, 

PROFITABILITAS, DAN UKURAN PERUSAHAAN TERHADAP 

AGRESIVITAS PAJAK 

ABSTRAK 

 

        Penelitian ini bertujuan untuk menguji apakah pengaruh antara Corporate Social 

Responsibility (CSR) terhadap Agresivitas Pajak, pengaruh Profitabilitas terhadap 

Agresivitas Pajak dan pengaruh Ukuran Perusahaan terhadap Agresivitas Pajak.  Strategi 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah strategi penelitian yang bersifat 

kausalitas. 

          Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif yang diukur dengan menggunakan 

metoda analisis regresi data panel dengan menggunakan Eviews 12. Populasi dari penelitian 

ini adalah perusahaan sektor industri barang konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia  

(BEI) tahun 2017 sampai dengan tahun 2021. Sampel ditentukan dengan metode purposive 

sampling dengan jumlah sampel sebanyak 29 perusahaan sehingga keseluruhan data yang 

digunakan adalah 145. Data yang digunakan adalah data sekunder. Tenik pengumpulan data 

menggunakan metoda dokumentasi melalui situs resmi IDX: www.idx.co.id. Pengujian 

hipotesis dilakukan dengan menggunakan uji statistik t untuk mengetahui pengaruh antar 

variabel yang diteliti. 

          Hasil penelitian membuktikan bahwa: 1) Corporate Social Responsibility (CSR) 

berpengaruh terhadap agresivitas pajak. 2) Profitabilitas berpengaruh terhadap agresivitas 

pajak. 3) Ukuran Perusahaan berpengaruh terhadap agresivitas pajak pada perusahaan sektor 

industri barang konsumsi yang terdaftar di BEI tahun 2017-2021. 

Kata Kunci: Agresivitas Pajak, Tanggung Jawab Sosial Perusahaan, Profitabilitas dan 

Ukuran Perusahaan. 

http://www.idx.co.id/


  

ix 

 

ABSTRACT 

 

 

Suci Maudini                                                                                        Dosen Pembimbing: 

11180000234                                                                                        Merliyana, S.E., M.Ak 

Program Studi S-1 Akuntansi 

 

DISCLOSURE OF CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY, 

PROFITABILITY, AND COMPANY SIZE ON TAX AGGRESSIVENESS 

ABSTRACT 

 

       This study aims to examine whether the effect of Corporate Social Responsibility (CSR) 

on tax aggressiveness, Profitability on tax aggressiveness and Company Size on tax 

aggressiveness.  The research strategy used in this study is a causality research strategy. 

       This study uses a quantitative approach that is measured using panel data  analysis 

method using Eviews 12. The population in this study are the consumer goods industrial 

sector companies listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) from 2017 to 2021.  The 

sample was determined by purposive sampling method with a total sample of 29 companies 

so that the overall data used is 145. The data used are secondary data. The data collection 

technique used the documentation method through the official IDX website: www.idx.co.id .  

Hypothesis testing is done using coefficient of determination and t-statistical test to find out 

the effect between the variables studied. 

          The results of the study prove that: 1) Corporate Social Responsibility (CSR) has an 

effect on tax aggressiveness. 2) Profitability has an effect on tax aggressiveness. 3) Company 

Size has an effect on tax aggressiveness in consumer goods industrial sector companies listed 

on the IDX in 2017-2021. 

Keywords: Tax Aggressiveness, Corporate Social Responsibility, Profitability and 

Company Size. 

http://www.idx.co.id/
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