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ABSTRAK 

 

Devi Yuliwati 

NPM 21180500306 

Program Studi S-1 Manajemen 

DosenPembimbing :  

Drs. Yusuf Suhardi, M.Si ,MM 

Pengaruh Brand Ambassador, Brand Personality, dan Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk  Mie Lemonilo X NCT Dream 

 

(Studi Kasus Pada Konsumen Lemonilo di Kecamatan Bekasi Utara) 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Brand Ambassador, Brand 

Personality, dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Mie 

Lemonilo X NCT DREAM  (Studi Kasus Pada Konsumen Lemonilo di Kecamatan 

Bekasi Utara) 

Strategi yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode survei. Populasi dalam 

penelitian ini adalah konsumen yang melakukan pembelian produk mie lemonilo di 

kecamatan Bekasi utara.Sampel dalam penelitian ini sebanyak 100 responden. Metode 

pengumpulan data menggunakan kuisioner. Sumber data penelitian ini merupakan data 

primer dan data sekunder.  

Hasil penelitian ini membuktikan bahwa (1) Brand Ambassador tidak 

berpengaruh signifiksan terhadap keputusan Pembelian, (2) Brand Personality 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan Pembelian, (3) Kualitas Produk 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan Pembelian. 

Kata kunci :  Brand Ambassador, Brand Personality, Kualilitas  Produk,  

Keputusan Pembelian 

 

 



viii 
 

Devi Yuliwati 

NPM 21180500306 

Program Studi S-1 Manajemen 

Under The Supervisor of :  

Drs. Yusuf Suhardi, M.Si ,MM 

The Influence of Brand Ambassador, Brand Personality, and Product Qualitys on 

Purchase Decesion in Product Noodles Lemonilo X NCT DREAM  

 
(A Case Study in Costumer Lemonilo in Kecamatan West Bekasi Region) 

 

ABSTRACT 

This research is aimed at knowing the impact of price perception, Product review, 

trust, and easier transactions toward purchasing interests Consumers at e-commarce 

lazada during the covid-19 pandemic. The strategy used in this study is associative 

research. The method used in this study is the survey method. 

 
The population in this study is the consumer that does  the purchase at 

Lemonilo x Nct Dream noodles products  consumer in region kecamatan north 

bekasi.The sample in this study represents 100 respondents. Methods for collecting 

data using              questionnaires. The research data source is primary and secondary data. 

 
The results are (1) Brand Ambassador has no significant effect on purchase 

descisions, (2) Brand Personlity have a significant effect on purchase descisions, (3) 

Product Quality have a significant effect on purchase descisions 

 

Keywords: Brand Ambassador, Brand Personality, Product Quality, 

Purchase Decision. 
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