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 Program Studi S-1 Manajemen  

Pengaruh Persepsi Harga, Kualitas Produk dan Celebrity Endorser dalam 

Media Sosial TikTok terhadap Keputusan Pembelian Produk Ms Glow 

 ABSTRAK 

 Fenomena saat ini harga dari produk  Skincare  lumayan terjangakau dengan 

kualitas produk yang cukup baik para konsumen semakin tertarik untuk membelinya 

sehingga keputusan pembelian yang dilakukan oleh setiap pembeli semakin yakin 

karena di dorong dari pemasaran  celebrity endorsement tersebut.  

Untuk mengetahui apakah harga, kualitas produk dan celebrity endorser dalam 

media sosial tiktok berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk Ms Glow 

Penelitian ini menggunakan desain penelitian Asosiatif klausal, sampel yang akan 

diambil sebanyak 100 sampel Probability sampling adalah teknik pengambilan sampel 

yang memberikan peluang atau kesempatan yang sama bagi setiap unsur atau anggota 

populasi menggunakan SPSS 

 

 Hasil Penelitian Persepsi harga, Kualitas Produk dan Celberity Endorse 

merupakan sebuah elemen yang tidak dapat dipisahkan dalam suatu usaha bisnis 

makanan dikarenakan suatu tempat usaha harus melakukan investasi dalam pembinaan 

hubungan dengan pelanggan untuk meningkatkan tingkat Keputusan 

Pembelian.Berdasarkan uraian tersebut dapat disimpulkan secara keseluruhan atau 

simultan terdapat pengaruh secara simultan (secara bersama-sama) variabel Persepsi 

Harga, Kualitas Produk dan Celebrity endorse terhadap Keputusan Pembelian Ms 

Glow. 

 

Kata Kunci : Celebrity Endorser, Persepsi Harga, Kualitas Produk, 

Keputusan Pembelian 
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The Influence of Price Perception, Product Quality and Celebrity Endorser in 

TikTok Social Media on Ms Glow Product Purchase Decisions 

 ABSTRACT 

  

The current phenomenon of the price of Skincare products is quite 

affordable with fairly good product quality, consumers are increasingly 

interested in buying them so that purchasing decisions made by each buyer are 

increasingly convinced because it is driven by the celebrity endorsement 

marketing. 

To find out whether the price, product quality and celebrity endorser in 

Tiktok social media affect the purchase decision of Ms Glow's product 

This study uses an associative clause research design, the sample to be 

taken is 100 samples. Probability sampling is a sampling technique that provides 

equal opportunities or opportunities for each element or member of the 

population using SPSS 

  Research results Price perception, product quality and celebrity 

endorsement are elements that cannot be separated in a food business because a 

place of business must invest in fostering relationships with customers to 

increase the level of purchasing decisions. influence simultaneously (together) 

the variables of Price Perception, Product Quality and Celebrity Endorsement 

on Ms Glow's Purchase Decision. 

Keywords : Celebrity Endorse, Price Perception, Product Quality, Purchase 

Decision 
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