DAFTAR REFRENSI

Amin, A. M., & Yanti, R. F. (2021). Pengaruh Brand ambassador, E-WOM, Gaya
Hidup, Country Of Origin dan Motivasi Terhadap Keputusan Pembelian
Produk Skincare Korea Nature Republic. INVEST : Jurnal Inovasi Bisnis
Dan Akuntansi, 2(1), 1-14.
https://doi.org/10.55583/invest.v2i1.111

Arikunto, S. (2013). Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktik. Edisi Revisi.
Jakarta: PT. Rineka Cipta

Bayu Muhardianto. (2021). Shandy Purnamasari Raih Penghargaan The Best
Industry Marketing Champion 2021 Retail Sector. Diambil dari
https://wartaekonomi.co.id. Diakses: 1 Maret 2022

Dilla A, C., & Farah, O. (2022). Pengaruh Brand ambassador, Brand Image, Dan
Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Produk Skincare Everwhite Di Kota
Bandung. e-Proceeding of Management : Vol.9, No.3 Juni 2022 ISSN :
2355-9357

Dwi Hadya Jayani. (2021). Produk Kesehatan dan Kecantikan Paling Laku Saat
Pandemi diambil dari https://databoks.katadata.co.id. Diakses: 1 Maret
2022

Dwi, D., Pradiani, T., & Rachmawati, 1. (2021). Pengaruh Kualitas Produk,
Harga, Diskon dan Keputusan Pembelian Online Maharani Prima Skin
care di Blitar. Jurnal Ekonomi Manajemen Dan Bisnis, 2(1), 8-19.
https://doi.org/10.32815/jubis.v2i2.442

Dyah, A. R. S., Muhammad, M. & Achmad, M. (2022). Pengaruh Promosi,
Harga, dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian
Produk Skincare Somethinc. Jurnal Riset Akuntansi dan Bisnis Indonesia
Vol.2, No.2, Juni 2022, 579-599 ISSN 2808-1617

53


https://doi.org/10.55583/invest.v2i1.111
https://wartaekonomi.co.id/
https://databoks.katadata.co.id/
https://doi.org/10.32815/jubis.v2i2.442
https://creativecommons.or.id/lisensi-cc-bahasa-indonesia/

54

https://doi.org/10.32477/jrabi.v2i2.487
Entu Mahanani. (2017). Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk, Harga dan

Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Produk Mataharimall.com

Fitriana, Yandri Sudodo, Lukmanul Hakim. (2019). Pengaruh Gaya Hidup, Harga
dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Oriflame
pelanggan di Wilayah Sumbawa. Jurnal Manajemen Dan Bisnis, 2(1).
https://doi.org/10.37673/jmb.v2i1.304

Ghozali, Imam. (2018). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM
SPSS 25, (Edisi 9). Badan Penerbit Universitas Diponegoro, Semarang.

J. S. D. Sayoga, & A. E. Prihatini (2020) Pengaruh Kualitas Pelayanan, Harga dan
Word of Mouth terhadap Keputusan Pembelian pada Konsumen Natasha
Skincare Candibaru Semarang. Jurnal IImu Administrasi Bisnis, vol. 9,
no. 3, pp. 232-241, Aug. 2020.
https://ejournal3.undip.ac.id/index.php/jiab/article/view/28036

Juvella Sega Dian S, Apriatni Endang Prinatini. (2020). Pengaruh Kualitas
Pelayanan, Harga dan Word Of Mouth terhadap Keputusan Pembelian
pada konsumen Natasha Skincare Candibaru Semarang. Jurnal Ilimu
Administrasi Bisnis, vol. 9, no. 3, pp. 232-241, Aug. 2020.

Kotler, Philip & Armstrong. (2012). Marketing Management 14" Edition New

Jersey: Pretice Hall.

Kotler, Philip & Armstrong. (2012). Prinsipip-Prinsip Pemasaran. Edisi Satu.

Jakarta

Kotler, Phillip dan Kevin Lane Keller. (2016). Manajemen Pemasaran edisi 12
Jilid 1 & 2.Jakarta: PT. Indeks.


https://doi.org/10.32477/jrabi.v2i2.487
https://doi.org/10.37673/jmb.v2i1.304
https://ejournal3.undip.ac.id/index.php/jiab/article/view/28036

55

Lamasi, W. I. ., & Santoso, S. (2022). The influence of promotion, product quality
and brand image towards customer purchase decisions of Wardah
cosmetic products. International Journal of Research in Business and
Social Science (2147- 4478), 11(2), 67-73.
https://doi.org/10.20525/ijrbs.v11i2.1579

Lea-Greenwood, Gaynor. 2012. Fashion Marketing Communications Ebook.
Somerset, NJ, USA: Wiley

Malau, H. (2017). Manajemen Pemasaran “7eori dan Aplikasi Pemasaran Era

Tradisional Sampai Era Moderenisasi Global”. Cetakan Kesatu.

Marwanto, Aris. (2015). Marketing Sukses. Yogjakarta: KOBIS

M Nurhadi. (2021). MS Glow Raih Rekor MURI Penjualan Tertinggi, Owner Akui
Sempat Gemetaran Gegara Hal Ini. Diambil dari https://www.suara.com

Diakses: 1 Maret 2022

Noverius Laoli (2020). MS Glow raih Indonesia best brand award tahun 2020.
Diambil dari https://industri.kontan.co.id. Diakses : 1 Maret 2022

Nur Amalia. (2019). Pengaruh Citra Merek, Harga dan Kualitas Produk
Terhadap Keputusan Pembelian Mie Endess di Bangkalan

Philip Kotler dan Kevin Lane Keller. (2012). Manajemen Pemasaran ed.Ketiga
Belas. Jilid 2 Terjemahan oleh BOB Sabran MM : Penerbit Erlangga

Reza Hadyan (2020). Ini Rahasia Sukses Pemasaran Produk Kosmetik MS Glow.

Diambil dari https://entrepreneur.bisnis.com. Diakses : 1 Maret 2022


https://doi.org/10.20525/ijrbs.v11i2.1579
https://www.suara.com/
https://industri.kontan.co.id/
https://entrepreneur.bisnis.com/

56

Riski Yuliana Pramudi. (2015). Pengaruh Gaya Hidup Konsumtif dan Kelompok
Referensi terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Lokal. Diambil dari

http://jrem.iseisby.or.id.

R. Yogi Prawira, Slamet Mulyana, dan Teddy Kurnia Wirakusumah. (2012).
“Hubungan Karakteristik Brand Ambassador Honda Spacy Helm-In
dengan Tahapan Keputusan Pembelian Konsumen”. ejurnal Mahasiswa

Universitas Padjadjaran, Vol. 1, No. 1.

Roisah, Riris.,, dan Riana, Dwiza. (2016). Telaah Hubungan Citra Merek,
Kualitas Produk dan Keputusan Pembelian Konsumen. Ecodemica. 4(1) :
100-107

Rustianah, Surya Bintarti, Primaraga Sumantri Indra Wicaksana, & Rita Sari.
(2022). The Effect of Product Quality, Product Variation and Promotion
Towards The Purchase Decision of Viva Cosmetics. Jurnal
Ekonomi, 11(01), 448-453 is licensed under a Creative Commons
Attribution-NonCommercial 4.0 International License (CC BY-NC 4.0).

Samosir, L. S. (2016). Pengaruh Penggunaan Brand ambassador “Dewi Sandra”
terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Kosmetik Wardah di Kota
Bandung. Jurnal Sosioteknologi, 15(2), 233-240.

Sellinnia, N & Tumpal, J.R. S. (2020). Pengaruh Country of Origin Image, Brand
Image, Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Produk Innisfree
di Mall Kelapa Gading Jakarta Utara. Vol. 9 No. 2 (2020): Jurnal
Manajemen Vol. 9 No. 2 Mei 2020 ISSN: 2089-3477 e-ISSN:2477-4774.
https://doi.org/10.46806/jm.v9i2.665

Sudaryono. (2016). Manajemen Pemasaran. Edisi Empat.Yogyakarta : Andi


http://jrem.iseisby.or.id/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
http://jurnal.kwikkiangie.ac.id/index.php/JM/issue/view/83
http://jurnal.kwikkiangie.ac.id/index.php/JM/issue/view/83
https://doi.org/10.46806/jm.v9i2.665

57

Sugiyono. (2016). Metode Penelitian Pendidikan (Pendekatan Kuantitatif,
Kualitatif dan R&D). Penerbit CV. Alfabeta: Bandung.

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, R & D. Bandung: CV
Alfabeta.

Sugiyono. (2018). Metode Penelitian Kombinasi (Mixed Methods). Bandung: CV
Alfabeta.

Tjiptono, F. (2014). Pemasaran Jasa: Prinsip, Penerapan, dan Penelitian.
Yogyakarta: CV Andi Offset

Tjiptono, Fandy. (2015). Strategi Pemasaran, Edisi 4. Jakarta : Penerbit Andi

Titin Sutinah Apridawaty (2021). Miliki Jaringan Penjualan Terbanyak, Brand
Kecantikan MS Glow Raih Penghargaan MURI. Diambil dari
https://lifestyle.sindonews.com. Diakses: 1 Maret 2022

Yudo Dahono (2021). Dua Tahun Beruntun MS Glow Raih Penghargaan "Omni
Brands of the Year". Diambil dari https://beritasatu.com. Diakses: 1 Maret
2022

10 Brand Skincare Lokal Terlaris di Online Marketplace. (2021). Diambil dari
https://compas.co.id. Diakses: 1 Maret 2022

10 Merek Produk Perawatan Tubuh Terlaris di Indonesia Menurut Pangsa Pasar
(Shopee & Tokopedia) (Agustus 2021) (2021). Diambil dari
https://databoks.katadata.co.id. Diakses: 1 Maret 2022

Persaingan Bisnis Ketat, Produsen Skincare Gencar Inovasi Ptoduk (2021).

Diambil dari https://kompasiana.com Diakses : 1 Maret 2022


https://lifestyle.sindonews.com/
https://beritasatu.com/
https://compas.co.id/
https://databoks.katadata.co.id/
https://kompasiana.com/

58

MS Glow, Produk Kecantikan Lokal yang Berkualitas Bagi Kulit dan Menjanjikan
Keuntungan Materi (2019). Diambil dari https://tabloidbintang.com
Diakses : 1 Maret 2022


https://tabloidbintang.com/

