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Lampiran 1. Skor Kuesioner Variabel Produk (X))
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(Lanjutan Lampiran 1)

28
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(Lanjutan Lampiran 1)

25
29
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30
27
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35
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35
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30
2984

294 | 274 | 304 | 303 | 316 | 322 | 307 | 319

284 | 261
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Lampiran 2. Skor Kuesioner Variabel Harga (X, )
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(Lanjutan Lampiran 2)
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(Lanjutan Lampiran 2)
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Lampiran 3. Skor Kuesioner Variabel Promosi (X,)
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(Lanjutan Lampiran 3)
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(Lanjutan Lampiran 3)

12
10

11
11
17
16
17
17
17
18
19
16
19
18
17
16
17
17
15
15
15
15
15
1576

319

316

323

319

299

76
77
78
79
80
81

82

83
84

85

86
87

88
89
90
91

92

93
94
95
96
97
98
99
Total




78

Lampiran 4. Skor Kuesioner Variabel Lokasi (X )

= Mmoot |w|o (w0 |n|o|o|o|o|o|o|lo|mmmmo|s (S| |™|(w|(w|o|o|o

o e I A R A A R R e e R e R e R el R R e A R R A R e R e R e A N R A R R e AR R R e
<
M443344344444444444443433344443244444
™

\}M324334434434344444443344344344333444

-~

X

N—r

k%)

<

X

o N

LM333333334444444444443333333323444444
\
M343433443444444444444333433444444444
<
[<5]
2

=) Old|N ™| ([0~ (oo N (M (n|[o|~|0 o o|d || oS (W |

Z 8 [T NPT OO~ 01O T A [ [ [ [ A [ QNN (NN (N (NN QO [o (oo (oo
3
o




79

(Lanjutan Lampiran 4)
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(Lanjutan Lampiran 4)
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(Lanjutan Lampiran 5)
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(Lanjutan Lampiran 5)
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14
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Lampiran 6. Hasil Uji Validitas Produk (X,)

Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 | TOTAL_X
1
X1. Pearson 1| ,489™ 0,084 220" | 411" 0,190 | -0,012| -0,048| 0,187 0,040 ,600™
1 Correlatio
n
Sig. (2- 0,000 | 0,410 0,029 0,000 0,059 0,908 0,634 | 0,063 0,694 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99
X1. Pearson ,489™ 1 216" 0,086 | ,261™ 0,146 0,023 0,033 | -0,086| -0,184 464"
2 Correlatio
n
Sig. (2- 0,000 0,032 0,400 | 0,009 0,150 0,821 0,742 0,396 0,068 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99
X1. Pearson 0,084 216" 1| ,338" 0,146 0,191 0,102 0,095 0,118 0,121 497
3 Correlatio
n
Sig. (2- 0,410 0,032 0,001 0,150 0,059 0,315 0,349 0,245 0,233 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99
X1. Pearson 220" 0,086 | ,338" 1| ,313" 0,183 0,197 219" | ,339™ 0,124 626"
4 Correlatio
n
Sig. (2- 0,029 0,400 | 0,001 0,002 0,070 0,050 0,029 0,001 0,223 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99
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(Lanjutan Lampiran 6)

X1.5 Pearson 4117 2617 | 0,146 | 3137 1| ,3757| 0,095| 0,101| ,208"| 0,152| ,659™
Correlation
Sig. (2- 0,000 0,009 0,150| 0,002 0,000f 0,351| 0,319 0,039| 0,134 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99
X1.6 Pearson 0,190| 0,146| 0,191| 0,183 ,375" 1 0,131| 0,102| 0,116 0,144| ,508™
Correlation
Sig. (2- 0,059 0,150 0,059 0,070| 0,000 0,197 0,314| 0,251 0,154| 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99
X1.7 Pearson -0,012| 0,023| 0,102| 0,297| 0,095| 0,131 1| ,540™| -0,026| -0,174| ,310™
Correlation
Sig. (2- 0,908 0,821| 0,315 0,050| 0,351| 0,197 0,000 | 0,797| 0,086| 0,002
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99
X1.8 Pearson -0,048 | 0,033| 0,095 219" | 0,101 | 0,102| ,540™ 1| 0,120| 0,018| ,354™
Correlation
Sig. (2- 0,634 0,742| 0,349 0,029| 0,319| 0,314| 0,000 0,237 0,861| 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99
X1.9 Pearson 0,187 | -0,086| 0,118 ,339™ 208" | 0,116 | -0,026| 0,120 1| ,4357 | ,492™
Correlation
Sig. (2- 0,063 0,396| 0,245| 0,001| 0,039| 0,251| 0,797| 0,237 0,000 | 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99
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(Lanjutan Lampiran 6)

** **

X1.10 Pearson 0,040 | -0,184 0,121 0,124 0,152 0,144 | -0,174 0,018 | ,435 1| ,322
Correlatio
n
Sig. (2- 0,694 | 0,068| 0,233 0,223| 0,134| 0,154| 0,086| 0,861| 0,000 0,001
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99
TOTAL_X | Pearson 6007 | 4647 | 4977 | 6267 | ,6597 | ,5087 | ,3107 | ,354™ | ,492™| 322" 1
1 Correlatio
n
Sig. (2- 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,002| 0,000 0,000| 0,001
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99 99

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 7. Hasil Uji Validitas Harga (X,)

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TOTAL X
2
X2.1 Pearson 1| ,3867 | ,273"| 278" 670"
Correlatio
n
Sig. (2- 0,000 0,006 | 0,005 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99
X2.2 Pearson 386" 1| 3777 | ,336" ,704™
Correlatio
n
Sig. (2- 0,000 0,000 | 0,001 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99
X2.3 Pearson 2737 | 377 1| ,628" 780"
Correlatio
n
Sig. (2- 0,006 | 0,000 0,000 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99
X2.4 Pearson 2787 | 3367 | ,628™ 1 770"
Correlatio
n
Sig. (2- 0,005| 0,001 | 0,000 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99
TOTAL_X Pearson 6707 | ,704™ | 7807 | ,770™ 1
2 Correlatio
n
Sig. (2- 0,000 0,000 0,000| 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Lampiran 8. Hasil Uji Validitas Promosi (X ;)

Correlations

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X35 | TOTAL_
X3

X3.1 Pearson 1] ,376™ | ,247"| 0,187 | ,370™ 678"
Correlati
on

Sig. (2- 0,000 | 0,014 | 0,064 | 0,000 0,000
tailed)

N 99 99 99 99 99 99

X3.2 Pearson | ,376" 1| ,321™ | ,429™ | 0,154 6737
Correlati
on

Sig. (2- 0,000 0,001 | 0,000 | 0,129 0,000
tailed)

N 99 99 99 99 99 99

X3.3 Pearson 2477 | )321™ 1| 0,109 | ,376™ ,590™
Correlati
on

Sig. (2- 0,014 | 0,001 0,281 | 0,000 0,000
tailed)

N 99 99 99 99 99 99

X3.4 Pearson | 0,187 | ,429™ | 0,109 1| ,309™ ,660™
Correlati
on

Sig. (2- 0,064 | 0,000 | 0,281 0,002 0,000
tailed)

N 99 99 99 99 99 99

X3.5 Pearson | ,3707 | 0,154 | ,376" | ,309™ 1 670"
Correlati
on

Sig. (2- 0,000 | 0,129 | 0,000 | 0,002 0,000
tailed)

N 99 99 99 99 99 99

TOTAL_ | Pearson | ,678™ | ,673™ | ,5907 | ,660™ | ,670™ 1
X3 Correlati
on

Sig. (2- 0,000 | 0,000| 0,000 | 0,000 | 0,000

tailed)

N 99 99 99 99 99 99

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 9. Hasil Uji Validitas Lokasi (X )

Correlations

X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 TOTAL X
4
X4.1 Pearson 1| ,3857| 0,145| 0,134 596"
Correlatio
n
Sig. (2- 0,000 0,151 | 0,187 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99
X4.2 Pearson 385 1| ,4287| ,383" ,819™
Correlatio
n
Sig. (2- 0,000 0,000 | 0,000 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99
X4.3 Pearson 0,145 | ,428™ 1| ,305™ ,698"™
Correlatio
n
Sig. (2- 0,151 | 0,000 0,002 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99
X4.4 Pearson 0,134 | ,383" | ,305™ 1 6337
Correlatio
n
Sig. (2- 0,187 | 0,000 | 0,002 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99
TOTAL_X Pearson 5967 | ,819™ | ,698™ | ,633" 1
4 Correlatio
n
Sig. (2- 0,000 0,000 0,000| 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Lampiran 10. Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y)

Correlations

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 | TOTAL
Y
Y.1 Pearson 1| ,203"| 0,181 | 0,155 | ,237" | ,233" 562"
Correlat
ion
Sig. (2- 0,044 | 0,074 | 0,125 | 0,018 | 0,020 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99
Y.2 Pearson | ,203" 1| 0,157 | 0,130 | 0,052 | 0,052 A7
Correlat
ion
Sig. (2- | 0,044 0,121 | 0,201 | 0,606 | 0,612 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99
Y.3 Pearson | 0,181 | 0,157 1| ,430"| ,285° | ,270° 6317
Correlat * * *
ion
Sig. (2- | 0,074 | 0,121 0,000 | 0,004 | 0,007 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99
Y.4 Pearson | 0,155 | 0,130 | ,430" 1| 0,141 0,163 516"
Correlat *
ion
Sig. (2- | 0,125 | 0,201 | 0,000 0,165 | 0,107 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99
Y.5 Pearson | ,237°| 0,052 | ,285" | 0,141 1| ,767" 729
Correlat * -
ion
Sig. (2- | 0,018 | 0,606 | 0,004 | 0,165 0,000 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99
Y.6 Pearson | ,233"| 0,052 | ,270" | 0,163 | ,767" 1 729"
Correlat " -
ion
Sig. (2- | 0,020 | 0,612 | 0,007 | 0,107 | 0,000 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99
TOTAL | Pearson | ,562° | ,417"| ,631" | 516" | ,729" | ,729" 1
Y Correlat * * * : : *
ion
Sig. (2- | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000 | 0,000
tailed)
N 99 99 99 99 99 99 99




*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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(Lanjutan Lampiran 10)
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Lampiran 11. Hasil Uji Reliabilitas Produk (X,)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

0,651

10
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Lampiran 12. Hasil Uji Reliabilitas Harga (X, )

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

0,709

4
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Lampiran 13. Hasil Uji Reliabilitas Promosi (X )

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

0,657

5
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Lampiran 14. Hasil Uji Reliabilitas Lokasi (X, )

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

0,634

4
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Lampiran 15. Hasil Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

0,651

6
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Lampiran 16. Hasil Uji Parsial Variabel Produk (X )

Correlations

Control Variables Produk Keputusan
Pembelian

Harga Produk | Correlation 1,000 0,592

&

Promosi Significance 0,000

& (2-tailed)

Lokasi df 0 94
Keputusan | Correlation 0,592 1,000
Pembelian |

Significance 0,000
(2-tailed)
df 94 0
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Lampiran 17. Hasil Uji Parsial Variabel Harga (X )

Correlations

Control Variables Harga Keputusan
Pembelian

Produk Harga Correlation 1,000 0,363

&

Promosi Significance 0,000

& (2-tailed)

Lokasi df 0 94
Keputusan | Correlation 0,363 1,000
Pembelian |

Significance 0,000
(2-tailed)
df 94 0
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Lampiran 18. Hasil Uji Parsial Variabel Promosi (X 3)

Correlations

Control Variables Promosi Keputusan
Pembelian

Produk | Promosi | Correlation 1,000 0,251

&

Harga Significance 0,013

& (2-tailed)

Lokasi df 0 94
Keputusan | Correlation 0,251 1,000
Pembelian |

Significance 0,013
(2-tailed)
df 94 0
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Lampiran 19. Hasil Uji Parsial Variabel Lokasi (X, )

Correlations

Control Variables Lokasi Keputusan
Pembelian
Produk Lokasi Correlation 1,000 0,315
&
Harga Significance 0,002
& (2-tailed)

Promosi df 0 94
Keputusan | Correlation 0,315 1,000
Pembelian |

Significance 0,002
(2-tailed)
df 94 0
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Lampiran 20. Hasil Uji Koefisien Korelasi Berganda

Variables Entered/Removed?

Model Variables Entered Variables Removed Method
1 Lokasi, Promosi, Harga, Enter
Produk®

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. All requested variables entered.

Model Summary

Model R Square | Adjusted R Square Std. Error of the
Estimate
1 e 0,603 0,586 1,737
a. Predictors: (Constant), Lokasi, Promosi, Produk, Harga
ANOVA?
Model Sum of df Mean Sig.
Squares Square
1| Regression | 430,859 4 107,715 35,719 ,000°
Residual 283,464 94 3,016
Total 714,323 98
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Lokasi, Promosi, Produk, Harga
Coefficients?
Model Unstandardized | Standardized Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Beta
Error
1| (Constant) | -10,856 | 3,216 -3,376 0,001
Produk 0,435 | 0,061 0,525 7,125 0,000
Harga 0,350 | 0,093 0,280 3,772 0,000
Promosi 0,213 | 0,084 0,185 2,519 0,013
Lokasi 0,513 | 0,159 0,214 3,221 0,002

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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Lampiran 21. Kuesioner Penelitian

PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN BAJU DI TOKO PAKAIAN
MUSLIMAH MAHKOTA, JATINEGARA

Kepada Yth

Responden Kuesioner

Dengan Hormat,

Dalam rangka memperoleh data yang diperlukan untuk penyelesaian skripsi
penulis pada Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia (STEI) Jakarta, dengan judul
“PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN BAJU DI TOKO PAKAIAN MUSLIMAH MAHKOTA,
JATINEGARA”. Agar penelitian ini memiliki kreadibilitas tinggi, saya
mengharapkan kesediaan waktu Saudara/i untuk mengisi kuesioner ini. Jawaban

yang anda berikan, akan dijaga kerahasiaannya.

Akhir kata saya ucapkan terimakasih atas kesediaan saudara/i untuk

meluangkan waktu dalam menjawab kuesioner ini.

Peneliti

Putri Amalia
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(Lanjutan Lampiran 19)

IDENTITAS RESPONDEN

1. Jenis Kelamin [ ] Laki-laki [ ] Perempuan
2. Usia [ ] 20-25

[ ] 26-30

] >%
3.  Pekerjaan : [_] Pelajar / Mahasiswa

[ ] 1bu Rumah Tangga

|:| Karyawan

[ ]Lainnya (sebutkan) ..............

4. Jumlah Kunjungan ] 2Kali

[ ] 3Kali
[ ] >3kai

PETUNJUK PENGISIAN

Berilah tanda ceklis (V) pada jawaban yang menurut saudara/i paling tepat, kriteria

jawaban yang digunakan sebagai berikut :

No Pernyataan Kode Nilai Skor
1 Sangat Setuju SS 4

2 Setuju S 3

3 Tidak Setuju TS 2

4 Sangat Tidak Setuju STS 1




104

(Lanjutan Lampiran 19)

PRODUK
No | Pernyataan SS S TS STS
1 Produk yang dikeluarkan oleh toko

Mahkota memiliki berbagai macam
ukuran

Produk yang dikeluarkan oleh toko
Mahkota memiliki ciri khas sehingga
menjadi daya tarik suatu produk

Produk yang dikeluarkan oleh toko
Mahkota sesuai dengan keinginan
anda

Produk yang dikeluarkan oleh toko
Mahkota memiliki kualitas yang baik

Produk yang dikeluarkan toko
Mahkota identik dan sesuai dengan
kualitas yang ditawarkan

Produk yang dikeluarkan oleh toko
Mahkota memiliki jahitan dan
ketahanan yang baik sesuai dengan
harapan anda

Produk yang dikeluarkan oleh toko
Mahkota dapat digunakan dalam
jangka waktu lama

Produk yang dikeluarkan oleh toko
Mahkota mudah untuk diperbaiki
apabila ukuran pakaian tidak sesuali
dengan yang diharapkan

Produk yang dikeluarkan toko
Mahkota sesuai dengan penampilan
yang anda harapkan

10

Produk yang dikeluarkan toko
Mahkota memiliki desain yang anda
harapkan
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No

Pernyataan

SS

S TS

STS

1

Harga yang diberikan oleh toko
Mahkota cukup terjangkau

Harga yang diberikan oleh toko
Mahkota tersebut sesuai dengan
kualitasnya

Harga yang diberikan oleh toko
Mahkota tersebut sesuai dengan
manfaat yang akan anda terima

Harga yang diberikan oleh toko
Mahkota dapat dijangkau masyarakat
lapisan menengah kebawah

PROMOSI

No

Pernyatan

SS

S TS

STS

1

Toko Mahkota memberikan sms
broadcast berisikan informasi produk
promo yang dikirim kepada anda

Toko Mahkota memberikan promosi
berupa potongan harga untuk menarik
konsumen

Toko Mahkota mempromosikan
produknya dengan baik dan menarik

Toko Mahkota mempromosikan
produknya dengan mengikuti bazar-
bazar dalam acara tertentu

Toko Mahkota mempromosikan
produknya dengan memberikan
catalogs pada anda
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LOKASI
No | Pernyataan SS S TS STS
1 Lokasi toko Mahkota mudah
dijangkau kendaraan umum
2 Anda berharap toko Mahkota memiliki
parkiran khusus
3 Toko Mahkota terasa nyaman dari
lalu-lalang orang yang berjalan
4 Toko Mahkota bersih, aman dan
strategis sehingga mudah di lihat
dengan jarak pandang normal
KEPUTUSAN PEMBELIAN
No | Pernyataan SS S TS STS
1 Saya memutuskan untuk membeli

pakaian muslim di toko Mahkota
setelah memilih-milih beberapa
alternatif di toko lainnya

Saya memutuskan membeli pakaian
muslim dengan merek yang tersedia di
toko Mahkota

Saya memutuskan membeli pakaian
muslim di toko Mahkota karena
produk, harga, promosi dan lokasi
sesuai dengan harapan saya

Saya merasa produk yang dikeluarkan
oleh toko Mahkota bermacam-macam
gaya dan desain

Saya akan melakukan pembelian ulang
terhadap busana muslim di Toko
Mahkota

Saya memutuskan untuk membeli
pakaian muslim di toko Mahkota
karena menyediakan pembayaran tunai
dan non-tunai




DAFTAR RIWAYAT HIDUP PENELITI

Data Pribadi

Nama

NPM

Tempat dan Tanggal Lahir
Agama

Kewarganegaraan

Alamat

Telepon

Email

Pendidikan Formal

SDN 012 Pagi, Jakarta
SMPN 148, Jakarta
SMAN 53, Jakarta

STIE Indonesia, Jakarta

Pengalaman Organisasi

2010 - 2013
2011 - 2013
2014 - 2019
2015 -2018
2019 — 2024

: Putri Amalia

: 21150000171

- Jakarta, 17 Januari 1998
> Islam

: Indonesia

:JI. BB RT 010/RW 004 No. 18,

Cipinang Muara, Jatinegara, Jakarta Timur

: 0814-1340-9214

: pamalia97 @gmail.com

: Lulus Tahun 2009
: Lulus Tahun 2012
: Lulus Tahun 2015

: Tahun 2015 sampai sekarang

: Anggota Karang Taruna

: Ketua Ekstrakulikuler Karate

: Wakil Bendahara Shindoka DKI Jakarta
: Wakil Ketua Karang Taruna

: Wakil Sekretaris Shindoka DKI Jakarta


mailto:pamalia97@gmail.com

Jakarta, 05 Januari 2020

No : 001/MHK/1/2020

Lampiran T-

Perihal : Pernyataan Telah Melakukan
Penelitian

Yth, Dekan Sekolah Tinggi llmu
Ekonomi Indonesia Rawamangun
Di Tempat

Bersama surat ini, kami pemilik Toko Mahkota menerangkan bahwa :

Nama : PUTRI AMALIA
NPM - 21150000171
Prodi : MANAJEMEN

Telah melaksanakan penelitian, pengambilan data, dam informasi di Toko

Mahkota, Jatinegara dalam rangka penyusunan Skripsi dengan judul :

“Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian Baju di

Toko Pakaian Muslimah Mahkota, Jatinegara

Sehubung dengan hal tersebut, kami men gharapkan data-data yang telah diperoleh
tidak disalahgunakan untuk kepentingan diluar kepentingan penyusunan tesis dan

tugas akademis terkait.

Demikian kami sampaikan. Atas perhatiannya kami ucapkan terima kasih

Pemilik Toko Mahkota, Jatinegara

>

Selvia Nurulyanah

Pasar Jatinegara Lt. Dasar BKS 84 — 85
HP.0822-2687-0111 / 0815-8423-5744



